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Zobrazovani nerovnosti a hodnotova
poselstvi v casopisech pro déti
a mladez na prikladu casopisu Bravo

Ivo Bayer, Jitka Kolafova, Marta Kolarova, Martin Vavra

Abstrakt

Predkladana studie zkouma obsahy Casopisti pro mladé, zejména z hlediska zprostiedkovani Zivot-
niho zplisobu, reprodukce nerovnosti a nabizenych hodnotovych orientaci. Zamétuje se na analyzu
prvniho z nich. Autofi pouzivaji tfi analytické postupy: kvantitativni analyzu vyskytu slov kombino-
vanou s kvalitativni interferencni analyzou, diskurzivni analyzu a etnografickou obsahovou analyzu.
Hlavni zjisténi spocivaji v tom, ze zvlasté casopis Bravo zprostiedkovava zivotni styl zejména v po-
dobé komer¢ni kultury mladeze (pfedevsim v médé a hudbé), klade diraz na zabavu a navody na to,
jak se stat atraktivnimi. Hlavni hodnoty, které ukazuje, zejména na pfibézich mladych celebrit, jsou
Uspéch, pracovitost, nezavislost, doplnéné pfitazlivym vzhledem a tradi¢nimi rodinnymi hodnota-
mi. V rubrikdch zaméfenych na rady ¢tenaiim v oblasti intimnich vztahl prosazuje ¢asopis jako do-
minantni hodnoty jejich vlastni stésti, prospéch a vyvoj; nejde ovSem o bezhlavy hédonismus a ego-
ismus, ty jsou omezeny zdravotnimi ohledy i hledisky moralnimi. Ale i zde je kladen pomérné velky
diiraz na vzhled a atraktivitu jako nutné podminky pro spokojeny Zivot.

Klicova slova

média, nerovnosti, hodnoty, mladez, zivotni styl, celebrity, tfida, gender, rasa, sexualita, socializace



The Depiction of Inequalities and
Value Messages in Magazines for
Children and Youth - The Case
of Bravo Magazine

Ivo Bayer, Jitka Kolafova, Marta Kolafova, Martin Vavra

Abstract

This study examines the content of magazines for young people, mainly from the perspective of
their mediation of lifestyle, reproduction of inequalities, and suggested value orientations. The study
focuses on an analysis of the two youth magazines with the largest readership, Bravo and ABC, and
the former of the two is the centre of this analysis. The authors employ three analytical approaches:
a quantitative analysis of the frequency of words combined with a qualitative interference analysis,
a discourse analysis, and an ethnographic content analysis. The main findings are that Bravo in
particular mediates lifestyle, especially in the form of commercial youth culture (primarily fashion
and music) and places emphasis on entertainment and advice on how young people can make
themselves more attractive. The key values portrayed, usually through stories about young
celebrities, are success, hard work, and independence, along with an attractive physical appearance
and traditional family values. Columns focusing on personal relationship advice to readers primarily
promote the values of personal happiness, wellbeing, and development of the individual. The
content is not however a mindless celebration of hedonism and egoism, as it is constrained by health
and moral concerns for young people. But even here heavy emphasis is placed on physical
appearance and attractiveness as the essential preconditions for a happy life.

Keywords

media, inequalities, values, youth, lifestyle, celebrity, class, gender, race, sexuality, socialisation
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Die Darstellung von Ungleichheiten

und die Wertebotschaften in Kinder-
und Jugendzeitschriften am Beispiel
der Bravo

Ivo Bayer, Jitka Kolafova, Marta Kolafova, Martin Vavra

Abstrakt

In der vorliegenden Studie werden die Inhalte von Jugendzeitschriften insbesondere hinsichtlich der
Vermittlung von Lebensstilen, der Reproduktion von Ungleichheiten und der angebotenen Werteo-
rientierungen untersucht. Dabei werden die beiden von tschechischen Kindern und Jugendlichen
am meisten gelesenen Titel - Bravo und ABC — mit Schwerpunkt auf dem erstgenannten Titel analy-
siert. Die Autoren verwenden dabei drei Analyseansitze: die quantitative Analyse des Vorkommens
bestimmter Begriffe in Kombination mit der qualitativen Interferenzanalyse, die diskursive Analyse
und die ethnografisch-inhaltliche Analyse. Die wichtigste Feststellung besteht darin, dass insbeson-
dere in der Zeitschrift Bravo ein Lebensstil der kommerziellen Jugendkultur (iberwiegend Mode und
Musik) vermittelt wird, wobei der Schwerpunkt auf Unterhaltung und auf Anleitungen zur Steige-
rung der eigenen Attraktivitat liegt. Die Hauptwerte, die insbesondere anhand von Lebensgeschich-
ten von Jugendstars gezeigt werden, sind Erfolg, Fleifs, Unabhangigkeit, erganzt um ein attraktives
AufZeres und traditionelle Familienwerte. In den Rubriken, die sich mit der Beratung der jungen Le-
ser im Bereich intimer Beziehungen befassen, werden in der Zeitschrift das eigene Gliick sowie der
eigene Vorteil und die Personlichkeitsentwicklung in den Vordergrund gestellt, wobei es sich jedoch
nicht um einen kopflosen Hedonismus und Egoismus handelt; diese werden durch gesundheitliche
und moralische Gesichtspunkte eingeschrankt. Nichtsdestoweniger liegt auch hier ein verhaltnis-
mafig starker Schwerpunkt auf Aussehen und Attraktivitat als Voraussetzungen fiir ein zufriedenes
Leben.

Schliisselworter

Medien, Ungleichheiten, Werte, Jugend, Lebensstil, Stars, Klasse, Gender, Rasse, Sexualitat, Soziali-
sierung
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Uvod

V centru pozornosti projektu, v jehoZ ramci byla tato prace napsana,! stoji problematika hodnoto-
vych orientaci a reprodukce nerovnosti ve spole¢nosti. Vedle zkoumani toho, jak probiha diferencia-
ce v socidlni struktufe a jaky hodnotovy systém ve spolec¢nosti existuje, jsme se zaméfili i na to, ja-
kou roli v téchto oblastech maji masova média. Z pfesvédceni, Ze rozhodujicim obdobim pro pfenos
hodnot i pro vzorce chovani, které ovliviiuji vytvareni hranic mezi jednotlivymi socidlnimi straty, je
obdobi adolescence, vychdzi i naSe zaméfeni na analyzu obsahu médii ur¢enych této skupiné. Kon-
krétné jsme se zaméfili na zkoumani ¢asopist pro mladez: v prvni fadé na Bravo a v pfipadé jedné
z analyz i na ABC. Domnivame se, Ze toto rozhodnuti je korektni, protoZe oba jsou jednak nejctené;j-
$imi tisténymi médii mezi mladymi v Ceské republice (viz kapitola 1), jednak - zv1asté pak v pfipadé
Brava - se podileji na procesu utvareni hodnot a obrazt svéta adolescentli. Pravé proto se analyza
zamétuje pravé na Casopis Bravo.

Média jsou centralnimi krystaliza¢nimi body Zivotniho stylu mladeze [Vogelgesang 1994]. Uz
velmi povrchni pozorovani kazdodenniho Zivota mladeze ukazuje, jak vyznamna jsou pro ni média
a jak vyrazné proménila jeji sociokulturni prostfedi. Je proto dulezité sledovat casopisy pro mladez,
i kdyZ nejsou centrdlnim prvkem jeji socializace. Tim je samoziejmé rodina a $kola, nikoli média -
navic je nutno si uvédomit, zZe ¢asopisy nejsou jedinym relevantnim médiem pro mladez, ale maji
konkurenci i v elektronickych médiich (TV, internet). Nejsou vSak ani okrajovou zaleZitosti. Svét,
ktery prezentuji, a tim i spoluvytvareji, je hodny nasi pozornosti, a to i v pfipadé, Ze neznadme (ne-
zkoumdame) miru G¢inku na ¢tendafe. Je samoziejmé, ze zde sledujeme ty ¢asopisy, které maji mezi
Jnactiletymi“ nejvétsi ¢tendiskou obec. Srovnani Brava s ¢asopisem ABC navic dopliiuje analyzu
o puvodné nekomercni médium, které vzniklo v domacim prostiedi a za Giplné jiné spolecenské situ-
ace. Na rozdil od Brava umoznuje ABC alesponl v naznaku sledovat proménu medidlniho prostfedi
v CR.

Cilem obsahové analyzy Brava je poukazat na socializa¢ni tendence, které se skryvaji za jeho
obsahem. Tento na mladeZ orientovany komercni ¢asopis se jako pfedmét analyzy nabizi uz proto,
Ze pravé adolescenc¢ni vék je se socializaci spojen velmi tésné. Je to obdobi hledani sebe sama a vy-
tvafeni vlastnich hodnotovych struktur. Bravo — jako nejctenéjsi lifestylovy Casopis pro tento vék -
ma vyznamny efekt. Pravé proto, Ze nabizi pomoc v sebeorientaci a moznost spolecenské identifika-
ce, 1ze predpkladat, Ze vjznamy a postoje v ném obsaZené se mezi mladymi lidmi tési velké mife po-
pularity.

1 Jde o projekt Sdilené hodnoty a normy chovani jako zdroj posilovani socidlni koheze a pfekonavani negativnich do-
padii socialni diferenciace v CR, ktery byl podpofen Ministerstvem $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy - identifikaéni kéd
projektu je 2D06014.
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Zobrazovdni nerounosti a hodnotova poselstui v ¢asopisech pro déti a mladezZ na prikladu ¢asopisu Bravo

Na rozdil od domaéciho produktu — ABC - je Bravo typickym produktem globalizace v masové ko-
munikaci. Koneckoncu uspésny komercni ¢asopis, ktery se ne bez potizi a zmén strategie rozvijel od
r. 1956 v sousednim zdpadnim Némecku, se jako hotovy koncept rozsitil do vice jak 23 zemi a ovladl
v nich jeden vyznamny segment trhu - ¢asopisy pro mladez.

Komercni Casopisy pro mladez jako Bravo (ale i ABC) jsou soucasti popularni kultury, kterd pt-
sobi v mimosSkolni socializaci. Jejich témata jsou budovana na kazdodenni praxi mladych lidi a snazi
se — ¢aste¢né zdanlivé - pfispivat k zvladnuti jejich specifickych problému takovym zpuisobem, aby
trvale zaujaly jejich pozornost. Primarnim zajmem redakci a vydavatell je ovSem co nejvyssi naklad
- a proto se snazi popularizovat (a komercializovat) to, o cem jsou pfesvédceni, ze se nejlépe proda-
va. Zpracovavaji takova témata, kterd mladez zajimaji. Vypichuji z kulturni produkce takové ele-
ktery zkoumame, nepatii k pfevdzné informativnim médiim, ale k typu, ktery se nazyva lifestyle
médium [Nickel 2000].

Predkladand studie zkouma c¢asopis Bravo (v kapitole 3 ve srovnani s ABC) z hlediska tfi oblasti:
zprostfedkovani zivotniho stylu (ve tfeti kapitole s dirazem na zobrazovani traveni volného casu),
zobrazovani nerovnosti a nabizené struktury hodnotovych orientaci. K tomu byly pouzity riizné
techniky zkoumani: kvantitativni analyza Zivotniho stylu, etnograficka obsahova analyza zobrazo-
vanych nerovnosti a kriticka diskurzivni analyza hodnotovych poselstvi. V kapitole 1 jsou nejdfive
pfedstaveny profily obou ¢asopist. Je popsana jak jejich historie, tak i postaveni na ceském medial-
nim trhu, jsou uvedeny jejich naklady, ¢tenost a publikum. Kapitola 2 (Bayer) se zabyva Zivotnim
stylem tak, jak je prezentovan v ¢asopise Bravo. Dochézi k zavéru, Zze dominantni souc¢ésti obsahu
Casopisu je zdbava spojend s konzumaci produktd, a jako klicovy problém mladych je prezentovana
jejich atraktivita. Kapitola 3 (Vavra) srovnava Bravo s ABC z hlediska zprostfedkovanych hodnot.
V ni je akcentovano, Ze i kdyZ je v obou ¢asopisech patrna tendence ke komercializaci traveni volné-
ho ¢asu a k hedonismu jako Zivotnimu stylu, je tento trend vyvaZovan moralnimi hledisky, zaloze-
nymi na vztazich mezi vrstevniky. Kapitola 4 (Kolafova, Kolafova) se vénuje reprezentaci nerovnosti
v Casopise Bravo. Analyzuje zobrazované t¥idni, rasové, genderové a sexudlni diferenciace na ptikla-
du zivotniho stylu celebrit v ¢asopise predstavovanych. Klicovymi kategoriemi v zivoté hvézd je je-
jich tspéch, cesta k nému, kariéra, vydélavani penéz a luxusni spotfeba. V Bravu se neustale opaku-
je poukaz na dullezitost vzhledu hvézd pro vytvafeni maskulinity a femininity.
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1. Profily casopisu Bravo a ABC

Jitka Kolarova, Marta Kolarova, Martin Vavra

1.1. Bravo

Bravo je popularné-hudebni ¢trnactidenik pro mladez. Jeho obsah lze charakterizovat jako spojeni
klept (gossip) ze svéta hudebnich a filmovych celebrit s citovou a sexuélni poradnou. V Ceské repub-
lice vychézi od roku 1991 a z hlediska ¢tenosti pfedstavuje nejuspésnéjsi casopis tohoto typu. Vyda-
va ho vydavatelstvi Bauer Media.

Nasledujici text by mél vykreslit hruby obraz titulu z hlediska témat, jazyka ¢i inzerce, neklade

vy

1.1.1. Historie a rozvoj ¢asopisu

Bravo poprvé vyslo v srpnu 1956 v zapadnim Némecku z popudu novinafe Petera Boenitsche. Podti-
tulek casopisu informoval, Ze jde o periodikum vénované filmu a televizi. Pozdéji podtitulek zduraz-
noval, Zze Bravo je urceno ,mladym srdcim* a Ze se zabyva filmem, televizi a popularni hudbou. To
ostatné zlstalo v jistém smyslu jeho charakteristikou dodnes, ackoliv obsah ¢asopisu i ¢tenaiska
obec jsou pravdépodobné jesté ,mladsi“ nez dfive (na prvni obdlce Brava z roku 1956 byla Marylin
Monroe, nyni jsou to spiSe teenagerské hvézdy a dnesni publikum se dle Tucka [Tucek 2010] rekrutu-
je jiz mezi détmi ve véku od 10 let). V roce 1968 némecké Bravo koupila hamburska spolecnost Bauer
Verlagsgruppe, ktera jej vlastni dodnes (dnes Bauer Media Group). Bravo ¢tendiim a ¢tenaikdm na-
bidlo Gspésnou kombinaci ¢lankd o hudebnich a filmovych hvézdach s radami v oblasti vztaht a se-
xu. ,Sexudlni rubrika“ svou otevienosti zplisobovala pozdviZeni: v Némecku v roce 1972 byla dokon-
ce dvé ¢isla zcenzurovana kvuli ¢lankam o masturbaci [Wikipedia 2008]. Bravo dnes vychdzi, kromé
Némecka, v lokalnich jazykovych mutacich v Polsku, Madarsku, Rumunsku, Spanélsku, Portugalsku,
Mexiku, Srbsku, Rusku a v Ceské republice [Bravoweb.cz 2008]. Vedle klasického tisténého ¢asopisu
zameéfeného na pop music a film v ,Bravo rodiné“ existuji dalsi specializovana média:

¢ Bravo.de (némecky internetovy portdl pro mladez, ktery je nezavisly na ¢asopise; kromé toho
existuji webové stranky lokdlnich mutaci ¢asopisu - napt. Bravoweb.cz)

¢ Bravo Girl (div¢i ¢asopis)

e Bravo Screenfun (o pocitacovych a video hrach)

¢ Bravo Sport (sportovni ¢asopis)

¢ Yeah! (obdoba Brava pro mladsi ¢tenafe)

15



Zobrazovdni nerounosti a hodnotova poselstui v ¢asopisech pro déti a mladezZ na prikladu ¢asopisu Bravo

e Bravo Hip Hop Special (vychazi ob mésic, zaméruje se na hip hop, r'n’b a rap)

Bravo Special (specidlni vydani zaméfené na jedno téma ¢i hvézdu)

Bravo Sport TV (sportovni televizni pofad)

Bravo TV (hudebni televizni potad)

e Bravo Hits a Bravo Hits 63 (kazdoro¢né vydavané hudebni kompilace)

(ne vSechna tato média se vyskytuji ve vSech jazykovych mutacich) [Wikipedia 2008; Bravo.de
2008]

Bravo jakoZto ¢asopis zaméfeny na hvézdy hudebniho pramyslu spolupracuje s televizemi, kde
vysila své pofady. V Némecku vysila od roku 1993 na riznych stanicich [Wikipedia 2008], v CR na te-
levizi O¢ko, kde jednou za 14 dni m4 sviij magazin Bravo TV s hosty z hudebniho priamyslu a s vide-
oklipy s pfelozenymi texty [O¢ko 2008]. Bravo také kazdoro¢né udéluje cenu Otto, coZ je zlata soska
stylizovaného Indidna, v nékolika kategoriich v oblasti filmu, hudby a sportu. Osobnosti a kapely
jsou nominovany Ctenafi a ¢tendfkami Brava [Wikipedia 2008].

1.1.2. Ceské Bravo

Bravo v CR vychdazi od 26. 10. 1991 ve vydavatelstvi Bauer Media, které je dcetinou spole¢nosti Bauer
Media Group. M4 48 plnobarevnych stranek a stoji 27 K¢ [Bravoweb.cz 2008]. Kromé Brava vydava
Bauer Media dal$ich 23 titul, pfedevsim vysokonakladové ¢asopisy pro mladez (Bravo girl!, Divka)
a pro zeny (Tina, Zena a zivot, Cas na lasku), televizni magaziny (Tydenik Televize, TV Max), spole-
Censké casopisy (Stastny Jim) a ¢asopisy o bydleni (Bydleni). Jedna se o ,levné“ ¢asopisy, tisténé na
bézném papife, jejichz cena (kromé ¢asopisu Divka za 45 K¢) nepfesahuje 30 K¢ (obvykle se pohybuji
v rozmezi 15-25 K¢) [Bauer Media 2008].

Bravo se zaméfuje pfedevsim na déni v hudebnim a filmovém pramyslu ve smyslu informovani
o celebritich, at uz ve formé ¢lankt, rozhovort ¢i kratkych ,utrzkd“ a obrazovych koldzi s popisky
a bublinami s textem. Druhou vyraznou slozkou casopisu je prostor vyhrazeny ¢tendfim a Ctenai-
kam. At uz ve formé poradny Laska&sex, kde sexuolozka odpovida na dotazy (Gdajnych) ¢tenaia
a Ctenafek spojené se sexualitou, vztahy a problémy v dospivani, anebo prostfednictvim otiskovani
pfibéhu zaslanych ¢tenafi a ¢tenarkami. Bravo dale obsahuje psychotesty, hitparady, texty popular-
nich pisni, médni tipy a pfileZitostné reportaze o spolecenskych problémech.

Redakci tvoti sedm osob, z toho jeden muz a Sest Zen. Séfredaktorkou je Diana Subrtova.

1.1.3. Hlavni napln: celebrity, zn.: mladé

Tematicky casopisu dominuje svét celebrit, které se objevuji nejen v ¢lancich o hudbé a filmu, ale ta-
ké v méné ocekavanych rubrikach jako psychotest (,Jsi stejné sexy jako Justin Timberlake (27)!“ Bra-
vo 20/2008, str. 33), horoskop, rady o lasce nebo kfizovka (tajenku tvofi dokonceni vtipu, ktery ,rika“
né&jaka celebrita). Clanky o celebritadch se obvykle vénuji vztahtim celebrit (nové laska, hadky, roz-
chody, narozeni ditéte, svatba) ¢i jejich skandalim (nevhodné obleceni, podezieni z homosexuality)
a jejich aktivitdm v rdmci Soubyznysu (nataceni videoklipu, koncertni turné). Reportéze o zavaznéj-
§ich spolecenskych udalostech a problémech jsou v Bravu velice zfidka a aZz v zadni ¢asti Casopisu
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(v daném vzorku to byl ¢lanek o liliputdnskych détech v Indii, o Zivoté chudych brazilskych déti na
obrovské skladce v Sao Paulu, Bravo 14/2008). Obcas se také diky vztahu k celebritdm objevi kratké
zpravy o charitativnich aktivitdch hvézd. Tyto ¢lanky vSak nijak neproblematizuji spolec¢enské uspo-
fadani, které je napfiklad pficinou chudoby, a jsou zpracovany stejnym zptsobem jako ¢lanky o ce-
lebritach (velké fotografie, expresivni titulky). Zda se tedy, Ze jsou snadno stravitelnymi, neproble-
matickymi ,sousty” v toku informaci o zlatém svété celebrit.

Svét celebrit v Bravu je specificky. PTi procitani casopisu jsme objevili ndm dosud neznamy svét
mladych celebrit z oblasti popularni hudby, filmu a televiznich seriali a sporadicky sportu, které se
v Casopisech pro starsi cilové skupiny piilis neobjevuji. Bravo piSe o hvézdach, jimz je patnact, Sest-
nact let, ale objevuji se i tfinactileté. Nejvétsim hitim Brava, ¢lentim kapel Tokio Hotel a US5 a her-
clim ze seridlt High School Musical ¢i Hannah Montana je od 15 do 21 let. Starsi celebrity se objevuji
méné cCasto, vékova hranice pro celebrity pfijatelné pro Bravo se pohybuje zhruba kolem 35 let, takze
napriklad letos padesatiletd zpévacka Madonna se za cely rok stala nameétem jen nékolika drobnych
¢lank? a zprav. Mladi je tak dalezitym kritériem casopisu.

1.1.4. Forma: fotografické kolaze a vykri¢niky

Casopisu dominuje obrazova sloZka, texty slouZi spi§ k ukotvovéani vyznamu fotografii. Vyrazné je to
tfeba vidét na specifickém zanru fotoromanu, kdy je pfibéh o lasce ,rozstithan“ na fotograficka
okénka znazornujici klicové momenty piibéhu, kterd obsahuji kratky text, at uz z st pomyslného
vypravéce (popisky fotografii), ¢i ze rtd aktérd pfibéhu (bubliny). Podobné casopis zachazi s fotogra-
fiemi celebrit, zachycenymi ve smésnych ¢i ,nevhodnych“ situacich, které komentuje. Rubrik, které
jsou zaplnény pravé takovymito anekdotickymi montazemi fotografie a textu, je v ¢asopise hned né-
kolik (hot action, star talk, hot news, paparazzi a dalsi). Dulezitou obrazovou slozkou ¢asopisu jsou
také barevné plakaty s fotografiemi hvézd, které lze z ¢asopisu vytrhnout.

Bravo uZiva expresivni jazyk (,(...) prvni album: totalni propadak!“ Bravo 21/2008, str. 12, ,Vykuleny
voci? Vzdyt vidim vnadnou Vanessu ve vané!“ Bravo 21/2008, str. 46, ,Xichtik mésice“ Bravo 21/2008,
str. 4, ,Zadny ,béckovy“ éro“, Bravo 21/2008, str. 40) a nadsazku a zjednoduseni, (,Tajna svatba?“ —
hvézdny par Sel za svédky pratelim na svatbu, Bravo interpretuje jako jejich vlastni svatbu 21/2008,
str. 4, ,Sokujici test vérnosti“ - o zarlivosti herecky, Bravo 21/2008, str. 10) a dramatizaci (,0 vlasek
unikli smrti!“ - o letecké nehodé, Bravo 21/2008, str. 5, ,Prezili tyden v pousti!“ — o nataceni videokli-
pu). Vyrazné je naduzivani anglismu (,Buttons&stickers®, ,Poster”, ,Report”, ,Star style“, ale pfede-
v§im velmi Casté ,cool“). Expresivita jazyka je také podpofena Castym uzivanim dramatizacnich in-
terpunkcnich znamének (vykticénik, otaznik, vypustka) a emotikonl. Zejména vykficniky se objevuji
doslova v kazdém ¢lanku, nejcastéji v titulcich:

»vVanessa Hudgens: Bojovala s vratky!

Vanessa méla plné ruce, a tak musela pro otevieni vratek pouzit svoji nohu. Rozjela to ve
stylu karate a my jen litujeme Zaca! M3 se urcité na co tésit... Az bude doma zlobit, ¢eka ho pék-
né tvrda odplata!® (Bravo 21/2008, str. 5)

Pro detailnéjsi popis jazyka odkazujeme na studii Kadlecové [2007], kde nalezneme lingvisticky
rozbor jazyka div¢ich ¢asopisd, jenz se komunikacnim prostfedkiim Brava velice podoba.
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1.1.5. Bravo komunita

Bravo se vyrazovymi prostfedky pravdépodobné snazi pfiblizit svym Ctendifiim a ¢tenatkam. Snazi
se utvofit mezi sebou, jimi a celebritami parasocialni vztah, coZ je patrné na mnoha mistech ¢asopi-
su. Bravo zcela zamérné vytvari socidlni skupinu ,Bravaka“ i pfimo na strankdach casopisu. Jedna
z jeho sekci se totiz jmenuje ,Community“ a obsahuje napfiklad dopisy redakci s pfanimi a stiznost-
mi na obsah Casopisu, soutéze, aviza na Bravo TV nebo adresy, kam je mozné napsat si o autogram
oblibené hvézdy.

I diky poradné Laska&sex se Bravo stavi do role pfitele a radce ¢tenadfl (,Mas problém? PisS na
adresu (...)“ nebo ,Jaky byl tvlij prvni zazitek s laskou? Napis nam!“ Bravo 21/2008, str. 18). Bravo se
také Casto obraci na ¢tenafe a ¢tenarky prostfednictvim uziti druhé osoby: ,Richie: Nauci té libat!“
(Bravo 21/2008, str. 1), ,Poradis si se sikanou?“ (Bravo 21/2008, str. 33), ,,ViS, co je powerball? Kdyz ho
spravné roztocis, doslova ti oZije v ruce. Zazije$ s nim spoustu zabavy, ale soucasné si také zpevnis
ruce a stanes se sexy frajou:-)“ (Bravo 20/2008, str. 40).

Bravo si také své Ctenafe snazi naklonit tim, Ze jim chysta na obalky ,,darky“ - drobné pfedmeéty,
které maji svlj vyznam ve svété mladeze: mdédni odznacky a nalepky, hiphoperské ptivésky - a do-
vnitf ¢asopisu plakaty, které Ize vyjmout. Pfedméty z Brava se tak dostavaji do kaZdodenniho Zivota
a nejblizsiho prostfedi ¢tenafd a ¢tenatek.

1.1.6. Naklad, ¢tenost, publikum

Bravo informuje potencionalni inzerenty: ,Inzerce v Bravu, nej¢tenéjsim casopise pro mladé, zasa-
huje témé&f kazdého teenagera v Ceské republice.“ [Bauer Media 2008] Jeho ¢tena¥ské obec je podle
vydavatele ve véku 11-16 let [tamtéZ]. ,V celkovém poctu ¢tendil jsou zastoupeni nejvice ¢trnactileti
(35 % chlapcti, 65 % divek) prevazné z vétsich mést do 100 000 obyvatel.“ (tamtéz) Tucek [2010] uvadi,
Ze vysoka Cisla ¢tenosti ¢asopisu Bravo v nejnizsi sledované vékové skupiné 12-13 let (viz tabulka
1.4) naznacduji, Ze Casopis ¢tou i déti desetileté.

Ze statistik dale vyplyva, ze podle sloZeni ¢tenaiské obce je Bravo spisSe divci Casopis. To pravdé-
podobné souvisi s jeho obsahem: celebrity, laska, vztahy, m6da. BEhem roku 2008 vSak casopis pro-
Sel ,genderovou“ proménou: postupné zacaly mizet ,div¢éi“ rubriky jako ,médni policie“, kde redakce
hodnotila obleceni celebrit, ¢i navody na divéi Gcesy. Médni rubriky jsou nyni vyvazenéjsi - nabizeji
tipy na obleceni stejnou mérou pro chlapce i divky. Také se objevila ,kluci¢i“ stranka - Boys zone,
ktera je vénovana chlapeckym zajmum, a z hlediska konstrukce maskulinity je velice pozoruhodna.
Bravo je tak jednim z mala ¢asopist, kde ,neutralni“ stranky jsou Zenské, a ty specifické, genderové

vymezené, jsou muzské.

Tabulka 1.1 ukazuje, Ze Bravo si mezi tituly pro mladez vede nejlépe, spolu s ¢asopisem ABC,
které je vSak zaméfeno zcela jinym smérem [Tucek 2010]. Zatimco prodany naklad v roce 2007 ¢inil
72 213 vytisk® [RoCenka Unie vydavateli 2008], Ctenost casopisu je odhadovana vice nez ¢tytrikrat
vys$si [tamtéz].
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Tabulka 1.1. Ctenost tisku pro déti a mladez

Nazev Periodicita Ctenost 2007
ABC Ctrndctidenik 218 000
BRAVO Ctrndctidenik 304 000
BRAVO GIRL! ¢trnactidenik 212 000
DIVKA mési¢nik 259 000
POPCORN mésic¢nik 144 000

Zdroj: RoCenka Unie vydavatelti 2008.

1.1.7. Inzerce

Inzerce v Bravu logicky souvisi s o¢ekdvanymi zajmy ¢tenait a ¢tenafek: trendové obleceni pro mla-
dé, astrologickd poradna pro zamilované pfes mobil, telefonni operdtor a mobilni telefony, hudebni
a péveckad soutéz, filmova DVD, kosmetické pfipravky, tapety a vyzvanéni do mobilnich telefont, ale
také kampan Evropské unie proti chudobé.

Placend inzerce je provdzand s redakénim obsahem - napiiklad obleceni inzerované znacky je
doporucovano v médnich rubrikach, reklamy na astroporadnu jsou vizudlné sjednocené s horosko-

v,

pem. Bravo také potadé fadu SMS soutézi, které podporuji ¢tenafe a ¢tenarky v uzivani mobilu.

Tabulka 1.2 pfinasi srovnani p¥ijmu z inzerce nékolika ¢asopisti pro mladez v roce 2007. Bravo si
s vice nez 30 miliony korun vedlo nejlépe [Rocenka Unie vydavatel 2008].

Tabulka 1.2. Reklamni pfijmy tisku

Nazev Periodicita Objem inzerce 2007
ABC ¢trnactidenik 23 166 333
BRAVO Ctrndctidenik 30 697 697
BRAVO GIRL! ¢trnactidenik 19 651 668
DIVKA mési¢nik 26 355 000
POPCORN mésicénik 9447 333
TOP DIVKY mési¢nik 13 754 000

Zdroj: RoCenka Unie vydavatelti 2008.
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1.2. ABC

ABC je ¢asopisem s dlouhou tradici. Jeho prvni ¢islo vyslo jiz v roce 1957.2 Po roce 1989 se ovSem po-
stupné proménoval z ,asopisu pro pionyry“, ktery kromé popularizace technickych a pfirodovédec-
kych znalosti a dovednosti predstavoval i indoktrina¢ni kanal komunistického rezimu,3 na popular-
né technicky ¢trnactidenik ,urceny pfedevsSim zvidavym détem a mladezi, nabizejici zajimavé
informace ze svéta techniky, pocitacy, pfirody a sportu.“4 Od roku 1994 jej vydava spolecnost Ringier
CR, ktera vydava i fadu dalsich tiskovin - novin i ¢asopisti. K nejvyznamnéjsim patfi tydenik Reflex,
deniky Blesk, Aha a Sport a jejich c¢asopisecké prilohy. Obména redakce od roku 1989 (respektive
1994) byla postupnd, coz napomadhalo tomu, Ze se udrzovala i jistd kontinuita obsahu mezi ,starym*
a soucasnym ABC.5

1.2.1. Naklad a Ctenost Casopisu

Casopis mél pfed rokem 1989 velmi vysoky naklad (na konci 80. let pfes 300 tisic vytiski). Poté na-
klad postupné klesal, zaprvé ziejmé proto, Ze Casopisu vznikla vétsi konkurence, zadruhé pak kvili
zvySovani ceny. ABC v soucasné dobé stoji 39 korun (v roce 1989 stélo 3 koruny). Tfeti pravdépodob-
ny dGvod je demograficky — nizky pocet déti a mladeZe ve srovnani s devadesatymi lety. V néasleduji-
ci tabulce 1.3 vidime prodany naklad ¢asopist ABC a Bravo (pro srovnani) od roku 1997.

Tabulka 1.3. Primérny prodany naklad ¢asopisti Bravo a ABC

Casopis Rok

1997 2000 2003 2004 2005 2006 2007 1 Q 2009

ABC 77 205 62898 63593 56899 54848 57295 60433 50780

Zdroj: RoCenka Unie vydavatelti 2008.

Kdo je typickym ctendfem ABC, snadno zjistime, kdyZ se podivame do tabulky 1.4 na jeho cte-
nost tfidénou podle véku a pohlavi. V tabulce je i srovnani s ¢tenosti casopisu Bravo. Procenta vy-
znacuji podil mladych muZzid a Zzen daného populacniho ro¢niku, ktery tyto casopisy Cte.

2 ABC zacalo vychazet jako mési¢nik, od roku 1967 je ¢trnactidenikem.

3 Vydavatelem ABC byl nejprve Ceskoslovensky svaz mladeZe, poté kratce vydavatelstvi Mlada fronta a na pocatku
sedmdesétych se jim stava Ceska rada Pionyra.

4 http://www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=2646.

5 Napftiklad az do roku 2009 byli §éfredaktory lidé, ktefi pracovali v ABC jiz pfed rokem 1989. V kvétnu 2009 se stal
géfredaktorem Pavel Safr, ktery je soucasné $éfredaktorem Reflexu, tedy ¢lovék, ktery pfedtim nemél s ABC nic spoleé-
ného. Tato zména je ziejmé zamyslena jako krok vedouci k ,modernizaci“ ¢asopisu (tedy pfizpsobeni se zméném ve
vkusu a Zivotnich stylech mladé generace) a nasledné i k zvySeni prodaného nakladu. To potvrzuji i v médiich citovana
vyjadfeni pfedstavitell firmy Ringier (napiiklad zde: http://www.tyden.cz/rubriky/media/tisk/casopis-abc-meni-vedeni-
sefovat-mu-bude-nove-safr_121657.html).
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Tabulka 1.4. Ctenost ¢asopistii ABC a Bravo podle véku a pohlavi

Vék Ctenost ABC Ctenost Brava
Muzi 12,13 36,4 25,7
14,15 25,2 17,6
16,17 8,1 7,6
Zeny 12,13 11,2 45,5
14,15 4,4 46,3
16,17 1,0 22,8

Zdroj: [Tucek 2010].

Hlavni zavéry z tabulky jsou dva: ABC je jednoznacné spisSe chlapecky ¢asopis a po dosazeni cca
14 let ¢tenost Casopisu rychle klesd. OvSem pozor. Pravé ABC ma pomeérné velky podil ¢tenaiq, ktefi
jej ¢tou i v dospélosti.6 ABC si vede pomérné slusné i ve srovnani s ostatnimi ¢asopisy pro starsi déti
a mladez. Jak vidime v tabulce 1.1 v pfedchozim textu pfedstavujicim casopis Bravo, ABC sice za-
ostava za Bravem, které mélo 304 000 ¢tenaili v roce 2007, zatimco ABC ,pouze“ 218 000 ¢tenaid,
ovSem pii srovnani s ¢tenosti dalSich tituld v kategorii ¢asopist pro mladez lze jeho ¢tenost povazo-
vat za relativné dobrou. ABC si snazi budovat komunitu ¢tenait i pomoci webovych stranek, kde
kromé materidla z tiSténého ABC najdeme naptiklad i ,burzu ¢tenard“, v které ¢tenafi mohou jak
kupovat a prodavat, tak se i seznamovat. Je tu i hudebni hitparada, kde mohou ¢tenafi hlasovat,
a dalsi rubriky slouZzici k interakci mezi casopisem (redakci) a ¢tenéfi, nebo i mezi ¢tenafi navzajem.
K tomu slouzi i rizné akce, na kterych se ABC podili jako sponzor ¢i (spolu)organizator a které se
vztahuji vétSinou k pocitacovym hram, sportim typickym pro mladez (napfiklad skateboarding) ne-
bo riznym soutézim.

1.2.2. Inzerce

Inzerce v ABC je pfizplisobena cilovému ¢tenaiskému publiku (tedy mladi lidé, pfedevsim chlapci ve
véku kolem 14 let). Nachazime zde reklamy na pochutiny, jako jsou razné cukrovinky a napoje. Vel-
mi frekventované jsou reklamy na videohry, vybaveni na sport atp. Stejné jako v Bravu jsou téméf
v kazdém cisle i reklamy na tapety a vyzvanéni do mobilnich telefont. Reklama se nevyskytuje pou-
ze na jednoznacneé oznacenych inzertnich sekcich, ale 1ze ji najit i v redakénich rubrikich. Pfikladem
muzZe byt napiiklad komix ,Kostici“, ktery pfedstavuje reklamu na jogurt stejné znacky. OvSem po-
dobnou funkci maji zfejmé i recenze a ¢lanky o zivotnim stylu, v kterych jsou doporucovany rtizné
produkty. Jak je vidét v tabulce ,Reklamni piijmy tisku“ (tabulka 1.2), ABC si vede i na reklamnim tr-
hu pomérné dobfe (i kdyz i v tomto ukazateli zaostava za Bravem).

6 Napriklad mezi ¢tenafi Brava je 13 % osob ve véku 20 aZ 29 let a 13 % ve véku 30 az 39 let, Bravo Girl! ma 16 % Cte-

néara ve véku 20 az 39 let a Divka v této vékové skupiné téméf ¢tvrtinu. Mezi ¢tendfi ¢trnactideniku ABC je 40 % lidi star-
§ich 30 let [Bina, Ferenc 2005].
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1.2.3. Obsah a forma ¢asopisu

Jak bylo naznaceno v ivodu, obsah ABC se béhem let znac¢né proménoval. V roce 2002 se zménil na-
zev z ,ABC mladych technikl a pfirodovédcti“ na ,ABC - ¢asopis generace 21. stoleti“. Zmény v obsa-
hu byly ovSem postupné a probihaly jiz pfedtim. Pokud srovndme starsi ro¢niky ,abicka“ (nejen ty
vydavané pred rokem 1989, ale i ty z devadesatych let) s témi souc¢asnymi, uvidime na prvni pohled
vyrazné zmény. Tyto zmény jsou Casto ter¢em kritiky od starych ¢tenafa. Podle nich jde o posun
smérem k trivializaci, za ktery je odpovédna redakce.” Proti témto hlasim by ovSem bylo moZno po-
stavit nazor, Ze ABC pouze drzi krok se svymi ¢tenafi a zmény v obsahu ¢asopisu odrazi zmény Zzi-
votniho stylu mladeZe, zmény na celospolecenské drovni a také promény medialniho trhu.

V soucasnosti (ro¢nik 2008) ma ABC i s obalkou mezi 60 a 100 strankami.8 Tato variabilita je da-
na tim, Ze ¢asopis nabizi v nékterych ¢islech specidlni tematické prilohy. Uprostied ¢isla je né€kolik
stran (nejcastéji 8) tiSténo na tvrdsim papife. Obsahuji vétSinou vystiihovanky papirovych modelt -
néco, co je pro ABC téméf od samotného zaloZeni velmi typické, a také komiks Mourisson. Zbytek
¢asopisu je tiStén na ,klasickém® ¢asopisovém materidlu. ABC, stejné jako Bravo, mda vyraznou gra-
fickou slozku. Vyraznou ¢ast plochy jednotlivych stranek zabiraji fotografie, fotografické kolaze
a obrazky. Na rozdil od Brava ovSem nejsou vétSinou zobrazovany celebrity, ale spiSe razné techno-
logie, zdbéry z pocitacovych her nebo ,cestovatelské“ fotografie. Blizsi detaily o obsahu ABC, zejmé-
na ve vztahu ke zménam, které se v obsahu odehraly mezi lety 1989 a 2008, nalezne ¢tenar ve studii
»Socializace médii na piikladu ¢asopisti Bravo a ABC“, ktera je soucasti tohoto svazku.

7 V blogu na strankach www.blog.bestak.cz (cit. 20. 11. 2009) se mUZeme docist: ,Nefikdm, Ze ¢asopis musi zlistat sta-
romddni, to rozhodné ne. Proslo modernizaci. AZ moc velkou. NemuZu se ubranit dojmu, Ze mi pfipominé ¢asopisy typu
Bravo, etc. Soucasnda podoba ¢asopisu hyii vSemi barvami, vystfihovanky nestoji za nic, a co mé nejvice mrzi, je to, Ze uz
nejde o technicky zaméfeny &asopis. Abi¢ko si lidi kupuje také tim, %e ke kaZdému &islu pfid4 né&jaké ,cool‘ samolepky
nebo pocitacovou hru.“

8 V roce 1957 ABC zacinalo na 32 stranéch, v roce 1989 mélo 48 stran.
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2. Zivotni styl v éasopise Bravo

Ivo Bayer

2.1. Teoreticky tvod

Casopisy stejné jako jini socialni aktéti tim, Ze zafazuji osoby a situace do uréitych socidlnich kon-
textq, prispivaji k vytvareni jejich socidlnich identit, implikuji ur¢ité moralni naroky na jejich jednani.
Tim nejen etiketuji jednotlivé osoby v jejich rolich, ale (ve smyslu Durkheima) implicitné vytvareji
pfipustny moralni fad spolec¢nosti.

Pro média obecné plati, Ze nabizeji modely Zivotnich styld® pro hledani osobni identity, umoz-
nuji identifikaci jedince s pfedstavovanymi osobami. V konzumaci médii se specifické zivotni styly
manifestuji v jejich estetické dimenzi, a tim i vytvareji symbolicky blizkost ¢i distance k jinym Zivot-
nim styldm [Taubert 2006]. Vyuzivani médii je vyznamnou aktivitou nejen proto, Ze jsou vyrazem Zzi-
votniho stylu, ale také proto, Ze jejich obsahy nabizeji (nékdy i vnucuji) modelové pfedlohy pro zi-
votni styly a hodnotové vzory - a tim prispivaji k vytvareni identit recipientd. Média nabizeji
»zrcadlo®, které umoznuje srovnavat vlastni zivotni styl s tim, ktery zobrazuji. Lze ¥ici, Ze jsou to
»Scénare inscenace” pro recipientiv Zivotni styl [Kliment 1997]. Tim jsou média vzorem pro readlné
Zivotni styly a rozhodujici pro utvareni vkusu.

Masova média se dotykaji emocionalni a socidlni stranky socializace, mozna vice nez skola, kte-
rd se stdle vice orientuje na kognitivni stradnku. Média informuji, strukturuji volny ¢as, prebiraji
afektivni funkce apod. [Bondafelli 1988]. Pfesto je vztah modernich masovych médii a mladeze velmi
¢asto pravé v masovych médiich li¢en jako problematicky. Médiim se vyc¢ita obecné negativni vliv na
mladeZz, konkrétné hlavné na rast jejiho nasili [Nickel 2000]. Také zobecniujici diagnézy kvality sou-
¢asného svéta médii, jako napf. od Neila Postmana, jsou velmi kritické, podle néj nemuiize byt kvalita
televiznich pofadl vy$si nez na mentdlni Grovni dvandctiletych [Postman 1987: 135]. To 1ze samo-
zfejmeé vztdhnout i na Bravo.

Mladi je doba, kdy se vyvijeji socidlni a intelektualni kompetence, konstruuje identita, vytvari
hodnotovy systém. V modernich spole¢nostech volného ¢asu se mladi v této dobé také uci ,vzorcim
chovani v konzumu a ve vyuZzivani nabidek trhu volného ¢asu“ [Hurrelmann 1998: 164]. Ve studiich,
které se zabyvaji mladezi, je ji pfipisovan pfevazné hedonisticky zivotni styl, v némz jde hlavné

9  Pod Zivotnim stylem zde rozumime v ¢ase stabilni, pro ur¢ity kolektiv typické soubory individualniho chovani. Zi-
votni styly jsou ,ohranicené, v kazdodennim zivoté identifikovatelné, tj. typizaci vytvofené socialni formace. Poskytuji
aktértm specifické védomosti o relevantnich sociokulturnich systémech“ [Hornig, Michailow 1990: 502].
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o uspokojovani vlastnich piani a narokd, ale i o pozitek [Lange 1991: 106]. Tento Zivotni styl je auto-
maticky spojen s konzumem a Bravo patii uz svoji povahou, vzhledem a organickym spojenim s re-
klamou k tém masovym médiim, které toto chovani podporuji, i pfestoze v jeho obsahu najdeme
i kritiku konzumniho chovani.

Podle McQuaila [McQuail 2009] média na individualni Gdrovni odpovidaji potfebam informace,
osobni identity, resp. integrace a zdbavy. Jedinec pfistupuje k médiim s tim, Ze ocekava, ze mu tyto
naroky splni. Dulezitd je integracni funkce: masova média zprostfedkovavaji spolecensky uznavané
normy a vzorce chovani, socidlni role a Zivotni styly. Produkuji pocit soundlezitosti s komunitou
a spojuji jedince se spole¢nosti pfesahujici jeho individualni horizont. Tuto funkci vytva¥i jejich ob-
sah, kromé toho predstavuje namét komunikace.

Forma prezentace a obsahy jednotlivych ¢isel l1ze dat do souvislosti jednak s moznymi Gcinky
v socializa¢nim procesu, jednak s tim, jaky obraz svéta produkuji, coz samoziejmé neni totéz. Selek-
ce a percepce obsaht je zavisla na tom, do jaké miry zabranuji disonancim nebo jsou schopné exis-
tujici rozpory redukovat. Recipienti voli takové obsahy médii, které vyjadtuji a potvrzuji, co si jedi-
nec mysli, citi a co ho zajima. Obracené jsou odmitany takové obsahy, které recipienta znejistuji,
které jsou v rozporu s jeho svétem [Kliment 1997].

2.2. Jak bylo zkoumano Bravo v Némecku

Casopis Bravo zaujiméa v Némecku kli¢ovou roli mezi ¢tenymi médii v segmentu mezi 12. a 16. rokem
(50 % ctenaru v této vékové kategorii), tvofi tematicky ,mainstream“ mezi ¢asopisy, které mladi
¢tou. Ve véku mezi 12. a 14. rokem ho ¢te dokonce 80 % mladych [Pielorz 1990: 93].

V Némecku patii i k nejzkoumanéjs$im a nejspornéjsim c¢asopisim co do ucinku, zvlasté v 60.
a 70. letech. Idealizovany svét a kult hvézd, zkreslovani skuteénosti, povrchni konzumerismus - za
to v8echno bylo Bravo kritizovano [Knoll 1978]. A samoziejmé bylo i napadano pro prili$ otevieny
zpusob referovani o sexu, podporujici moralni ipadek mladeze.

Kulturné-pesimisticka (konzervativni) varianta kritiky vychdzi z pfesvédceni, Ze Bravo brani vy-
tvafeni moralné-etickych norem, podporuje tupadek hodnot a diky svému jazyku a charakteru pfi-
spiva k degeneraci literarnéestetického vkusu. V pozadi je také ponékud idealizované pojeti mladi
jako chranéné faze Zivota, kterd nema byt takto oteviené vystavena potencidlné problematickym té-
matlim, jako je napt. sex, a nema byt vystavovana pokleslému vkusu [Nothelle 1994].

Ideologicky kriticka pozice vytyka Casopisu, Ze pfispiva k indoktrinaci a manipulaci ¢tenaia
(ovliviiovani smérem k vladnouci ideologii). Kritika je zaméfena predevSim na vytvafeni svéta
hvézd, ktery je naprosto imaginarni. Tato kritika byla spojena s pfedstavou pfimé souvislosti mezi
obsahem casopisu a jeho vlivem na socializa¢ni proces mladeze [napf. Holzer, Kreckel 1967]. Tuto
kritiku je tfeba chapat na pozadi celkové kritiky konzumni spole¢nosti. Navic vychozim ideologic-
kym bodem analyz byla, zvlasté v 60. a 70. letech, kriticka teorie.

Obé pozice v podstaté urcily i padorys pozdéjsiho zkoumani Brava i pfesto, Ze v novéjsi dobé se
vyraznéji prosazuji pedagogické otdzky a otdzky ochrany mladeZe pted ,Skodlivymi vlivy“ na jedné
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strané [Pielorz 1990] a kritika zobrazovani genderovych roli na strané druhé [Hoefer, Reimann 1994].
Ke kritikdm Brava musime nicméné pfistupovat opatrné, protoze v kazdé analyze (kterou zpravidla
provadéji dospéli) je do jisté miry poznat, ze Bravo vyvolava ve svété dospélych instinktivné negativ-
ni odezvu, zaloZenou na obranych reakcich pfed svétem soucasné mladeze.

Co vsechno bylo na ¢asopisu v Némecku zvlasté v 70. letech kritizovdno: podpora eskapismu,
vytvafeni komplext ménécennosti, §ifeni antivykonové moralky, Spatné skolni vysledky ¢tenadiu
apod. [Nickel 2000]. Tento kriticky vztah je logicky, protoze Bravo je nejprominentnéjsi komeréni ¢a-
sopis pro mladez, a protoze je nejctenéjsi, je také nejcastéjSim predmeétem kritiky [Pielorz 1990: 19].
Navic vétSina analyz nebyla primarné sociologicka nebo z oblasti komunikace, ale pedagogicka, pfi-
¢em? pfedstavy pedagogl o tom, co je pro mladeZz dobré, se od nabidky casopisu diametralné lisily.
Je zajimavé, jak v Némecku v pribéhu casu pfimo tmérné mizejici kriticnosti ubyva i pocet ptispév-
kt k Bravu [Tienken 1991].

2.3. Jaky zivotni styl predstavuje Bravo?
2.3.1. Metoda

Zde pfedklddand analyza zobrazovani Zivotniho stylu v ¢asopise Bravo je kombinaci kvantitativniho
i kvalitativniho p¥istupu. Kvantitativni analyza je zaloZena na zkoumani slovniku jednotlivych
pfispévkd, na jejich Cetnosti, pfipadné i na spoluvyskytu slov v jednotlivych ptispévcich. Jde o objek-
tivni, systematické zkoumadani obsahu. Hlavni vyhoda kvantitativni analyzy je v tom, zZe ovéruje a ko-
riguje kvalitativni pfistup.

Zdrojem pro konstrukci textovych korpusu byl ¢asopis Bravo z obdobi 6. 10. 2005 do konce roku
2006. Pristup byl zajistén prostfednictvim sluzby MediaSearch od firmy NewtonIT.10 Byly pouzity
vSechny ¢lanky vcéetné dopist ¢tenafu a ctenafek, které tvofi podstatnou c¢ast obsahu, z daného ob-
dobi bez jakéhokoliv omezujiciho kritéria (do analyzy nebyly zahrnuty pouze reklamy). Pomoci pro-
gramu Co-occurrence Analysis Software (COOA)! byl vygenerovan frekvencni slovnik a z ného vy-
brano 50 nejcetnéjsich vyznamovych slov véetné jejich gramatickych forem. Slova slovniku byla
pfevedena na jejich zdkladni tvar. Kvali nebezpedi vzniku artefaktli a zkresleného vyhledadvani mu-
sely byt vSechny uvedené Upravy ovéfovany srovnanim frekvencnich slovniki originalnich a upra-
venych korpustli a zobrazenim vyhledavanych slov v originalnim kontextu. Vzhledem k tomu, Ze ce-
1y korpus byl piehledny, nebyl problém ovéfovat slova v pivodnim korpusu. P¥i analyze korpust byl
za prvé aplikovan hlavni slovnik, tzn. byla zjiStovana frekvence jednotlivych slov, za druhé slovnik
nejpouzivanéjsich adjektiv, v obou p¥ipadech ve vSech gramatickych formach a syntaktickych podo-
bach (napf. neni rozliSovano mezi pfidavnymi jmény a pf¥islovci).

10 Korpusy firmy NewtonIT byly pomérné nekvalitni a zpisob zdznamu textd nejednotny. Napf. se podstatné lisily
délky stejnych rubrik mezi jednotlivymi ¢isly. Co bylo v jednom zdznamu subsumovano pod jeden ¢lanek s ndzvem rub-
riky, bylo v jiném rozdéleno do jednotlivych ¢lankd. Musely byt proto mnohonésobné upravovany, jednak aby odpovida-
ly tomu, jak jsou skutecné prezentovany v ¢asopise, jednak aby mély jednotny layout.

11 Tento software mi poskytl jeho spoluautor Martin Hajek, ktery mne také laskavé zaskolil pro jeho pouzivani.
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Vzajemné vzdalenosti mezi Sedesati - v daném korpusu se v nejvice ¢lancich vyskytujicimi -
slovy a nejfrekventovanéjsimi adjektivy jsme urcovali na zdkladé Cetnosti jejich spolec¢nych vyskyta
v jednom ¢lanku (kontextové jednotce). Vyslednou matici spoluvyskyta slov jsme normalizovali Ja-
ccardovym koeficientem a zobrazili pomoci techniky mnohorozmérného skalovani (dale jen MDS
z anglického multidimensional scaling) do dvourozmérného grafu.

Pfi interpretaci vyslednych grafi je proto tfeba vzit v ivahu nasledujici skute¢nosti: jednotlivé
dimenze nemaji apriorni smysl, a graf 1ze proto libovolné otacet a pfevracet; konfigurace slov (bodd)
v grafu je vysledkem hledani optimalniho zobrazeni pro vSechny vztahy soucasné, proto je smyslu-
plné interpretovat strukturu spiSe jako celek nez jednotliva slova nebo jejich dil¢i shluky, které mo-
hou vzniknout kvazindhodné jako dtsledek hledani optimalni konfigurace vSech bodt; velmi Cetna
slova, kterd prostupuji vétsinu textu, jsou zobrazena blize stfedu grafu a jejich vzdjemné pozice jsou
velmi stabilni, zatimco slova relativné méné castd a frekvencéné nesvazana s jinymi slovy se nacha-
zeji na okrajich grafu a jejich pozice se se zménou parametrd zobrazeni miiZe zménit (blize k meto-
dé viz [Hajek, Bayer 2008]).

Kvantitativni analyza se nezabyva pro obsahovou analyzu typickym sledovanim frekvence a vy-
voje témat jednotlivych zprav (agenda setting). Je to proto, Ze ¢asopis neni klasickym médiem pro
zprostfedkovani informaci a jednotliva témata nemaji zadné ,kariéry“ jako v jinych médiich. Zpravy
o urcitych tématech nejsou pro Bravo do té miry dalezité jako urcité pusobeni na mladé ¢tenarte, kte-
ré jim sugeruje néco, co bychom mohli nazvat ,fascinaci z konkrétniho“, podporovaného vSudypfti-
tomnymi fotografiemi.

Kvantitativni analyza je doplnéna analyzou kvalitativni. Kvalitativni analyza se snaZi popsat
a analyzovat vlastni obsahy ¢lankd v kontextu, tj. objevit souvislosti mezi textem a latentnim sdéle-
nim. Je vedena pfedstavou, Ze urc¢ité manifestni obsahy koreluji s nemanifestovanymi kontexty. Ty-
to souvztaznosti nazyvaji Merten a Teipen [1991] interference a ty poukazuji na producenty textu,
jejich pfedstavy o cilové skupiné nebo o norméach a hodnotach socidlniho systému. Je zaméfena na
to, jaké vzory zivotniho stylu, jaké obrazy svéta Casopis nabizi.

Veskeré analyzy jsou vedeny pfedstavou, Ze existuje rozdil mezi manifestnim textem a jeho
hlubsi strukturou, které si tvarci ani nemusi byt védomi a rozhodné neni vZdy totozné s jejich zamé-
ry. Analyzy pfekracuji horizont jednotlivych ¢lankd, jednotlivych naméta, které tematizuje, a snazi
se sméfovat k postizeni globalnich latentnich tendenci, které Casopis jako celek reprezentuje.

Pfedmétem kvalitativni analyzy jsou — z povahy véci - pfedevsim stéle se opakujici naméty. Pro-
to jsou to hlavné zpravy o hvézdach, o filmech a populdrni hudbé. Kromé toho najdeme v ¢asopise
i zpracovani vyznamnych témat (nékdy v rubrice Téma), jako je AIDS, tyrani déti apod. Je ale nutné
konstatovat, Ze i tyto pfedméty nejsou prezentovany jako celospolecenska témata, ale jako soukro-
mé problémy.

2.3.2. Celkovy styl ¢asopisu
Jak jsme jiz ukazali v kapitole 1, je Bravo v podstaté dominantnim ¢asopistem pro mladez na trhu.

Opiré se o jejich zivotni svét a zaroven jej (kdyZ ne spoluvytvari) silné ovliviluje. V oblasti zprav ca-
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sopis mladez oslovuje prakticky vyhradné v téch oblastech, které jsou v centru jejich volnoc¢asovych
z&4jmua: hudba, film a hvézdy. Charakteristické jsou dvé oblasti: lifestyle a entertainment. Kazdy sesit
je koncipovan tak, aby v ném mladi ¢tenati a mladé ¢tenaiky nasli, co je zajima. Za ucelem navozeni
intimniho vztahu s recipientem ma ¢asopis kvazidialogicky charakter.

Bravo sice ¢as od ¢asu zprostfedkovava urcité subkulturni postoje, jako je v ndmi vybraném
vzorku napf. emo, ale kontinualné se pohybuje v mainstreamu kulturni produkce, coZ je nejlépe vi-
dét, kdyz se podivame na potadi osob, o nichZ referuje. Ma pomérné specificky layout. Delsi ¢lanky
jsou spiSe vyjimecné, text je vidy Uzce svazan s obrazovym materidlem (fotky, kresby), opticky pfi-
pomina spise bulvarni tisk. Casopis je rozdélen do rubrik, které se stale opakuji a které zajisté stabi-
lizuji ctenaisky zajem.

Bravo patii k tém casopistm, v nichz pfevlada obraz nad textem: odhadem 65 : 35 %. Lze dokon-
ce Tici, ze obraz ma centralni roli v poselstvi. Obrazky prezentuji vSudypfitomny obraz svéta: mladi
a krasu, ale i v mnoha pfipadech bohatstvi. Mezi obrazky pfevazuji zativé fotografie ze svéta show
businessu, pfitomn4 je i oteviend nebo skryta reklama. Otevienou reklamu pfedstavuji nap¥. ¢lanky
o mobilnich telefonech Nokia, skrytou reklamou obsahuji hlavné médni rady, ale i zpravy o vkusu
hvézd.

2.3.3. Vysledky zkoumani ¢etnosti a spoluvyskytu slov

Uz samotné Cetnosti poukazuji na specifickou fe¢ ¢asopisu, ktera se velmi odliSuje od slovniku, po-
uzivaného v jinych tiskovych médiich, ale kterd odpovida zcela tématGm, jimiz se zabyva. Viibec se
zde nevyskytuji slova s politickym kontextem, s korpusy deniki se pirekryvaji pouze v oblasti, kde
ostatni média pojednavaji o subjektivnim svétu (rodina, dité apod.).12

Drtivou vét$inu mezi jmenovanymi osobnostmi tvoifi mezindrodné znadmé hvézdy. Na prvnim
misté jsou ¢lenové trochu specifické skupiny Tokio Hotel (jeZ je vlastné Bravo-projektem), nasledo-
vani Paris Hilton, Robbiem Williamsem, Avril Lavigne atd. (pfiloha tabulka 2). Uz z jejich vybéru -
pomineme-li zcela vysadni postaveni skupiny Tokio Hotel - je patrné, Ze ¢asopis tematicky soustav-
neé referuje vice o jejich zivotnim stylu jako celebrit nez o jejich praci (k tomu pozdéji vice).

Jazyk prispévk je stoprocentné orientovan na cilovou skupinu. S vyjimkou rubrik, které se orientu-
ji na osvétu, jsou texty vedené v excitovaném stylu, prolozené ¢asto hovorovymi vyrazy, kterymi se ca-
sopis ptimo hemZi. Re¢ méa omezenou slovni zasobu se snahou o minimalizaci cizich slov. Jedinou vy-
jimku tvoii ¢asto pouzivané anglicismy, ale takové, které jsou mladezi znamé. Ke stylovym prvkim
patii pouzivani superlativl a Casté pouzivani slova nebo pfedpony super- (toto slovo se dostalo na 87.
misto v Zebficku vSech slov),13 pfedpony mega- (42 riznych slov s touto predponou) apod.

Jednoduchy styl spojeny s pfevahou obrazli nad textem slouzi tomu, aby oslovil Sirokou ¢tena¥y-
skou obec, tedy i takové ¢tenafe, o kterych lze pfedpokladat, Ze jinak pfili§ nectou. Vyrazovymi pro-

12 K pojeti subjektivniho svéta v médiich viz [Hajek, Bayer 2008|.
13 Oznaceni super je zde pocitano bez slovniho spojeni superstar, které je oznacenim ucastniku televizni soutéze Ces-
ko hleda superstar.
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stfedky odpovida bulvarnimu tisku. Tienken se domniva, Ze styl je pfizpsoben vkusu nizsich tfid
[Tienken 1991].

K tomu, abychom pochopili sémanticky prostor a jeho spojeni s jednotlivymi oblastmi, jimiz se
Bravo zabyva, zobrazime strukturu jejich vzajemnych spoluvyskyta. K nasledujicim grafim je tfeba
vSeobecné vysvétlit, Ze jednotlivé rubriky (r_starreport: vSechny rubriky tykajici se zprav o hvéz-
dach, jejich zivoté i jejich praci, r_laska, coz pfedstavuje pouze jedinou, o to ale vyznamnéjsi rubriku
Laska, sex a trapeni) jsou od sebe jen proto vzdalené, protoze se ex definitione navzajem vylucuji.
Obsahové vyznamné je umisténi jednotlivych slov vaci rubrikdm, stfedu a sobé navzajem. Obecné
plati, Ze ¢im je slovo blizsi stfedu os, tim spiSe mé vztah (spoluvyskyt) k ostatnim slovim, a tim
pravdépodobnéjsi je jeho vyskyt ve vice souvislostech.

Graf 2.1. Zobrazeni vzajemnych vzdalenosti 60 nejcastéjsich slov
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Zdroj: MediaSearch NewtonIT pfepisy ¢lankul casopisu Bravo z 6. 10. 2006 — 28. 12. 2006, vlastni vypocty.
Poznamka: Technika zobrazeni: nemetrické mnohorozmérné skalovani, 1000 ndhodnych starta,
Proxscal.

Graf 2.1 ukazuje, Ze spolec¢nost v sociologickém smyslu se vlastné v ¢asopise neobjevuje. Social-
ni prostfedi je zobrazeno jako pfedvedeni soukromych aZ intimnich oblasti, a to jak v oblasti zprav
o hvézdach, tak i v oblasti zivotni pomoci. Divame-li se na Bravo jako zprostfedkovatele celospole-
¢enskych hodnot, musime konstatovat, Ze zde nejsou nijak zvlast akcentovany. Spolec¢nost neni ex-
plicitné pfedmétem zprav (nasli bychom ji az na konci tfeti stovky vyskytu slov).
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Slova se rozpadaji na dvé oblasti. Na prvni pohled je patrné, ze blizko rubrik o hvézdach se vy-
skytuji takova slova, kterd maji jednak néco spoleéného s pfedmétem jejich ¢innosti, jednak s ob-
lastmi, o nichz Bravo referuje: ,hudba“ a ,filmy*“. Stejné tak je samoziejmou soucasti jejich svéta ka-
riéra. V blizkosti téchto rubrik a daleko od rubriky o lasce je ale i slovo ,svét“, chapané jako svét
hvézd. Ve svété Ctenafa se ,svét“ nevyskytuje. Déle zde najdeme sloveso ,vypadat“: jak hvézdy vy-
padaji, je z hlediska Brava soucasti jejich image.

Naproti tomu slova charakterizujici nejblizsi soukromé okoli (,rodice“, ,kamarad/ka“, ,doma“
apod.) patii do soukromého svéta ¢tenaid. Ale i slova jako ,problémy*, ,vztah, ,citit* se poji pouze
se soukromim.

Graf 2.2. Zobrazeni vzajemnych vzdalenosti nejcastéjsich adjektiv
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Zdroj: MediaSearch NewtonIT piepisy ¢lankl casopisu Bravo z 6. 10. 2005 — 28. 12. 2006, vlastni vypocty.
Poznamka: Technika zobrazeni: nemetrické mnohorozmérné skalovani, 1000 ndhodnych startq,
Proxscal.

Druhy obrazek se vénuje v ¢asopise nejcastéji pouzitym adjektivim (s vyskytem nad 100 jmeno-
vani). I zde plati, Ze rubriky jsou na opacnych koncich, protoZe se navzajem vylucuji. Z proménné
r_starreport jsme zde vydélili rubriku Exklusive, kterd se vénuje spiSe soukromému Zivotu promi-
nentnich osob. Ve vysledném rozlozeni je vidét, Ze pfidavna jména podobného vyznamu, ale razné
intenzity maji nendhodné rozloZeni. ,,Skvélé“ patii hvézdam, ,dobré“ ostatnim. I negativni pfivlast-
ky, jako ,Spatny“, ,tézky"“, maji k Zivotu hvézd relativné daleko. Ve svétle pouzitych adjektiv je svét
hvézd svétem v poradku.
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2.3.4. Kvalitativni analyza — navody k Zivotnimu stylu?

Koncepce casopisu je zalozend na opakovani stéle stejnych témat v novych variantach, které se toci
kolem Zivota hvézd. Aktualita informaci a ,informaci“ je pouze zdanliva, mé u ¢tenail zprostredko-
vat dojem, Ze Bravo je hvézdam show businessu velmi blizko, ocita se jakoby v jejich soukromi.14
Dialogicky a familidrni charakter zprav vytvari dojem jakési ,rodiny Brava“, a tak vznika pocit velmi
osobniho vztahu mezi ¢tendfi a hvézdami. Stars se svéruji se svymi starostmi. Familidarni charakter
je nékdy zesilovan Bravem aranzZovanymi kontakty mezi hvézdami a ¢tenafi (napf. ¢lanek No Name
hrali jen pro Moniku z 3. 11. 2005) nebo srazy fand® urcitych hvézd, pokud jsou tyto méné dostupné
(napf. zprava z Brava 18/2006, Ze se 14. 8. v Praze konal narozeninovy sraz fanouskud Tokio Hotel).

Kvazirodinny vztah vznika i tak, Ze u urcitych hvézd Bravo konstruuje rodinu fanouska a fany-
nek. Symptomatické je, Ze takové ,rodiny*“ jsou vytvareny hlavné u takovych hvézd, které jsou na
zacatku svych kariér, jako napf. Tokio Hotel, némecka teenagerovska skupina. Systém hvézd je hie-
rarchicky uz i v pouzivani jejich oznaceni: hvézda, superhvézda (supermodelka, superherec apod.),
svétova hvézda. VUci nejvyssimu patru hvézd ¢asopis nevytvaii familidrni vztah; spiSe prezentuje
jejich exkluzivni, od ,normalniho“ Zivota oddéleny svét.

Specificky vztah vytvaii Bravo ke hvézdam, které jsou ve véku blizkém véku ¢tenait. Jsou to
sympatické divky nebo sympatiéti chlapci ,odvedle“. Casopis prezentuje jejich starosti jako velmi
podobné problémim ¢tenaild. Zduraziuje, Ze ani hvézdy nejsou dokonalé. Malé slabosti a problémy
s pubertou, velké problémy s laskou,!> drobné uskali kazdodenniho Zivota ptispivaji k identifikaci
publika se stejné starymi hvézdami. Tomu pomahaji ¢lanky jako nap¥. ,Intimni chvilka s Tokio Ho-
tel“ (Bravo 25/2006), kde se Casopis v interview pfimo ptéd na drobné nefesti, prohfesky. Stejnému
ucelu slouzi i pravidelna rubrika Hvézdné trapasy, ktera je v kazdém cisle, a v niz se Bravo hvézd pta
na jejich nezdary hlavné pti milostnych schiizkach.

Na prvni pohled v centru pozornosti nestoji prace hvézd, ale jejich soukromy Zivot. To, co Bravo
zajima, je méné jejich prace, ale co citi, miluji nebo nendvidi, jaké maji partnery, jaké partnery si
pfeji, jak se bavi, jaké obleceni preferuji apod. (napt. ¢lanek ,Jak bydli hvézdy?“, Bravo 20/2005). Slo-
vo ,pracovat” je v pofadi oc¢iSténého vyskytu az na 11. misté mezi slovesy, slovo prace celkové na 83.
Zvlastni roli hraje jejich konzumni chovani. Bravo informuje o jejich oblékani (doplnéno vymluvny-
mi obrazky), o jejich bydleni, konic¢kach a velmi vyrazné i o jejich spolecenském Zivoté. Bravo tak
uvadi ¢tenafe do zivota v bohatstvi, plného vecirkd a luxusniho konzumu, ktery je pofadné vzdaleny
od vlastniho Zivota ¢tenafe. Na druhou stranu ¢asopis neopomene tento zZivotni zptisob denuncovat,
coZ je jeden z divodq, pro¢ se mezi jmenovanymi osobami na popfednim misté objevuje Paris Hil-
ton, ktera je notoricky znama svou laskou k luxusu.

Styl zpravodajstvi o hvézdach je mozaikovy, sestava se ze sité anekdot bez kontextd, jednotli-
vych faktd a zpovédi o véem moZném. V zasadé se jednotlivé zpravy toci kolem stéle stejnych témat:
uspéch, krasa, Stésti, glanc, extravagance, erotika a sentiment. PfestoZe jsou zpravy vzdy vazany na

14 To, Ze se Bravo zajima o soukromi hvézd, neni jeho specialitou a neni ani p¥ili§ nové. Jak upozorniuje Evans, zéjem
o toto téma se kontinualné vyviji od konce 19. stoleti [Evans 2005].

15 Je jasné, Ze laska se vzdy dobfe prodava, zvlasté, je-li dramaticka. To samoziejmé plati jak pro Bravo, tak i pro
hvézdy samotné, které se cilenymi indiskrecemi snazi o stalou prezenci v médiich.
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urcitd fakta, jejich témata jsou neménnad a jednotlivé osobnosti se zdaji byt tim vice zaménitelné,
¢im vice pfispévki o nich ¢teme. Problémy a vyhry jsou vZdy stejné, a to i pfesto, Ze se zpravy snazi
jednotlivym hvézdam ptifadit urcité typy (prasvihat, rockerka apod.).

Neni to ale tak, Ze by Bravo bylo vicéi Zivotnimu stylu hvézd nekritické. Pravé casté ¢lanky o Pa-
ris Hilton (ale nejen o ni) jsou pfiznacéné pro kriticky tén Casopisu vici excesm. P¥ikrost odsudku
Paris Hilton je zpuisobena tim, Ze jeji chovani je ,provokujici“ i na ,hvézdné poméry“. Specialné v je-
jim pfipadé stoji ale za touto kritikou i stfedostavovsky moralni postoj, Ze bohatstvi ma byt vysled-
kem vlastniho snazeni. Vlastné, ¢im vyse je hvézda na pomyslném Zebticku slavy, tim relativné cas-
téjsi jsou kritické postoje Casopisu. Nejradikalnéjsi vytkou je, Ze ztratila kontakt s redlnym Zivotem.
O ,blizkych“ idolech, zvlasté pak in statu nascendi, na jejichz tvorbé jako idolli se Bravo podili, jako
napt. Tokio Hotel, negativni zpravu prakticky nenajdeme.

Pfesto, Ze neni v centru pozornosti, je prace nezanedbatelnou soucasti reportti o hvézdach, a to
vétSinou ve spojeni s jeji narocnosti: prace na deskach a filmech narocnd, casté jsou spojeni jako
,pIné ruce prace“, ,tvrda prace“, ,naroéna prace“ apod. Ze Zivot hvézd a jejich zatiZeni nejsou lehké,
maji dokazat zpravy o pfepracovani ¢i zhrouceni. Napi. Bravo 21/2006 referuje o tom, Ze Robbie Wil-
liams ,kvuli stresu a vyCerpani zrusil asijskou ¢ast svého svétového turné“. Tyto informace maji
slouzit jako poukazani na to, Ze zZivot hvézd neni lehky a vyzaduje i odfikani. Druhou, ale podstatné
méné se vyskytujici souvislosti je prace jako konicek. Zvlasté herecké hvézdy pii interview uvadéji,
jak je prace na filmu bavila, jak je herectvi naplni jejich zivota apod.

Stars jsou objektem identifikace: zahrnuji v sobé pro ¢tenafe moznost socidlniho vzestupu diky
vykonu. Jsou ale i objektem projekce: jsou prezentovany jako pristupné a jejich kazdodenni problé-
my a frustrace jsou stejné jako problémy ¢tenafd. S tim souvisi divérné ladéna kritika hvézdnych
excesy, ale i pfedstavovani stars jako blizkych piatel ¢tenaid.16 Zdanlivou intimitu vytvari disledné
tykani v rozhovorech, ale i ¢astéjsi jmenovani hvézd kfestnim jménem neZ pfijmenim. Robbie Willi-
ams je Robbie, Lindsay Lohanova hlavné Lindsay atd. Lidskost a blizkost celebrit se projevuje ¢asto
i v jejich skromnosti, zvlasté pfi soukromych kontaktech (BRAVO na navstévé u ... Christiny Aguile-
ry, Bravo 13/2006). Naopak to, co Bravo opakované kritizuje, je nafoukanost, nepfistupnost.

vevs

lebrit,17 nasledovana tehdy (v roce 2006) tfinactiletou zpévackou Ewou Farnou. Neznamena to, Ze by
Bravo nereferovalo o ¢eské hudebni a filmové scéné, ale nevytvaii vaci ni onen intimni, stalym opa-
kovanim posilovany vztah.

V kultu kolem skupiny Tokio Hotel se ukazuje i pro Bravo typicka vlastnost. Je ji ponékud asep-
ticka kreace pop-grups. Da se dokonce Tici, ze tato skupina a celd publicita kolem ni je vice vytvorem

16  Christoph Jacke mluvi v této souvislosti o parasocidlnim vztahu, kdy je socidlni kontakt publika s jejich hvézdou
zprostfedkovan masovymi médii. Pfedvedeni hvézdy v médiu vede k vytvofeni jeji podoby a jejich vlastnosti v predsta-
vach recipienta - a tim zpétné k podpote kultovniho statusu [Jacke 2007].

17  Na prvnim misté se sice vyskytuji americké hvézdy, coz je z hlediska dominace americké popularni kultury ve své-
té& pomé&rné pochopitelné. Casopis ovéem prozrazuje svou némeckou provenienci. Za prvé tim, Ze se v poétu jmenovani
Némecko pohybuje hned na druhém misté, za druhé jmenovanim velkého mnoZstvi i mensich némeckych lokalit, jako
by ¢tenaf familidrné znal némecky mistopis, za tfeti referuje i o takovych némeckych hvézdach, které nemaji mezina-
rodni dosah.
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pravé tohoto ¢asopisu nez vysledek né&jakého autonomniho vyvoje. Ceskym pendantem je Ewa Far-
na. Casopis se py3ni tim, Ze ji objevil (spolu s rddiem Evropa 2), popisuje ji jako objev roku, navozuje
dojem dGvérného vztahu k ni. Vztah casopisu ke zpévacce je veden ve vyrazné pratelském duchu, je
zdlraziiovana jeji sympatic¢nost, pfirozenost, nenafoukanost atd. Patfi k typu shootingstar, jak jej
stanovila Tienken [1991]. Charakteristikou je status hvézdy ve stadiu zrozeni. Casopis tim ukazuje
svoji ,tajemnou“ moc, hvézdy i vytvaret a ne o nich jen referovat. Slouzi také jako dobry vzor pro
identifikaci. Ve zpravach o ni je naznaceno, Ze pochézi z prostych pomérli, uvadi se, Ze je pfirozens,
normalni holka — pfesné jako ¢tendfi. Na Gplné stejném principu je vytvafen image vychodonémec-
ké skupiny Tokio Hotel.

Zvlastni kapitolu tvoii televizni hvézdy. Zde Bravo referuje kontinudlné vyhradné o protagonis-
tech reality show VyVoleni nebo soutéze Cesko hleda superstar.1® Casopis zde spolu s komerénimi
televizemi péstuje tyto prominentni osoby, pfizivuje se na jejich komodifikaci, udrzuje povédomi
o nich i po skonceni jednotlivych sérii. Je tak sou¢asti tendence, medializovat nejen hvézdy samy,
ale i jejich genezi a vytvari ve ¢tenarich dojem, Ze stat se hvézdou je mozné i pro né, pokud se podii-
di urcitym, pro show business platnym pravidlim.

Zpusob prezentace hvézd v Casopise je pro medialni svét konce 20. a pocatku 21. stoleti typicky.
Ma mozaikovy charakter, je emocionalné ladény (jak v pfevaZujicim pozitivnim, tak i fidkém nega-
tivnim ténu). Vytvari pseudosocidlni vztah intimity a blizkosti [Schierl 2007].

Clanky, které se v §irokém okruhu zabyvaji Zivotni situaci a problémy mléadeze, tvoti vedle zprav
ze show businessu (showbiz ve slovniku Brava) nejvétsi podil. Jejich témata z kazdodenniho svéta
jsou sice velmi rozmanitd, ale toc¢i se kolem (prvnich) vztahd, sexuélnich zkuSenosti, problému
s partnery apod. Je to vidét i na tom, Ze slova jako ,kluk“, ,holka“, ,kamarad/ka“, ,laska“ z rubrik
Laska, sex a trapeni, Trapasy, ¢astecné Report se objevuji na pfednich mistech v Cetnosti (pfiloha,
tabulka 1). Stale se opakujicimi tématy jsou nizka atraktivita pro partnera/ku, problémy se sexem.

Bravo se zde pravidelné dotyka sexudlnich témat v riznych souvislostech. Ve vlastni rubrice
s nazvem Laska, sex a trapeni, kterd se pfimo tyka osvéty, se znacné oteviené pise o sexualnich pro-
blémech mladych. Jednotlivad témata jsou zpracovavana odvazné, zvlasté vezmeme-li do Gvahy, ze
se nevyhybaji napf. ani homosexualité a za normalni se povazuji vSechny druhy sexudlnich vztahd.
Jazyk prispévkil se svym dlirazem na sexudlni techniky neodpovida vzdy uplné dobrym tumyslim.19

Pfejdeme-li k rubrikdam o lasce, registrujeme nejen podstatnou zménu layoutu (méné obrazki,
delsi texty), ale i zdsadni proménu slovniku. Excitovany styl referovani o celebritdch ustupuje vécné-
mu ténu. Rubrika fe$i problémy s navazovanim zndmosti, s bezradnosti v sexudlnich otazkach, s ro-
dici, spoluzaky ve skole (pfiblizné v tomto poradi), stejné jako obecné otdzky souvisejici s pohlavim
a intimnim Zzivotem. Osvéta je vedena nepfikraslené, pfimocate a s otevienosti. Pfesto nepiekracuje
urcité bariéry: ve fokusu stoji vzdy spojeni sexu s laskou, romantika a partnerska duavéra.

18 Tyto pofady jsou vlastné novym stupném ve vytvareni hvézd. Namisto spontdnniho procesu nastupuje promyslena
strategie jejich produkce [Schierl 2007].

19 Velmi liberdlni a do velké miry technicistni charakter sexudlni osvéty je sporny ve svych ucincich zvlasté v rubrice
Abeceda sexu, irituje zejména ve spojeni s vékovou strukturou ¢tenaid, mezi nimiz ¢ini vétsinu ¢tenafi a ¢tenarky do
15 let. I kdyz se v radach zdlraznuje cit, ,spravné“ vztahy jako primarni hodnota, pfece jen lze pfedpokladat, Ze se tak
vytvarii tlak na rané sexudlni zkuSenosti.
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Rady Casopisu maji u mladych ¢tenaia zfejmé ,bonus duvéry“, ktery ziskavaji proto, Ze se vénu-
ji obecné tabuizovanym tématim, Ze berou starosti svych ¢tenait vazneé a Ze nabizeji skutecnou po-
moc. Rady a jejich ton jsou zajimavé jesté v jednom ohledu. Rady se pfilis ¢asto nevénuji skole jako
vzdélavaci instituci. Problémy, které Bravo s mladymi fesi, se stale opakuji a pocet témat je omezen.

Z hlediska zprostfedkovavanych zivotnich styld je zajimavé, ze az prilis ¢asto je v centru pozor-
nosti vzhled (prakticky vyluéné u divek, které tvoii mezi ¢tenéti vétSinu - srovnej kapitolu 1). Cte-
narky jsou nékdy pfesvédcené, Ze jejich trapeni spociva v tom, Ze nejsou dostatecné atraktivni. Bra-
vo jim odpovida, Ze atraktivita je né¢im, co se musi ucit, a vlohy, charakter a podobné vlastnosti zde
hraji vedlejsi roli. I kdyZ se v prvnim planu nejednd o snahu povzbuzovat ¢tendfku k nakupovani
a spise je zdGraznovan pfirozeny puvab, je to urcité vzhled, co u divek rozhoduje (napft. ,Za¢inam
blaznit“ Bravo 3/2006). V souvislosti s lifestylovymi ¢lanky je toto zduraziiovani i ndvodem, jak - i za
pomoci kosmetiky a obleceni - se stat atraktivnim pro druhé pohlavi. Tim se nendpadné misi re-
dakc¢ni ¢ast a reklama. Co se dale vSeobecné u divek ,pocitd“, jsou i spolehlivost a zdrzenlivost - tedy
vlastnosti spiSe genderové tradi¢ni.

I kdyz lze pfedpokladat, zZe se ¢tenari s nékterou z postav z jednotlivych rubrik identifikuji, neni
tato identifikace automatickou napodobou. Identifikaci nelze proto povazovat za monokauzalni pa-
sobeni. Probiha jako zpétnd vazba a ovéfovani vlastnich zazitkd, potfeb, je pouzivana jako na vlastni
subjektivitu orientovana reflexe. Zaroven maji vékové udaje z rubrik tykajicich se intimniho Zivota
urcity charakter ndvodu a poukazuji na to, co je v ur¢itém véku ,normalni“, zvlasté v dospivani hra-
je tento fakt rozhodujici roli.

Specifickou roli maji tzv. Fotolovestory: Jde v nich o hledani identity, ale Zivotni prostor mlade-
Ze se redukuje na intimni vztah a sex. Pfibéhy jsou v podani malo realistické a svym obsahem silné
pfipominaji trividlni romany. Hlavnimi tématy jsou konvencni role a varovani pfed excesy. Lze do-
konce tvrdit, Ze je zde v drtivé vétsiné zprostiedkovan velmi jednostranny obraz mladych divek
a chlapcq, a Ze i kdyZ je to v textu Casto nepfiznané, hlavni roli hraje vzhled [Hoefer, Reimann 1994:
115]. V p¥ibézich vystupujici divky jsou casto nespokojené se svym vzhledem, zakryvaji to Sminka-
mi, nechtéji nosit bryle a dokonce jsou schopné se podrobit plastické operaci. Chlapci jsou bud méné
charakterni, pfelétavi svldci nebo jsou vérni, zamilovani a ponékud nesméli. V soutézi o divky vité-
zi diky svym ,pravym*“ hodnotam ti druzi.

2.4. Zavéry

Zakladni charakteristikou Brava je netematizované, ale stdle pfitomné napéti mezi idealizovanym
svétem hvézd a neptikraslenym svétem kaZzdodennich starosti mladych lidi. Toto napéti je prekry-
vano (doplnéno) takovymi rubrikami jako Fotolovestory, kterd se pohybuje pravé na pomezi mezi té-
mito svéty. Bravo vytvari obraz traveni volného ¢asu jako hledani zabavy, rozptyleni a prozitku.

Bravo odpovida soucasnym spolec¢enskym tendencim k prodluzovani adolescenc¢niho véku jako
véku bez zodpovédnosti. Nejde jen o pozdéjsi vstup do zaméstnani, ale o potfebu zustat co nejdéle
mlady/a s atributy sportovnosti a fyzické krasy. To jsou i témata, kterd dominuji tfeba i ve zpravach
o celebritach. Patrnd je ale i tendence k opozdéni zaélefiovani do spole¢nosti dospélych.
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Dale se Bravo vyznacuje tim, Ze se snaZi trefit do vétSinového vkusu mladeze, je také Gspésné ve
vyhledavani novych trendd a méd, které se vétSinovym vkusem stat mohou [Nothelle 1994]. Kon-
zumace urcitych produktt (obleceni) mé pro mladez urcujici funkci pro jeji specificky Zivotni styl:
vymezuje ji vii¢i dospélym generacim. V Némecku bylo zjisténo, Ze Bravo je silou, kterd je spoluur-
¢ujici pro konzumni chovani mladé generace [Nothelle 1994: 46].

Nespokojuje se se statem quo, ale snazi se hledat trendy, které se pravé stavaji mainstreamem.
Nabizi vZdy nikoliv pouze jednotlivé specidlni znalosti, ale celkovy Zivotni styl. Tento Zivotni styl
pfedstavuje komeréni kulturu mladeZe ve dvou hlavnich oblastech: méda a hudba. Hlavnim posel-
stvim vaci mladym je: to, jaci jste, je (aZ na drobné vyjimky) v potadku.

Na prvnim misté je zdbava, Bravo neznd zadné jiné konicky nez popularni hudbu, médu a kino.
Vice nez polovinu titulli tvofi svét hvézd (secteme-li rubriky Exit, Exclusive, Hot News, Interview).20
Politicka témata jsou extrémné ridka, pokud existuji, jsou vétSinou zprostifedkovana jako angazova-
nost hvézd. Jedinou vyjimku tvo¥i ve zkoumaném obdobi ¢lanek o ochrané zvirat, laska ke zvifatim
je viibec ¢astym tématem cCasopisu.

Horizont zprav a témat nejde prakticky nikdy pfes soukromi a nejblizsi okoli, spolecenské sou-
vislosti nejsou tématem, vétsina toho, o ¢em se pisSe, se muZe odehravat prakticky kdykoliv a kdeko-
liv. Svét hvézd je ahistoricky, aktualita udalosti kolem nich je zdanliva, svét ,nehvézd“ lezi ve vzdu-
chopréazdnu a je pouze soukromy.

Mlédez je v dobé individualizace v situaci, kdy si Zivotni styly muze do velké miry i inscenovat.
Pfitom existuji na vybér razné styly inspirované subkulturami, jejich misenim a obohacené o rizné

dalsi prvky, majici pivod v médnich vilnach. Mnohdy staci jen zména obleceni. Bravo je zde ideal-
nim partnerem. Nabizi zivotni styly ,light“, vzorce, jak dosdhnout Stésti.

20 Podrobné se problematikou hvézd zabyva kapitola 3.
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3. Socializace médii na prikladu
Casopisu Bravo a ABC

Martin Vavra

Média pro mladez pfedstavuji vyznamny socializa¢ni ¢initel. Jejich obsah ovSem neni homogenni,
tvofi jej rGzné rubriky a zanry, které socializuji diferencovanym zptsobem. Dalsi analytické kapitoly
v tomto svazku se zabyvaji Zivotnim stylem pfedstavovanym v ¢asopise Bravo (kapitola 2) nebo té-
matem zobrazovani nerovnosti ve stejném casopise (kapitola 4). V této kapitole ¢tenaf nalezne ana-
Iyzu dvou Casopist. Jde samoziejmé v prvni fadé o Bravo, které je hlavnim titulem analyzovanym
v naSem souboru textd. Aby lépe vynikl obsah tohoto ¢asopisu, zvolil jsem ,ABC - ¢asopis generace
xxi. stoleti“ jako zdroj dat pro srovnani. Diky tomuto designu zkoumani mohou lépe vyniknout jevy,
které by jinak zUstaly nepovSimnuty, protoZe se jasné ukazi rozdily vici obdobnému jevu zasazené-
mu v jiném rdmci - v naSem pfipadé jiném casopise. ABC jsem zvolil proto, Ze jde o ¢asopis Cteny
stejnou vékovou skupinou jako Bravo, s relativné velkym nakladem a také s dlouhou tradici.

V prvni ¢asti analyzy se budu vénovat nékolika rubrikdm v ¢asopise Bravo v ro¢nicich 2007
a 2008, které bud nabizeji , pfibéhy ze Zivota“ (fotoseridl, komiks), ,rady pro Zivot“ (poradni rubrika
Brava) nebo ,informace o Zivoté“ (reportdzni dvoustrana Brava). Pro¢ pravé tyto rubriky? Zaprvé pro-
to, Ze tyto Ctyfi rubriky pfedstavuji tu ¢ast obsahu Casopisu, kterd v jinych ¢astech téchto studii neni
podrobné analyzovana. Pfevazujici ¢ast Brava, at uz méfeno poctem rubrik, nebo podilem na obsa-
hu, se zabyva reportovanim o Zivoté celebrit. Podrobny popis tohoto reportovani (s dirazem na téma
zobrazovani nerovnosti) nalezne ¢tenar ve studii Kolafovych v tomto svazku, vyse uvedené rubriky
v této studii ovSem rozebrany nejsou, nezabyvaji se totiz celebritami. Druhym divodem je, Ze tyto
rubriky predstavuji idedlni studijni material z hlediska témat, na kterd se zaméfuji - hodnoty a tra-
veni volného ¢asu. Z celého obsahu Brava v nich nachdzime nejvice jak explicitné formulovanych,
tak i implicitnich podnétd a dat pro analyzu. U poradni rubriky ,Laska, sex a néZnosti“ je to zfejmé.
Redakce Brava zde odpovida ¢tenaflim na jejich otazky, a tak vlastné formuje urcitou pfedstavu
o tom, co je dobré a co ne, tedy o hodnotach. Fotoseridl a komiks (,Fotolovestory“ a ,Sally a Fanny*)
pak predstavuji pfibéhy vrstevnikd ¢tendaid, coz je z hlediska pfedavani hodnot prostfednictvim
napodoby velmi diilezité. Neznamena to, Ze popis zivota celebrit je z hlediska socializace hodnot
a preferovaného zptsobu traveni volného casu irelevantni. Jak ovSem ukazuji vysledky Setfeni vy-
vojovych psychologt [napiiklad Arnett 1995], pro interiorizaci vzorcl chovani a mysleni jsou
dosazitelné ,celebrity“. Reportazni rubrika ,Report” je pak do analyzy zafazena proto, Ze se nejvice
odliSuje od pfevazujiciho typu obsahu v Bravu a zaroven je nejvice podobna vétsiné obsahu casopisu
ABC.
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V ¢asti druhé pak analyzuji obsah ¢asopisu ABC a jeho promény mezi lety 1988 a 2008. K této
historické analyze jsem pristoupil vzhledem k tomu, Ze ABC, které vychazi jiz déle neZ 50 let, se bé-
hem poslednich 20 let velmi vyrazné proménovalo, mimo jiné i hlediska hodnot a zpusobl traveni
volného ¢asu.?! Na téch zménach lze ukazat, jak transformace politického a ekonomického rezimu
spolu se zménami na strané samotnych ¢tenait22 nutily ¢asopis ke zménam obsahu.

V analyze obou ¢asopisd neni cilem (a ani prostfedkem) p¥imé srovnavani konkrétnich rubrik
nebo jevy, ale spise jde o to ukadzat na pfipadu dvou odlisnych ¢asopis®,?3 jaka nabidka hodnot
a zplsobt traveni volného ¢asu v médiich pro mladez existuje. Kromé toho chci ukazat i to, jak se
tato nabidka méni v ¢ase (v pfipadé ABC) nebo jak se 1isi urcity typ rubrik od pfevazujiciho obsahu
Casopisu (v pfipadé Brava). Volny cas zde definuji jako cas, ktery je k dispozici détem a adolescen-
tim mimo jejich obligatorni ¢innosti (mezi které spada predevsim studium, pomoc v domécnosti
a jiné ¢innosti, které mladi lidé z raznych divodd musi vykonavat). Jako téma pro analyzu jsem vol-
ny Cas zvolil proto, Ze podle fady sociologickych vyzkumu [Di Maggio 1982; Dumais 2002] ma zpusob
traveni volného ¢asu vliv na budouci Zivot mladych lidi — pfedev8im na vysi dosaZeného vzdélani
a samoziejmé také na budouci obcanskou aktivitu. Ti, ktefi ve svém mladém véku travili svaj volny
¢as aktivné a Ucastnili se Siroké skaly aktivit zvySujicich mnoZstvi jejich kulturniho kapitdlu pravdé-
podobnéji, dosahuji vyssi vzdélani nez ti, ktefi travi volny ¢as pasivné a monoténné — tento vztah
plati i pfi kontrole vlivu dalSich proménnych, jako je status rodi¢d nebo vzdélanostni aspirace [Ber-
gin 1992]. Je samoziejmé, Ze na zplsob traveni volného ¢asu nemaji vliv pouze média, ale do znacné
miry také rodice, skola nebo pratelé. OvSem vliv médii je vyznamny a spolupusobi se vSemi zminé-
nymi socializa¢nimi mediatory [Arnett 1995].

Hodnotami zde pak minim zcela obecné implicitni ¢i explicitni popisy Zadoucich cilt v Zivoté
a prostfedkli pro dosahovani téchto cili. Zatimco zobrazovani traveni volného c¢asu se vztahuje ke
konativnimu aspektu Zivota mladeZe, hodnoty odrazeji aspekt kognitivni. Jde o dva provazané feno-
mény — hodnoty ovliviiuji preference ¢innosti a naopak, jednani samotné ovliviiuje zastdvané hod-
noty. Analyza hodnot v ¢asopisech pro mladez musi byt samoziejmé pfizplisobena zkoumanym da-
tim. Nemélo by pfili§ smyslu aplikovat ,velké teorie hodnot“, jak je nabizi napiiklad Ronald
Inglehart nebo Geert Hofstede, nebot ty byly vytvoreny na zakladé zkoumani dospélych respondentt
(kdy navic pro toto zkoumani bylo pouzito dotaznikové Setfeni). Bylo by také zbytecné hledat v tex-
tech casopist pro mladez ve véku mezi 10 a 15 lety hodnoty spojené s praci nebo vefejnou angazo-
vanosti, respektive jejich nepfitomnost hodnotit bez dalsiho jako dikaz ,jednodimenzionalnosti“
zminénych médii, tedy toho, ze zjednodusuji svét a Ze je to tak Spatné. Samoziejmé, Ze tato média
zjednodusuji svét (stejné jako vSechna ostatni média). A nelze ¥ici, Ze je to a priori Spatné. Proto se
budu snazit vyhybat moralizovani nad obsahem ABC a Brava, ale spiSe budu chtit ukézat, jaka je
vlastné hodnotova nabidka v téchto médiich. Jesté pfedtim je vSak potfebné vénovat prostor struc-
nému teoretickému rozboru dlohy médii v socializaci.

21 Sledovani zmén v Bravu od pocatku jeho vydavéani v CR do soudasnosti nepfineslo vyznamné rozdily mezi ro¢niky,
coz je pravdépodobné déno tim, Ze tento titul mé zakotveni ve svém v Némecku vydavaném origindle, coz zabranuje
rychlym proménam. Navic ¢asopis byl na ¢eském trhu vzdy Gspésny, a tedy z ekonomického hlediska neexistovaly vy-
razné tlaky na zménu obsahu.

22 Ke zménam v charakteristikdch adolescentt viz prace Petra Macka [Macek 1999, 2003].

23  Ctenych oviem pfevaZné stejnou vékovou skupinou.
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3. Socializace médii na prikladu ¢asopisti Bravo a ABC

3.1. Socializace skrze média

Jak pristoupit k analyze medidlnich obsaht a jejich vlivu na socializaci? PfedevS$im je potfeba se
oprostit se od naivniho vnimani vlivu médii jako pfimo pusobici a téméf neomezené sily. Média jsou
urcité vyznamna [Dubow, Huesmann, Greenwood 2007], ovSem tento vyznam se lisi podle fady cha-
rakteristik na strané médii, mediadlnich obsahu i pfijemct sdéleni. Plisobeni médii je co do vyznamu
odlisné i u riznych témat.24 Medialni obsahy se pak neodrazeji v myslich jejich konzumenta jako
v jakémsi zrcadle, ale jsou jimi vice ¢i méné aktivné integrovany do jiz pfedem existujicich interpre-
ta¢nich rdmctl. Proto je nejen mozné, ale dokonce pravdépodobné, ze stejné ,poselstvi“ bude zna-
menat pro riizné lidi rdzné véci a bude mit také diferencované dopady. Média navic pusobi vzdy
v kontextu dalsich socializa¢nich ¢initeld - rodiny, vrstevniki, Skoly/prace, komunity, ve které se je-
dinec pohybuje, pravniho systému a systému hodnot dané spole¢nosti [Arnett 1995]. Nezprostfedko-
vané plisobeni médii je spiSe extrémnim pfipadem a ne pfipadem typickym, jak by se mohlo zdat,
pokud se zaméfime pouze na vztah jedinec-médium.

Vyzkum recepce medidlnich obsaht ovSem neni vSe. Dulezitd je i ,strana nabidky", tedy to, ja-
kym zpuisobem vubec obsah vznika a jaké zadjmy a preference odrazi. Analyzovat empiricky podobu
a sméry tohoto plisobeni neni viibec jednoduché. Jak nas pfesvédcuji déjiny medidlnich analyz, to,
zda je obsah médii vice ovlivnén Ctendfi (jejich preferencemi, zajmy) nebo jsou Ctenafi vice ovlivné-
ni médii, je na globdalni Grovni nezodpovéditelnd otdzka [Kunczik 1995]. Museli bychom peclivé
zkoumat to, jak ¢tendfi média vnimaji a zaroven jak se obsah utvafi v samotném médiu. Abychom
mohli provést tyto dva kroky analyzy, bylo by potfebné zabyvat se i dalS$imi vyznamnymi aktéry,
ktefi média na strané jedné a jejich konzumenty na strané druhé ovliviiuji - coz je samoziejmé ex-
trémné slozitd tloha. V tomto textu nase cile nejsou tak ambiciézni, zabyvime se pouze obsahem
médii. Ale to neznamen3, Ze ostatni aktéry ,medidlniho pole“25 [Bourdieu 2002] muZeme ignorovat.
Na nésledujicim schématu je ve zjednoduSené formé znadzornéno medialni pole médii pro mladez.

Dle naseho néazoru lze Fici, Ze toto schéma odrazi (diky své jednoduchosti) sféru médii pro mla-
dez v poslednich desetiletich - i pfed rokem 1989, pfinejmensim v osmdesatych letech, méla ekono-
mickd sféra vliv na média, ovSem tento vliv byl pfevaZen vlivem statu. OvSem uloha a podoba jedno-
tlivych aktérd se vyrazné promeénila.

Ekonomicka sféra se zcela zménila diky transformaci po roce 1989 a s tim se posunul i jeji vy-
znam pro média. Zatimco pfed rokem 1989 byly piijmy z reklamy pomérné okrajové, dnes tvoii vel-
mi vyznamnou ¢ast piijmul a z toho vyplyva i pomérné velky vliv zadavatell reklam. Komercializo-
vala se samozfejmé i samotnd média, i ona se stala pevnou soucasti ekonomické sféry. To, Ze je
jejich hlavnim cilem pfeziti na trhu, odliSuje média od ostatnich socializa¢nich aktérd, jako je rodi-
na nebo vrstevnici, jejichz hlavni cile vzhledem k socializovanému jsou zcela jiné a pfedevsim neza-
vislé na trhu [Arnett 2007]. Média maji jakoZto socializa¢ni ¢initel nékolik dalsich zvlastnosti odlisu-

24  Média jsou podle riznych vyzkumu téméf vzdy na jenom z prvnich mist dllezitosti jakozto zdroj informaci o part-
nerstvi a sexu (dal$imi vyznamnymi zdroji jsou vrstevnici a Skola) a pro vékovou skupinu 12-14letych jsou média v tom-
to ohledu pravdépodobné vibec nejvyznamnéjsim zdrojem [Levesque 2007].

25 Pojem medialni pole zde pouZivam sice s odkazem na Bourdieuho, ale ponékud odlisné (Sifeji) od néj. Bourdieu se
zaméfuje z vyznamné ¢asti pouze na média samotnd a aktéry a instituce, které plisobi pfimo na né. My do medidlniho
pole zafazujeme i konzumenty médii a na né plisobici aktéry.
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Obrazek 3.1. Schéma poli v socializaci mladeze

Stat

(1 TR (instituci-
Komerdni Meédia pro mladez ondlni
s uprava)
(zadavatelé

reklam)

Skola

(misto oiud 5 Socialni

vzd¥lavani Mladi lidé okoli

a vychovy, njljadgwh

mimo jiné i lidi
(rodina,

medialni)

vrstevnici

Zdroj: Autor na zdkladé [Arnett 1995].

jicich je od ostatnich ,,medidtori hodnot“. Zaprvé, socializace skrze média je anonymni a do znacné
miry jednosmeérné.26 Zadruhé, medialni nabidka je velmi Siroka a pfima kontrola medidlnich obsaht
ze strany spolecenskych instituci je velmi nizka.2” Mladi lidé si tedy mohou z nabidky na medidlnim
trhu vybirat, a tak zde probiha spiSe ,sebe-socializace” nez direktivni v§tépovani postoji a hodnot.

Uloha stétnich instituci se minimalizovala. V dob& komunistického reZimu byla média a jejich
obsah pod pfisnym dohledem (tento dohled a snahy néjakym zptisobem jej obejit popisuje na pfipa-
du ABC [Toman 2005]). Bylo nutno odtvodiiovat kaZzdou zménu obsahu i formatu s tim, Ze neni
v rozporu se socialistickym rezimem a socialistickou vychovou mladeze, ale je jim naopak prospés-
nda. Dnes stat urcuje pouze zakladni pravidla tykajici se obsahu vyjadfend v zdkonech, at uz obec-
nych, tykajicich se celé spole¢nosti (napfiklad zdkaz podpory a propagace hnuti sméfujicich k potlace-
ni prav a svobod ¢lovéka), nebo specidlnich zdkont a zdkonnych opatfeni zaméfenych na média
(naptiklad tiskovy zakon).

26 Neni samoziejmé Uplné jednosmérna a stejné jako se dnes zkouma efekt ,socializace rodica"“ jejich détmi, tak by

bylo moZné zkoumat vliv konzumenti na obsah médii.
27  Néco jiného je ovSem fakt, Ze medialni obsahy jsou znacné ovlivnény ekonomickymi vztahy (napiiklad reklamou)

a také nécim, co bychom mohli nazvat spole¢enskou hegemonii.
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Co se tycCe aktéru v spodni ¢asti diagramu, pak lze Fici, Ze Skola sice ztraci relativné na vyznamu
ve srovnani s dalSimi socializa¢nimi mediatory (zejména praveé s médii), pfesto je ale jeji iloha stézi
zastupitelnd, napftiklad i jako instituce poskytujici medialni vychovu. Socialni okoli mladych konzu-
mentt médii se diverzifikuje - to se tyka jak rodin, tak i vrstevnikt. Lidé si samoziejmé rodiny, ve
kterych jsou vychovavani, nevybiraji (na rozdil od ptatel), ale samotna rodina se proménuje a desta-
bilizuje, a proto je ¢im dal méné pravdépodobné, ze bude nékdo vychovavan v neménném rodinném
prostredi.

Nyni stru¢né k samotnym uzivatelim médii. Ti se také samoziejmé 1isi v charakteristikach, jako
je vék, existujici tendence v chovani, kognitivni schémata a zastavané hodnoty. Naptiklad rozdil
mezi kognitivni a emocionélni irovni 12letého a 15letého miiZze byt propastny [Langmeier, Krejc¢ifova
1998]. Navic — uZivatelé médii maji rliznou motivaci pro jejich ,konzumaci“ (zdbava, pouceni, vypln
¢asu nebo napfiklad zapadnuti do vrstevnické skupiny). Lze pfedpokladat, ze Bravo i ABC napliuji
vSechny tyto funkce, ovSem v rizné mife pro riizné uzivatele.

Na zavér je nutno jesté k nasemu schématu dodat, ze medialni pole neexistuje ve vzducho-
prazdnu. Je neustdle napliiovano vyznamy, které vznikaji v jinych sférach spolec¢nosti. Napiiklad
promény v chapani détstvi a adolescence v poslednich zhruba dvaceti letech nemaji svaj ptavod
(pouze) v samotnych médiich, ale jsou vysledkem soubéhu ¢innosti fady instituci a diskurzl [Nosal
2004].

3.2. Metoda zkoumani

K analyze ¢asopist a text v nich obsazenych pfistupuji z pozic kritické diskurzivni analyzy (CDA),
pfedevsim v tom smyslu, jak ji rozpracovava Norman Fairclough (napfiklad [Fairclough 1992] nebo
[Fairclough 2001]). CDA pfedstavuje eklekticky smér (spiSe nez konkrétni metodu) v analyze diskur-
zu, soustfedujici se jak na samotné texty, tak i na instituce a aktéry, ktefi tyto texty produkuji. Dis-
kurz se zde tedy neanalyzuje izolované od ramce, v kterém je produkovan. Pfi samotném zkoumani
textll pak nejvyznamnéjsi autofi pracujici v rdmci CDA (kromé Fairclougha napiiklad Teun van Dijk
nebo Ruth Wodak) pouzivaji vice konkrétnich postupt analyzy. Vyznamnou roli v jejich pracich hra-
je zkoumani lingvistickych fenoménd - vSichni zminéni totiz vychézeji (svym odbornym Skolenim
i pivodni praxi) ze sociolingvistiky. Ve své analyze se z lingvistickych fenomént soustfeduji pfede-
vS§im na styl a zanr text. Kromé analyzy diskurzivnich fenoméni lingvistickymi metodami je duale-
Zitou soucasti praxe CDA i popis a interpretace vyznamovych ramcu text(,28 tedy struktur, které da-
vaji diskurziim smysl a koherenci. V tomto ma CDA mnohé spole¢né s analyzami diskurzu, jak je
provadél Michel Foucault - Fairclough ve své knize Discourse and Social Change také tuto ,inspiraci
Foucaultem“ zminuje a obSirné rozpracovava. Pro mne zde tato analyza makrostruktur znamena pte-
devsim popis obsahové struktury analyzovanych ¢asopisti a hledani toho, jak jsou za touto zjevnou
urovni rubrik a jednotlivych textli reprezentovany hodnoty a preferované traveni volného casu.

Privlastek ,kriticky“ zastanci CDA chapou jako pfihlaSeni se k tomu, Ze jejich analyza vychazi
z urcitych hodnotovych stanovisek, nejcastéji takovych, které jsou v dobrém souladu s kritickou teo-

28 Teun van Dijk nazyva tyto rdmce objevujici se v textu makrotématy.
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rii v socialni védé (spojenou s autory, jako je Jirgen Habermas nebo Axel Honneth). Zatimco velka
vétSina praci aplikujicich CDA na analyzu médii zkouma ,zpravodajska média“ (deniky, zpravodaj-
ské a publicistické relace v televizi), j& se zde zaméfuji na dva Casopisy vénované mladezi. Je potfeba
si uvédomit, Ze média pro mladez pfedstavuji ve srovnani se zpravodajstvim velmi odliSny Zanr,
ktery vyzaduje stanoveni specifickych kritérii pro formulovani kritického stanoviska. Pro kritické
analytiky diskurzu zpravodajskych médii je naptiklad velmi daleZitym tématem tenze mezi reporto-
vanim o soukromé sféte (,soft news*) a o vefejné sfére (,hard news“) nebo zvysujici se role prvka po-
chézejicich ze zdbavnych pofadl ve zpravodajstvi. V ramci ¢asopisli pro mladez maji tato témata jen
malou relevanci a dileZitéjsi jsou jiné jevy, naptiklad (v nasem piipadé) diference mezi zobrazova-
nim volného casu jako plného rliznorodych aktivit nebo oproti tomu jako ¢asu bezcilného ,potlouka-
ni se“. V. mé analyze je tak kritické stanovisko vyjadfeno v pfesvédceni o prospésnosti aktivniho zi-
vota a hodnot otevienosti vici novym zkuSenostem a také hodnot racionality a solidarity. K tomuto
pfesvédceni je komplementarni muj kriticky postoj k tém obsahtm v médiich pro mladez, které na-
opak ukazuji jako pfitazlivé pasivni prozivani volného ¢asu a/nebo propaguji hodnoty uzavienosti
nebo egoismu.

3.3. Hodnoty a traveni volného ¢asu v ¢asopise Bravo
V této ¢asti analyzy se budu zabyvat poradnimi strankami ,Laska, sex a trapeni“, fotoseridlem ,Foto-

lovestory“, komiksem ,Sally a Fanny“ a rubrikou ,Report“ v Bravu. Nasledujici tabulka struc¢né popi-
suje obsah téchto rubrik.

Tabulka 3.1. Obsah analyzovanych rubrik ¢asopisu Bravo

Nazev rubriky Charakteristika rubriky

Laska, sex a trapeni Poradna c¢asopisu Bravo v oblasti sexuality, vztahl a psychickych
problém?.

Fotolovestory Fotopfibéh doprovazeny textem. Jak ndzev naznacuje, tyka se pfedevsim

lasky a vztah, ale objevuji se v ném i jina témata (Sikana, problémy
s rodici atd.).

Sally a Fanny Komiks o dvou divkach a jejich pratelich a laskach. Stejné jako
u pfedchozi rubriky lze ¥ici, Ze v ném objevuji pfedevsim témata
tykajici se vztahu a teprve na né se nabaluji dalsi motivy.

Report Dvoustrana s rozsdhlejSim textem a fotografiemi vénovana néjakému
problému, at uz osobnimu (napfiklad problémy s nadvahou) nebo
celospolecenskému ¢i dokonce globalnimu (globalni zména klimatu).

Zdroj: Autor.

V nasledujicich ¢tyfech podkapitolach jsou tyto rubriky rozebrany jedna po druhé s tim, Ze se
zaméruji na to, jaké hodnoty jsou v textech téchto rubrik obsaZeny a jaky obraz traveni volného ¢a-
su je v nich ¢tendfam podavan.

40



3. Socializace médii na prikladu ¢asopisti Bravo a ABC

3.3.1. Rubrika ,Laska, sex a trapeni“

Laska, sex a trapeni je dvojstrana?® v ¢asopise Bravo, slouzici jako poradna pro ¢tenate - pfedevsim
v oblasti sexuality a partnerskych vztaht, ale ¢asto se zde odpovida i na otazky souvisejici s psychic-
kymi a zdravotnimi problémy atp. V tabulce 3.2 vidime kategorie témat, jak se v rubrice objevovaly
v roc¢nicich 2007 a 2008.

Tabulka 3.2. Kategorie a subkategorie dle obsahu prispévkl rubriky Laska, sex
a trapeni

sexualita - sexudlni problémy (dysfunkce)
- sexudlni orientace
- bezpecny sex (sexudlné prenosné nemoci a ochran
a pfed nimi, zabranéni nechténému téhotenstvi)
- sexudlni uspokojeni
- strach tykajici se sexu

problémy ve vztazich k okoli - Sikana
a k sobé samému — problémy s rodici

- nedostatek sebevédomi
partnerské vztahy - rozchody

- problémy ve vztahu
- neopétovany vztah
zdravi - hygiena
- nemoci
- psychické problémy (zejména deprese)

Zdroj: Autor.

Na dvoustrané je obvykle 6 az 8 ¢tenaiskych dotazt. Dotazy i odpovédi jsou velmi kratké (dotaz
okolo 60 slov, odpovéd nejcastéji v rozmezi 150 az 200 slov), mezi témito kratkymi texty jsou na stran-
kach zanrové fotografie vice ¢i méné odhalenych mladych lidi (jde o zanr vice ¢i méné eroticky, v zad-
ném piipadé ne pornograficky).30 Kromé dotazli a odpovédi byva téméf vzdy zatazena rubrika ,tenkrat
poprvé“ popisujici prvni sexudlni zazitky nebo rubriky ,nase laska“ (partnersky vztah) a ,muj piibéh”
(v podstaté zbytkova kategorie). Zde sdéluji ,¢tenafi ¢tenaiim“ pfihody ze svého Zivota.3!

29 Tato dvojstrana je v nékterych ¢islech doprovazena dalsi nebo pfedchozi strankou ¢i dvojstrankou vénovanou né-
kterému z témat, které se objevuji v rubrice Laska, sex a trapeni. Tyto ,doprovodné“ stranky ovSem jiZ nemaji formu cte-
narskych dotazi a redakénich odpovédi, ale jsou autorskymi texty redakce (ne nutné ceské - ¢eské Bravo fadu textl pfe-
bird z némecké verze).

30 Vyznam fotografii bychom pfi podrobnéjsi analyze neméli opomijet, protoze pravdépodobnost, Ze chovani popsané
v médiich bude napodobovano, zavisi na vnimané atraktivité a charismatu postav, které jsou s medidlnimi obsahy spo-
jeny.

31 Nepiislusi mi zde samozfejmé hodnotit pravdivost téchto zprav, tj. to, zda je skute¢né napsali sami ¢tenafi. To se
tyka i ostatnich textd v rubrice.
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Na dotazy ¢tenaili odpovidéd sexuolozka MUDr. Hanka Fifkova. To, Ze autorkou odpovédi je 1é-
katka (jeji titul je uveden spolu se jménem a fotografii v ivodu rubriky), mé za (pravdépodobny)
efekt zvyseni divéryhodnosti odpovédi. Fifkova se v odpovédich stavi do role odbornice (,,V obdobi
puberty, kdy se mladi lidé rychle psychicky vyvijeji, potfebuji nové a odliSné vzory nez ty, které jim
v détstvi poskytovali sami rodice.“ Bravo 19/2008), ovSem rozuméjici a empatické (coz se ukazuje na-
ptiklad na zpuisobu osloveni v ivodu odpovédi - ,Ahoj Klaro“; ,Mily Petfe“; Bravo 8/2008). Jeji jazyk je
spisovny, ale vyhyba se odbornym vyraztm i slozitym jazykovym vazbam. Jednotlivé dotazy a odpo-
védi maji formu, ktera usnadnuje jejich pochopeni a také identifikaci s aktéry.

VEk tazateld je v drtivé vétsiné uvedenych dotazli mezi 12 a 18 lety. V samotném casopise nena-
lezneme zadné dalsi informace o tom, jak jsou dotazy vybirany, ovSem lze pfedpokladat, ze autofi
rubriky vybiraji dotazy, které pokladaji za dllezité, které podle nich prezentuji vyznamné problémy,
s jejichz mozZnym feSenim by se méli ¢tenafi Brava seznamit, a v tomto smyslu pfedstavuje tato rub-
rika zamérny ,vychovny prostfedek®.

Hodnoty tykajici se sexuality a partnerstvi asopisem v rubrice prezentované jsou liberdlni - tim
minim, Ze hlavnim méfitkem spravnosti urcitého jednani neni néjaky tradi¢ni moralni kodex a neni
jim ani socidlni okoli adolescentd, jak také ukazuji nasledujici Gryvky z odpovédi:

sNeméla by ses do niceho, co by ti bylo nepfijemné, nutit.“ (Bravo 23/2007)

»Prosim té, nijak si to [masturbaci] nezakazuj - nic se nemtiize stat.“ (Bravo 17/2007)

»Svou sexualitu totiZ nijak ménit neumime, je ndm vrozena a mame ji na cely Zivot. KdyZ muzes
délat, co se ti libi, je to idealni situace.“ (Bravo 2/2008)

Hlavnim meéftitkem je zdravi adolescentt a jejich emocni i fyzické uspokojeni. S tim je spojena
neautoritativnost, tolerance k experimentiim (pokud tyto nevedou k poskozeni zdravi) a snaha zvy-
§it tazajicim sebevédomi.

MuizZeme se smat problémum s nedostate¢nym nebo pFili§ mohutnym ochlupenim nebo s akné,
ovSem to by bylo povrchni. Nejde pouze o poradnu, kde se mladi lidé dozvidaji, co s pupinky na in-
timnich partiich svého téla nebo jak dosdhnout orgasmu. Bravo skrze svou rubriku pomaha napliio-
vat nékolik ,socializa¢nich funkci“:

Kontrola impulzl (zde pfedevs§im sexudlnich, ale také unikovych nebo sebedestruktivnich).
Pfiprava na hrani socidlnich roli (mezi pfateli, partnery, ve skole).
Nalezeni a kultivace zivotniho sméfovani (na co mam pravo, o co bych mél usilovat).

Rubrika Laska, sex a néznosti je tematicky pomérné Gzce vymezend a téma volného ¢asu a jeho
naplné se v ni prvnim planu nevyskytuje. Vzhledem k tomu, Ze drtiva vétsina dotazl se tyka part-
nerskych a sexualnich problémi, bylo by mozné na jejim zdkladé konstruovat pouze obraz volného
Casu jakozto doby naplnéné (problematickym) partnerskym a/nebo mileneckym zivotem, respektive
marnou touhou po ném.

3.3.2. Fotolovestory
Kazdému pfibéhu této rubriky jsou vénovany tfi stranky casopisu, zaplnéné 30 az 40 fotografiemi.

Fotografie jsou doplnény textovymi ramci s replikami postav a stru¢nymi komentafi p¥ibéhu.
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U hlavnich postav je v ivodu zminéno jejich jméno a také vék (ktery byva nejcastéji mezi 15 a 18 lety),
coZ prispiva k mozné identifikaci ¢tendiu s postavami. V kazdém z piibéhtli se objevuji nové postavy
a prostfedi. Spolecné je jen schéma pouZité ve vétsiné piibéhti — dva mladi lidé museji prekonavat
peripetie spojené s jejich vztahem. Dominantnim motivem je tedy romanticka laska dvou lidi opac-
ného pohlavi. Zapletky jsou vétSinou velmi jednoduché. Pfibéhy kond¢i v drtivé vétsiné vitézstvim
lasky a nastolenim spravedlnosti (postavy, které intrikovaly, byly nevérné atp., konc¢i osamélé, ztraci
vyhody, které neopravnéné ziskaly, nebo alespoil nedosdhnou svych cilt). Stejné tak i neporozume-
ni a nepratelstvi témé¥ vidycky najde néjaké feSeni zaloZené na rozumové Gvaze zic¢astnénych, ne-
bo, coZ je ¢astéjsi, na lasce mezi nimi. Naptiklad v jednom z p¥ibéhti je rozdil dany ¢lenstvim v odlis-
nych subkulturdch rozieSen kompromisné. Divka, ktera patii k ,emo“ subkultufe, se pfestane stykat
pouze se Cleny této subkultury, i kdyZ se k ni nadale hlasi, zatimco hlavni hrdina (diky lasce k této
divce) zjisti, ze lidé, ktefi jinak vypadaji a maji jiny styl a vkus, mohou byt jeho prateli, pfestoze
pfedtim se jim posmival.

Vztahy mezi mladymi lidmi jsou poddny pomérné tradi¢né. Divky jsou vykresleny jako aktivni,
ovSem cile jejich aktivit jsou prosté — ziskani vztahu a pratelstvi. Pokud je divka ,,az pfili§ klukovska“
a odmita romanticky vztah, pak je to chyba: ,Jessica Séfuje hol¢i¢i crew writerek a hraje si na désnou
tvrdacku. Vede cool feci a vymysli drsné akce. Z romantiky se ji zveda kufr. KdyzZ se do Jessiky za-
kouka jeji novy soused Jonas, leze ji jeho kamaradské chovani na nervy“32 (Bravo 25/2008). Ukéze se
ale, Ze Jessiku pouze zklamal jeji pfedchozi partner, a tak kdyZ potka toho pravého, je jeji pfeména
na néznou divku nevyhnutelnd. Jeji novy pritel to komentuje: ,Ja védél, ze uvnitf nejsi tak drsna, jak
to hrajes! Takze ti nebude vadit hnusné kycovity happyend?“ (Bravo 25/2008). Na rozdil od poradni
rubriky rozebrané v pfedchozi podkapitole je zde role divek i chlapcid ve vztahu mnohem blizsi kla-
sickému modu romantické lasky, v kterém je sice misto pro peripetie, ale pouze takové, které jsou
v zavéru pribéhu pfekonany.

V jiném piibéhu se setkavame s tématem fanatického obdivu hlavni hrdinky k jejimu idolu. ,Sa-
ra je velkou fanynkou skupiny Tokio Hotel - kvili ni zapomina na viechno kolem. Skola, kdmosky,
rodina, na nic nebere ohled. Jeji modlou je Bill [¢len skupiny]!“ Potom ale co pozn3, Ze ji diky tomu
vSichni jeji ptatelé opustili, prozie a pochopi vyznam lidi ve svém okoli. ,Kromé Billa pro mé nic ne-
existovalo! Ted uZz vim, Ze na svété jsou i dulezitéjsi véci!“ (Bravo 12/2008).

Setkavame se také s dily varujicimi. V p¥ib&hu ,Ulet malem tragicky“ (Bravo 18/2007) sledujeme
divku, kterd ma béhem pobytu v Italii nechranény pohlavni styk s mistnim mladikem a poté se do-
mniva (mylné), Ze byla nakazena HIV. Tento pfibéh sleduje celkem jasny cil, kterym je varovat pred
riskantnim chovanim - implicitni argumentace za timto pfibéhem ovS8em neni moralni, ale spise
medicinska. Chybou hlavni hrdinky nebyla ani tak ,amoralnost®, jako hloupost.

Na hranici jakéhosi ,,méstského mytu* je p¥ibéh ,Pomoc! Uchyl“. ,KdyZ Helenu obtéZuje nezna-
my, strasné vlezly typek, dojde ji, jak je dileZitd pomoc okoli. Je hrozné rada, Ze se objevi nékdo, kdo
se objevi jakoby nic...“ (Bravo 15/2007) Pfed obtéZovanim Helenu zachrani nezndmé divka, ktera ji
pozve k sobé domu. Tam ovSem hrdinka p¥ibéhu zjisti, Ze jeji zachrankyné je sestra ¢lovéka, ktery ji
obtéZoval, a Ze mu pouze poméhala naldkat Helenu k nému dom. I v tomto p¥ibéhu majicim , thril-

32 Jazyk ptibéhu je obecné hovorovy a nékdy se prizplisobuje tématu jako tieba pravé v tomto dile - setkavame se zde
s vyrazy pochdzejicimi z graffiti subkultury.
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lerové“ prvky lze snadno najit pouceni typu ,Budte opatrni!“. Ve vétsiné pfibéht tedy nachazime ji-
sté ponauceni tykajici se vyznamu lasky a pratelstvi, v nékterych dilech nachazime i varovani pred
riskantnim chovanim.

I zde bychom podle nazvu (v podstaté ,pfibéh lasky ve fotografiich“) mohli oéekavat, Ze zobra-
zovani volného ¢asu bude monotematicky orientovano na vztahy. Neni tomu tak ovSem zcela, pro-
toZe tyto vztahy jsou zasazeny do ramce ,kazdodenniho Zivota“ teenagerti. Tento Zivot, jak je ve fo-
toserialu ukazan, je dokonce na volny c¢as pfimo soustiedén, odkazli na skolu ¢i Zivot s rodici je
v ném velmi malo. Setkdvame se zde s popisem zivota v subkulturach (napfiklad emo, punk nebo
graffiti), setkavani s prateli, ndvstévami diskoték - a to je v podstaté vse. Ve svété hrdinu fotoloves-
tory jako by jiny zplisob traveni ¢asu ani neexistoval.

3.3.3. Sally a Fanny

Tento komiks se toc¢i okolo ptihod mladych lidi, vétSinou spojenych se vztahy mezi vrstevniky (rodi-
Ce a starsi lidé obecné se v pfibézich téméf neobjevuji) a zdbavou ve volném case (ovSem v piibézich
je vlastné veskery Cas volny, pravé protoze prostiedi skoly nebo rodiny zde jakoby neexistuje). Né-
kdy se ovSem objevi i neCekany motiv, ktery se tomuto schématu vymyka - napftiklad téma nepovo-
leného stahovani a kopirovani hudby. Zde postavy komiksu setrvavaji pevné na pozicich legality
a proti témto jevim broji.33

V druhém planu p¥ibéhu se ale také dosti ¢asto objevi motiv pro nés vysoce zajimavy — socidlni
distance. Tyto distance mezi aktéry p¥ibéhi jsou dany jak ekonomickymi rozdily, tak i diferencemi
v Zivotnim stylu. Jak se tyto rozdily konkrétné projevuji a jak se na né uvnitf pfibéhli reaguje? Ze-
jména to, Ze je nékdo bohatsi, a povySuje se proto nad ostatni, je nékolikrat explicitné kritizovano.
V pfibéhu nazvaném ,Houmlesaci nebo snobi?“ objevime i nasledujici viménu nazora: , A vy chudy
kiize zlistanete tréet pékné tady a budete dél zit svy nudny Zivoty!“ ,Jen se moc nevytahuj, Kubo! To
neni nic tchvatnyho bejt povolanim synovec snobskyho strycka — jako ty!“ (Bravo 17/2008). Bohatstvi
zde tedy neni chapano jako néco, co by bylo samo o sobé hodno obdivu, a to zvlasté v situaci, kdy jde
o bohatstvi ,nezaslouzené” - tedy neziskané vlastni aktivitou.34

V jiném dile ik divka svému pfiteli, ktery se ji snazi okouzlit svym majetkem: , Ty odpornej vy-
chloubaci! Furt musi$ jenom JonaSovi a Fanny dokazovat, Ze mas néco lepsiho a drazsiho! My holky
chceme romantiku, kterd je pfimo od srdce, a ne kluky, co si hrajou na velky frajirky!!!“ (Bravo

20/2008).

Poselstvi komiksu, pokud bychom jej zjednodus$ili a mirné zironizovali, zni: Rozdily v majetku
ani zivotnim stylu nejsou dualezité, kdyz se maji lidé radi. Stejné jako v pribézich z ,Fotolovestory*
nachézime i v komiksu jednoduché zapletky a Stastné konce - autofi téchto rubrik evidentné nema-
ji ambici prezentovat néjaké ptibé&hy ze Zivota, spiSe jim jde o to, aplikovat na jednoduchou a vSem

33 Jedna z postav komiksu ¥ika: ,Filiptiv sound se d4 objednat jenom pfes net. Zadny nepovoleny stahovani a piratsky
kopceni! DJ Filip si to oSetfil.“ Druhd na to reaguje: ,To je naprosto v poradkul! Filip si pfece zaslouzi, abychom mu jeho
bezva muziku zaplatili a ne kradli!“

34 Druhou repliku lze podle mé chépat jako ,preferovany nazor“, ktery by mél z textu vyplyvat, protoze jej vyslovi jed-
na z hlavnich hrdinek komiksu, na rozdil od nazoru prvniho, ktery patfi postavé okrajové.
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¢tendfim dobfe zndmou kostru pfibéhu nékolik humornych nebo dramatickych situaci, které p¥ibéh
néjakym zpusobem oZivi a pomohou jej dovést do (dobrého) konce. Pro nés je ovSem podstatné, ze
v téchto piibézich jsou zakomponovany hodnoty dileZitosti pfatelstvi, a jak jsme vidéli, i socialni
rovnosti. OvSem vedle toho je nutné Fici, Ze hrdinové pfibéhti jsou ukazovani do zna¢né mira jako
hédonisté, uzivajici si svého zivota a hledajici v zivoté pfedevsim zdbavu. Co se tyce zobrazovani
zpusobt, kterymi travi svdj ¢as, mizeme Fici, Ze jde pfedevsim o navstévovani diskoték a klubud ne-
bo prosté a nestrukturované ,setkdvani se s ptateli“. Jiné typy aktivit se objevuji velmi vzacné.

3.3.4. Report

Témata této rubriky znacné variuji. Najdeme mezi nimi reportadze o problémech v rodiné nebo na
druhé strané o dopadech valky mezi Ruskem a Gruzii na déti. I tato rubrika se svym podanim pfi-
zpusobuje zbytku ¢asopisu - slozité problémy jsou, pokud je to mozné, ukazany na konkrétnéjsich
kauzach a pfedevsim konkrétnich lidech.3> Naptiklad utrpeni gruzinskych déti je podano na pf¥ibéhu
chlapce Gosiho postfeleného béhem bojli. Konflikt samotny ¢i jeho pficiny popsany nejsou. V tabul-
ce ¢. 3.3 vidime pfiklady jednotlivych ,reporti“ z rocnik 2007 a 2008. Priklady jsou vybrané tak, aby
vyjadfovaly skalu prezentovanych témat od soukromych (lokalnich) problému po globalni problémy.
V pravém sloupci je uveden citat, ktery jednak charakterizuje styl a jazyk této rubriky, jednak je z néj
v nékterych ptipadech patrny apel na ¢tenafte, nebo, v mirnéjsi formé, preferované vyznéni textu.

Tabulka 3.3. Popis vybranych témat z rubriky Report

Vydani Téma Popis Citat
Casopisu
Bravo
12/2008 ~emo“ styl Pfibéh Markéty, kterda ma ,Diky emu jsem sice nasla hromadu
ve svém okoli problémy kamaradd, ale spoustu téch, na kterych
kvili tomu, Ze se hlasi mi zaleZelo, jsem naopak ztratila.
ke stylu ,,emo*. Nedokazali pochopit, Ze mé tenhle
zivotni styl fakt oslovil, a zac¢ali se mu
(a zaroven i mé) vysmivat.“
13/2008 strach Rady ¢tenaium co délat, » V&I tomu, Ze za par let se svym

z vysvédceni

pokud budou mit na vy-
svédceni Spatné znamky.
Celkové vyzneéni je: budte
rozumni, rodi¢im se po-
kuste vSe vysvétlit
dopfedu, nedélejte zadné
radikalni kroky.

skolnim zndmkam a netspéchim
budes leda tak smat! I ten, kdo ma horsi
znadmky, muize byt jednou svétozndmy
védec nebo obdivovana hvézda!“

35 Coz ovSem neni typické pouze pro Bravo nebo obecnéji pro média pro mladez, ale ¢im dél vice pro zpravodajstvi
a publicistiku v médiich vSeobecné. V rubrice ,Report” ¢asopisu Bravo je tato tendence pouze vyhrocena.
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Vydani Téma Popis Citat
casopisu
Bravo
5/2007 incest Pfibéh Klary, ktera oté- »,Oba se nudili, chtéli vyzkousSet néco
hotnéla se svym bratrem. nového. Ted toho lituji, ale pozdé!
Popisovany jsou nasledné Klara ve svych Sestnacti otéhotnéla
problémy osobni i pro- s vlastnim bratrem!“
blémy celé rodiny
s okolim.
16/2007 $ikana ve Skole P¥ibéh Moniky »,Odborny zasah dokaze Casto jako
Sikanované spoluzackami. jediny Sikané zabranit. Kdyby
pokracovala, je ohrozené psychické
zdravi obéti, coz si v riznych podobach
s sebou mtlize nést az do dospélosti.”
14/2007 poruchy piijmu Pribéh Jirky, ktery trpi pod- ,Ted se uci mit rad své télo a chape, zZe
potravy vyzivou diky své touze po zivot neni jen o pocitani kalorii.”
extrémni Stihlosti.
Poruchy p¥ijmu potravy
jsou prezentovany jako
»,08Zny problém* (v tom
smyslu, Ze je rozsifeny
a nikdo by se za néj nemél
stydét) a zaroven ,vazna
nemoc*, kterd je feSitelna
s pomoci odbornikd.
8/2008 zabijeni tulent Popis zabijeni tulenid pro I po zdsahu kulkou mnoha tézce
kvuli kozesiné kozesinu, jak probiha zranénd tuleni miminka uniknou.
v Kanadé, spojeny s jedno- OvSem misto Stastné zachrany to
znaénym odsudkem této  pro né znamend bezmezné utrpeni:
praxe. totalné vycerpanad a krvacejici utonou
v ledové vodé nebo zemfou osamélou
smrti ve snéhu.“
10/2008 globalni zména Vétsina ¢lanku postavena ,K tomu, abychom zabranili jesté vétsi

klimatu

roztavani ledu v Antarktidé.
Ukézana pficina i dopady.
Soucasti textu jsou

i rdzné moznosti, kterymi
mohou Ctenafi ve svém

katastrofé a pfedesli vymirani dalSich
druhu zvifat, musime pfispét vsichni -
i ty! Dokud jesté neni uplné pozdé.”

kazdodennim Zzivoté prispét

k omezeni emisi
sklenikovych plynd.

Zdroj: Autor.
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Nejen obsahem, ale i co se jazykovych prostiedku tyce, balancuje Bravo v této rubrice mezi jed-
noduchym hovorovym jazykem plnym vyraza typickych pro mladez a familiérnich osloveni ¢tenait
a jazykem odbornym, typickym pro publicistické texty v médiich , pro dospélé“.

Vyznéni nékterych dilG rubriky mé apelativni povahu. Posudme napfiklad zavér ,Reportu”
o globalnim oteplovani: ,Co tedy mGzeme délat? Ted nezaleZi uz jenom na politicich, zacit by mél
kazdy sam u sebe - jeSté stdle totiz spotfebovavame pfilis mnoho energie! Co délas ty sam/sama pro
ochranu Zivotniho prostfedi? [zvyraznéni MV] Co si o tématu zmény klimatu mysli$? Napi§ ndm sv{j
nazor.“ (Bravo 10/2008). Timto podnécuje text k zamysleni a nasledné aktivité. Nemluvi pouze o glo-
balni Grovni problému, ale upozoriiuje na to, Ze pro jeho feSeni je potfebna i aktivita jednotlivci.
Moznosti pro toto feSeni nejsou nijak blize pfedstaveny a k samotnému tématu se Bravo v dalsich
¢islech jiz nevratilo, ale presto pfitomnost této rubriky ukazuje, Ze i Bravo nabizi podnéty a informa-
ce jdouci mimo oblast zpravodajstvi z popularni kultury a pfibéht tykajicich se hudby, celebrit
a vztahli. OvSem na celku obsahu ¢asopisu m4, ve srovnani s texty o celebritach, velmi maly podil.

3.3.5. Shrnuti

Jaké jsou tedy motivy a podnéty pro ¢tenafe nabizené v analyzovanych rubrikdch c¢asopisu Bravo?
Podnécuji spisSe k aktivité nebo pasivité? Podporuji vice hodnoty egoistické nebo solidarni? Jak jsme
jiz naznadcili v Gvodu této ¢asti, Zddna vSeobecné platna odpovéd na takové otdzky neni mozna, pro-
toze dopady na konzumenty médii se lisi podle jejich individualnich charakteristik, kulturniho kapi-
talu atd. Lisi se také proto, Ze Ctenati Brava nebo ABC bez ohledu na sviij vék nejsou ,tupymi obétmi“
médii. Z jejich nabidky si do znacné miry aktivné vybiraji [Arnett 1995].

Ve srovnani s témi rubrikami ¢asopisu, které se zabyvaji Zivotem celebrit, je tato nabidka znac-
né Siroka tematicky i co do prezentovanych hodnot. Mladi lidé jsou zde oslovovani jako rozumné
a svépravné bytosti, spiSe nez jako déti, kterym by se mélo néco zakazovat (pokud to neni nebezpec-
né jejich zdravi), které by mély byt straSeny, vyzyvany k poslusnosti a podobné. Dominantni hodno-
tou, ve jménu které jsou Ctendafi v Bravu oslovovani, je jejich vlastni §tésti, prospéch a vyvoj, jak je
patrné predevsim z obsahu rubriky ,Laska, sex a trapeni“. Nejde ovsem o néjaky bezhlavy hédonis-
mus a egoismus, ktery by zde byl oslavovan, nebot je omezovan jednak zdravotnimi ohledy (rubrika
sLaska, sex a trapeni®), jednak i hledisky moralnimi, kdy ovSem moralni pravidla nejsou nachazena
v tradici, u rodi¢d nebo ve skole, ale pfirozené vyplyvaji ze vztaht mezi vrstevniky (naptiklad zava-
zek pomoci, zavazek vérnosti atp.).

Co se tyce zobrazovani volného ¢asu v Bravu, tento ¢asopis nenabizi zadné explicitné formulo-
vané navody pro jeho traveni srovnatelné s tim, co nachazime v ABC (jak uvidime dale). I co se tyce
navodl implicitnich, které je mozné konstruovat z toho, co délaji ve svém volném cCase osoby v ¢aso-
pise pfedstavované, napiiklad postavy fotoseriald a komiksu, jsou dosti monoténni. Toto nepiimé
vymezeni moznosti pro volny ¢as skrze ¢innost zobrazovanych postav lze povaZovat dle mého nazo-
ru za jesté dilezitéjsi, nebot zatimco pro oblast textd pfimo zaméfenych na volny ¢as ¢tenait by by-
lo moZné namitnout, Zze Bravo m4 jind témata, jiné rubriky a moznost pfimého srovnani s ABC
ohledné navodu a podnétu je tedy velmi omezeni, to, co délaji postavy p¥ibéhid, ndm muze prozradit
mnohé o predstavé o mladi, kterou redakce casopisu (at uz védomé, ¢i nevédomé) prosazuje.
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3.4. Hodnoty a traveni volného ¢asu podle ¢asopisu ABC

V této Casti se pokousim odpovédét na otdzku: Co ABC nabizi svym ¢tenditim jako vhodny program
trdveni volného casu (a co je pfipadné podle ndzoru redakce a jejich spolupracovnikd program ne-
vhodny) a soucasné, jaké hodnoty jsou v textech ABC obsazeny? S tim souvisi i druha vyzkumna
otdzka: Posunuje se néjak tato nabidka v ¢ase? Pro analyzu jsem vzal aktudlni ro¢niky ¢asopisu (z let
2007 a 2008) pro srovnani i vytisky ¢asopisu z let 1998 a 1988. ABC se svou dlouhou historii vydavani
pfedstavuje pro takovou analyzu idealni pfedmeét.

3.4.1. Obsahova struktura, hodnoty a traveni volného ¢asu v ABC z let 2007 a 2008

Ve srovnéni s dobou pfed rokem 1989 zmizely z ro¢nikd 2007 a 2008 texty ,politické“, diktované rezi-
mem,36 ubylo praktickych navodd na rizné pokusy, vyrobky a vyzkumy a naopak pfibylo textl o ce-
stovani, Zivotnim stylu, elektronice a pocitacovych hrach. Zistavaji texty vénujici se moderni tech-
nice, ptfirodovédeé a (podstatné méné) historii. V nasledujici tabulce vidime pravidelné rubriky ABC
v letech 2007 a 2008 pro ziskani jisté pfedstavy o obsahu tohoto casopisu. Rubriky se v ¢ase pomérné
rychle méni - nékteré mizi a jiné se objevuji. Pfesto podle mého nazoru tabulka vystihuje obsahovou
strukturu casopisu.

Velka ¢ast ABC je z hlediska struktury obsahu podobné ¢asopistim, jako je Epocha nebo Science,
ABC je pouze vice zaméfeno na mladsi ¢tenafe a tomu je samoziejmé prizptisobena i hloubka a slo-
Zitost pfedstavovanych témat. To, co je zde oproti jmenovanym ¢asopisim navic, je dGraz na Zivotni
styl mladych a také technické dovednosti (tato ¢ast ovSem postupné upada a zGstavaji z ni pfede-
vs§im ,vystfihovanky“ papirovych model®). Oproti vySe jmenovanym casopisim je vyznamny pro-
stor ¢asopisu vénovan pocitacovym hrdm. ABC se na rozdil od Brava nezabyva pfilis§ médou, part-
nerskymi vztahy a sexudlnimi zkuSenostmi. I v ABC jsou texty o celebritich3” a (pfedevsim)
rozhovory s nimi. Jde ovSem o jiné celebrity a jiné medialni zachdzeni s nimi, a to pfedevs§im ve
tfech ohledech. Zaprvé, jde o rozdil kvantitativni - texty o celebritach zabiraji v ABC podstatné men-
§i prostor (po¢tem zminek o nich, celkovym rozsahem textl) nez v Bravu. Zadruhé, celebrity v ABC
jsou jiného typu. Zatimco v Bravu jde nejcastéji o slavné zahrani¢ni hudebniky a herce (tabulka 2
v piiloze znédzornujici deset v Bravu nejc¢astéji zminovanych osob o tom vypovida jasné), v ABC jsou
jako celebrity ukazovani pfedevsim mladi lidé — adolescenti nebo mladi dospéli, ktefi uspéli v néjaké
oblasti, nejcastéji ve sportu (¢tenadifum je tak predstaven uspésSny skateboardista, akrobaticky lyzat
nebo hrac pocitacovych her38). Jde o celebrity v tom smyslu, Ze jsou ve svém oboru ,hvézdami®,
ovem jde o jiné celebrity, a to i diky tomu, Ze jde o osoby pochézejici z CR nebo Zijici ptevaZné na
uzemi CR. Chybi zde tedy onen aspekt nedosazitelnosti hvézd, ktery je naopak v Bravu velmi silny
(pozice redakce Brava by se dala na zdkladé textd v tomto ¢asopise obsazenych zjednodusit jako: in-
formujeme vas o hvézdach, ke kterym byste se sami ani nepfibliZili, protoze ziji v jiném svété - jak
geograficky, tak i symbolicky). A konecné zatfeti, ABC pouziva odlisny zpusob referovani o celebri-

36 Minim tim napfiklad texty propagujici pionyrské hnuti, ispéchy socialistickych statd, pratelstvi se Sovétskym sva-
zem a podobné.

37 Vtom smyslu, jak jsou vymezeny v kapitole 5.2.1 tohoto svazku, tj. ,0sobnosti, jejichZ zplisob Zivota vzbuzuje velky
zéjem a obdiv a které byvaji chapany jako nadané urcitymi ,nadlidskymi‘ kvalitami“ (s. 60).

38 Jak vidno, jde o vétSinou o reprezentanty sportli modernich a pro mladé lidi atraktivnich.
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Tabulka 3.4. Rubriky v ¢asopise ABC v letech 2007 a 2008

ABC a vy Dvoustrana slouzici komunikaci redakce se ¢tenafi. Je zde editorial
(Séfredaktorka oslavuje ¢tenafe ,mili pfatelé®, coz lze chapat jako vyraz
zdvofilosti a uznéani ¢tenaid), odpovédi redakce ¢tenditm i ptispévky
samotnych ¢tendfd.

Zoom Dvoustrana se zajimavostmi — pfedev§im ze svéta védy nebo pfirodnich

PC hry a konzole

zajimavosti.
Pfedstaveni a recenze pocitacovych her. Zatazeny jsou vSechny typy her.

Hardware Stranky o pocitacich.
Mobil Recenze mobilnich telefont a aplikaci do nich. Jsou zde i ndzory a piani
Ctendafu tykajici se mobilnich telefond.
Vystfihovanky Papirové vystfihovaci modely.
Komiks kocour Komiks o dvou ptatelich (kocourech) plny humoru a ironie.
Mourisson
Bazar Inzeraty ¢tenafd na nakup, prodej a vymeénu a také seznamovaci inzeraty.
Vase zvife Rubrika o domacich zvitatech, pfedevsim psech a kockach.
Hristé Rubrika, kterd nabizi rGzné grafické hry a hficky zaméfené predevsim

na rychly postieh.

Recenze a doporuceni.

Predstaveni ptistiho cisla.

Velka fotografie na dvoustranu se stru¢nym popisem.
Zpravy ze svéta popularni hudby.

Upozornéni na zajimavé internetové stranky.

Film - kniha - hudba
PrisSté si prectete
Foto ¢isla

Sound

Internet

Zdroj: Autor.

tach. Zatimco v ABC jde pfevazné o rozvory s nimi, uvozené kratkou redakéni informaci, v Bravu se
velmi ¢asto pouziva forma redakéniho textu informujiciho o dané celebrité. Casto jsou pfinaseny
skandalni informace o jejim Zivoté (vice viz kapitola 4.2 v tomto svazku), coZ je moment, ktery v ABC
zcela chybi.

V ABC jsou kromé recenzi technologii uvddény i recenze na knihy, hudebni nahravky a filmy. Ve
srovnani s prezentacemi PC komponent, mobilnich telefont a podobnych zafizeni zabiraji mensi po-
dil na obsahu ¢asopisu (cca 4 az 6 stran, rozsah se mezi jednotlivymi ¢isly dvou analyzovanych roc-
nik1 lisi). Recenze jsou velmi kratké (v rozmezi 200 az 900 znakl) ovSem na rozdil od Brava jde
o skutecné recenze s hodnocenim silnych a slabych stranek recenzovaného dila, i kdyZ recenze na-
psané v tomto rozsahu samozfejmé nemohou jit ptili§ do hloubky. Zanrovy rozsah recenzovanych
dél je velmi Siroky. Pohybuje se od té nejpopularnéjsi zdbavy az po troven alternativni hudby ¢i ,art
filma“, kterou bychom v ¢asopise pro mladez ve véku kolem 14 let asi necekali. Vedle sebe tak na-
chazime recenzi fantasy filmu Denni hlidka a na DVD vychéazejici série dokumentt o architektuie
Sumné mésta (ABC 19/2007) nebo knihy pohadek vedle rozsdhlé popularné védecké knihy Oceéan
(ABC 23/2007). Ve srovnani s Bravem, v kterém jsou systematicky recenzovany pouze hudebni na-
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hravky (formou podobné kratkych textl jako v ABC), z film1 jsou zminovany pouze ty ,komerc¢ni“
a informace o knihach absentuji v Bravu zcela, nabizi ABC jednoznacné §irsi rejst¥ik , kulturnich pro-
duktd“.

vevs

Tomu odpovidé i ,implicitni volnoc¢asovy program®, ktery lze v jeho textech najit. Nejde samoziejmé
o program jasné formulovany. Jde spiSe o souhrn témat a namétd, které se v ABC poji s tématem ¢in-
nosti pro volny ¢as. Velmi vyznamné misto v dneSnim ABC maji sporty, zvlasté takzvané ,adrenali-
nové sporty“, predevsim skateboarding, snowboarding nebo jizda na BMX kolech. Téméf v kazdém
¢isle nalezneme reportaZe o téchto sportech, rozhovory s témi, kdo je aktivné provozuji, jiz méné ra-
dy a ndvody na to, jak se jim skutecné vénovat.

Rozsahly prostor je vénovan i hrani her na pocitaci. Prezentovany jsou zde razné typy her, pfe-
devsim strategické, akéni nebo sportovni. Redakce ABC zd4 se nijak neomezuje své spolupracovniky,
takZe uvadény jsou i hry obsahujici vyrazné nasilné prvky. Jak se piSe v jedné z recenzi: ,Pfipravte se
na tuhé prestfelky, nepfitele s pfesnou muskou, solidni adrenalinovou zdbavu i osobni setkani se
Stalinem.“ (ABC 14/2007). To, co rozhoduje o kvalité hry, je jeji zpracovani, tedy grafika, pohyb po-
stav, pfibéh hry. Prezentovano a propagovano ovSem neni jen hrani na poé¢itaci. Své misto maji (sta-
le jesté) i deskové hry. Kulturu zastupuje pfedevsim dvoustrana recenzi filma, hudby a knih a také
rubrika ,Sound*“ s informacemi o popularni hudbé. Zanrovy rozsah recenzi je pomérné siroky a zasa-
huje i tzv. ,alternativni hudbu®.

Pro ,,ABC mladych techniki a pfirodovédcti“ bylo kromé zprav o védé a technice (které nachézi-
me i v soucasném ABC) typické také mnozstvi praktickych navodud a podnétd k vlastnim pokusim
a vyrobé jednoduchych technickych zatizeni. Ty jiz v ABC z let 2007 a 2008 nenachdazime, oproti to-
mu se posilily prezentace hotovych vyrobkt, ¢asto na hranici pfimych komerénich nabidek. Dokla-
dem toho jsou zejména rubriky ,Hardware“ a ,Mobil“ nabizejici novinky ze svéta mobilnich telefontu
a pocitacu, pfedevsim ve formé recenzi spotfebni elektroniky.

Jaké hodnoty nabizi svym ¢tendfdm dnesni ABC? A 1isi se néjak zdsadné od hodnot, které byly
obsazeny v tomto ¢asopise v minulosti? ABC samoziejmé neni ,vychovny ¢asopis*, ktery by otevie-
né formuloval vizi toho, co je a co neni spravné a o co stoji za to usilovat. V soucasném39 ABC nejsou
ani poradni rubriky, v kterych by ¢lenové redakce fesili osobni problémy ¢tenaid, ani komiks ¢i foto-
serial predstavujici ptibéhy vrstevnikt ¢tenadfl - tak jak je tomu v Bravu. Tyto rubriky predstavuji
idedlni material z hlediska studia hodnot, protoze jsou v nich oteviené formulované rady a doporu-
Ceni, respektive pfibéh a v ném obsazené jednani postav, s kterymi se maji ¢tenafi identifikovat. To
ale neznamen3, Ze by v ABC hodnoty nebyly obsazeny nebo Ze by nebylo mozné je analyzovat. Stej-
neé jako u tématu zivotniho stylu v ¢asopise Bravo je ale potfebné dostat se k nim nepfimo - skrze to,
jaka témata jsou nebo nejsou v Casopise zafazena a jakym zpusobem jsou postavena.

Velmi silné se v ABC projevuje hodnota védéni jako takového a usilovani o néj. Je to viditelné ze

struktury casopisu, kde popularizacni ¢lanky z riznych obord védy zabiraji vyrazné misto, a také
z ndzoru ¢tenaid na ABC uvefejnénych v casopise — vybirany jsou ty, kde ¢tendfi pisi, Ze na ABC se

39 Jesté vroce 1997 byla v ABC dvoustrana ,Nejen pro divky“, kde byla poradna ,Bibi radi“ - obdoba rubriky ,Laska, sex
a néznosti“ v Bravu.
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jim 1ibi pravé velké mnozstvi zprav a zajimavosti ze svéta védy a technologii. Dalsi silné pfitomnou
hodnotou je aktivita a rliznorodost v traveni volného ¢asu. Ctenafi jsou vyzyvéni ke sportovani, kul-
turni aktivité (i kdyz v soucasnych rocnicich ABC uz velmi ¢asto ,jen“ v pasivni formé cetby, posle-
chu hudby ¢i sledovani filmu) a také k hlubSimu z&jmu o nové technologie.40 Tyto aktivity jsou vétsi-
nou pojaty individualisticky, bez vztahu k aktivité v Sir§im kolektivu. Zda se mi, Ze Bravo podstatné
vice nez ABC ukazuje své Ctenafe jako soucast kolektivu a jako participanty na kolektivnich aktivi-
tach, byt tyto aktivity nejsou vétSinou prilis strukturované a podnétné z hlediska rozvoje individua.

3.4.2. Zmény oproti starsim rocnikim - srovnani ABC v letech 1988, 1998 a 2008

ABC mélo jak v roce 1988, tak i 1998 podtitul ,ABC mladych technikl a pfirodovédct - zdbavné nauc-
ny ¢trnactidenik pro chlapce a dévcata.41 V roce 2008 se jiz jmenovalo ,ABC Casopis generace 21. sto-
leti“. OvSem vyznamnéjsi nez zména podtitulu je vyvoj obsahu ¢asopisu, ktery prodélal béhem dva-
ceti let (mezi lety 1988 a 2008). V nasledujici tabulce 3.5 vidime ty stalé rubriky casopisu roku 1988,
které nemaji obdobu v ABC z roku 2008.

Tabulka 3.5. Rubriky v ABC roku 1988

Nazev rubriky Popis rubriky

Pionyrsky kompas Kombinace zprav o ¢innosti pionyrskych oddila
a rad pro né.

Kalendaf mladého pfirodovédce Kombinace informaci o pfirodé s navody a podnéty
k vlastnimu pozorovani a pokusum.

M{j konicek, moje zaliba Informace pro zahradniky, chovatele nebo houbare
obsahujici konkrétni tipy, navody a rady.

Obrazové skoly a atlasy Stranky (na tvrdém papife - pocita se s jejich

hromadénim) obsahujici graficky bohaté doprovazené
informace o pfirodé a technice.

Povidky Dvoustrankové texty, vétSinou s dobrodruznou
tematikou.

Zadano pro techniky Modelafstvi, radioamatérismus.

Abeceda sikovnych dévcat Navody (Siti, vafeni) a poradna.

Zdroj: Autor.

40 Ctenéfi zde napiiklad neziskaji pouze informace o tom, Ze ur¢ity mobilni telefon ,skvéle vypada“ a mé nové funkce,
ale mohou se dozvédét i to, jak mobilni telefonie funguje jako systém, nebo jaké nové technologie miizeme v této oblas-
ti ocekavat.

41  Vroce 1988 mél tento podtitul jesté extenzi ,Nositel vyznamenani Za zasluhy o vystavbu a Za vynikajici praci, vy-
znamenany zapisem do knihy cti UV SSM, éestnym odznakem Julia Fuéika a zlatou medaili Pionyrské organizace E. Thil-
manna.*
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Jak vidime, asi nejvyznamnéj$im rozdilem mezi ro¢niky z let 1988 a 2008 je velké mnozstvi na-
vodl a podnétl k aktivitdm ve dvacet let starych ¢islech ABC. V roce 1998 zUstava struktura ¢asopi-
su velmi podobna ,4bicklim*“ z roku 198842 (coz je zfejmé do znacné miry dano personalni kontinui-
tou redakce mezi lety 1988 a 2008). Pfesto 1ze identifikovat nékolik zmén, které shrnuje néasledujici
tabulka 3.6.

Tabulka 3.6. Zmény v obsahu casopisu ABC mezi lety 1988 a 1998

Nazev rubriky Zména oproti roku 1988

Poditace Vice se piSe o poc¢itacovych hrach a méné o programovani.

Nejen pro divky Vétsi prostor je vénovan dekoracim a li¢eni a naopak méné prostoru je
vénovano péci o domacnost.

Technika Méné mista je vénovano navodiim a radam na rukodélnou ¢innost,
pouze modelafstvi zistalo frekventovanym tématem.

Pfiroda Zlstalo péstovani rostlin na zahradce a chov doméacich mazlick,

vyrazné omezena byla frekvence textli o pozorovani v pfirodeé.

Zdroj: Autor.

Vzal jsem dvé ¢isla ¢asopisu z roku 1988 (konkrétné ABC 9-10/1988) a nasel tyto ,aktivizacni“
prispévky:

- hra tajemny program (celoro¢ni hra, kde ¢tenafi a ¢tenaiské kolektivy43 fesi postupné tkoly

a lusti Sifry);

- pozorovani podvodniho hmyzu (popis co a jak pozorovat pod hladinou vodniho toku);

- pozorovani hvézd,;

- rady mladym péstiteltm,;

- navod na vyrobu hazeciho kluzaku;

- névod na vyrobu teleobjektivu;

- navod na vyrobu zesilovace;

- stfihy a navod na vyrobu zimni bundy;

- recept na babovku;

- skola pleteni.44

42  To, ze vyraznéjsi zmény probéhly ne mezi lety 1988 a 1998 (kdy probéhla zména politickd, ekonomicka i socialni),
ale aZ pozdéji, je samo o sobé pozoruhodné. Pro mozné vysvétleni této skutecnosti 1ze odkazat na pomalé zmény ve slo-
Zeni redakce a rekrutaci séfredaktord, ktefi pracovali v ABC jiz pfed zménou vydavatele. Navic ABC je dlouho zavedena
znacka s velkym podilem stdlych ¢tenaiq, coz také omezuje potencial pro radikdlni zmény a ¢ini je riskantnéjsimi. Ke
rozsahlej$im zménam tedy ziejmé doslo pod tlakem vlastnika (vyvolanym klesajicim nakladem), nikoli z viile samotné
redakce.

43  Tento dlraz na kolektivy mladeZe, spiSe nez na mladé lidi jako jednotlivce, je dalSim specifikem ABC pfed rokem
1989. Je to logické, pokud si uvédomime vazbu ¢asopisu na Socialisticky svaz mladeZe, ovSem pozor, ABC v tomto nava-
zovalo na své skautské predchutdce, ¢asopisy ,Mlady hlasatel“ a ,Vpfed“ [Toman 2005], které se také obracely na détské
kolektivy a pomahaly je zakladat. Dnes jiZ tento ,klubovy prvek“ v dominantnich médiich pro mladez nenajdeme.

44  Posledni tfi pFispévky pochazeji z rubriky ,Nejen pro divky“, kterd méla za cil pfiblizit ABC i divkam [Toman 2005]
tim, Ze do néj vklada ,divci témata“, tj. pfedevsim vafeni, uklid a Siti. Tato rubrika ale v soucasnosti jiz v ¢asopise neni.
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Pfed rokem 1989 zasahoval do obsahu ABC tehdejsi politicky rezim prostfednictvim svych insti-
tuci pro dohled na tiskem [Toman 2005]. Neni tedy divu, Ze se v obsahu objevuji politické zpravy
a poselstvi. Ve dvou ¢islech roéniku (ABC 9-10/1988) nachazime nésledujici politické zpravy:

- pfipominka narozenin Gustdva Huséka s biografickym medailénkem;

- vyzva k vyzdobeni skoly k 40. vyro¢i inora 1948;

- oznameni o tom, Ze byl Milo§ Jakes zvolen do funkce generalniho tajemnika KSC.

Toto byly explicitni politické obsahy. Dobova politicka situace se ovSem propojovala v fadé prispév-
kl nepfimo. Napfiklad na dvoustrané ,pionyrsky kompas“ najdeme zpravy ze zivota SSM, 4> které tuto
organizaci oslavuji nebo ji ukazuji jako vhodny instrument pro feSeni problém, coz je vidét i z nésledu-
jici ukazky, ktera byla prezentovana jako autenticky zdznam rozhovoru mezi pionyrskymi vedoucimi:

»Navrhuji vSechny takové nesvary tvrdé trestat, a kdyZ to nepomuiiZze, dame kazZdému na vybra-
nou. Bud alkohol a cigarety, nebo nase pratelstvi,” vyhlasil Ales. ,No pockej, to nemuZzes tak
zhurta. Spis bychom méli kazdému umét pomoci hned na zacatku,“ pferusil ho Marek. ,Jak to
pomoci? Copak nékdo nékoho do toho nuti? Méli bychom do toho naseho boje zapojit i vedouci
druzin a vibec vSechny, trval na svém Ales.“ (ABC 4/1988)

Ovsem i po roce 1989 mlizeme najit texty (pfedevsim v redakénich uvodnicich) poskytujici jisté
moralni poselstvi. Ta ovSem jiz odrazeji zménénou spolecenskou situaci. Vezméme si napiiklad nasle-
dujici aryvek z editorialu: ,UZ to tak vypadd, Ze cilem podnikani je zisk. Ale neni tomu tak, a pokud
vam to bude nékdo tvrdit, nevéfte mu. Je to pouze prostfedek. Cilem podnikdni je totiZ sluzba vefej-
nosti. Pouze sluzba potfebam lidi vede k bohatstvi — to plati jak o jednotlivci, tak podniku, plati to
v celém trznim hospodarstvi.“ (ABC 25/1998) Vidime zde zfetelny odkaz k tehdej$im debatam o etic-
kém rozméru podnikani a ekonomické transformace.

3.4.3. Shrnuti

ABC se za poslednich 20 let co do svého obsahu vyrazné promeénilo, stale ovSem zlistava Casopisem
poskytujicim informace ze svéta védy a techniky i tipy na to, jak travit volny cas, obsah téchto tipa
je ovSem jiny. Rozhodné doslo ke komercionalizaci traveni volného ¢asu. Ubylo ndvodu na vlastni
vyrobky a naopak ptibylo komerénich prezentaci spotfebniho zboZi.

Z hlediska mych normativnich vychodisek stavicich aktivni a rdznorodé traveni volného casu
nad traveni pasivni stoji ovSem i soucasné ro¢niky (2007, 2008) jednoznacné nad ¢asopisem Bravo,
nebot jak pfimé, tak i implicitni zobrazovani traveni volného ¢asu je v ABC stdle mnohem bohatsi
a podnécujici k vétsi aktivité.

Co se tyce zobrazovanych hodnot, v ABC nachdzime zejména hodnoty spojené s rozvojem sebe
sama (poznani jako hodnota, o kterou stoji za to usilovat, diraz na ziskavani dovednosti v raznych

oblastech), zatimco v Bravu (v mnou analyzovanych rubrikach) byly vice zastoupeny obecné hodno-
ty pratelstvi, solidarity (zejména mezi vrstevniky), ale také odpovédnosti za své jednani. Stejné jako

45  Socialisticky svaz mladeze.
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v Bravu jsou v8ak hodnoty prezentované v ABC liberalni v tom smyslu, Ze definice toho, co je vhodné
a nevhodné jedndni, je nakonec nechdna na rozumu samotného ¢tenare, a neni tedy hledana v tra-
dici nebo nazorech autorit.

3.5. Zavéry

Jak je vidét z profild obou Casopist prezentovanych v ivodu celého svazku a také ze samotnych ana-
lyz, oba ¢asopisy maji odliSnou strukturu obsahu. ABC a Bravo tedy nelze pfimo srovnavat na drovni
konkrétnich obsahd, ale je mozné srovnani na obecnéjsi irovni. Na zdkladé analyzy samotnych tex-
tll je mozno Fici, zZe jak ABC, tak i Bravo nabizeji Sirokou paletu rubrik. Bravo je sice v pfevazujici mi-
fe (dle poctu stran) ¢asopisem o populdrni hudbé a celebritach, ovsem jak ukazuje analyza v tomto
textu, obsahuje i rubriky informacni a (svym zpusobem) vzdélavaci. V obou ¢asopisech zabiraji vel-
kou ¢ést jejich obsahu prezentace rtiznych vyrobku. V pfipadé Brava jde pfedevsim o médni doplii-
ky. U ABC se to tyka zejména spotiebnich technologii (mobilni telefony, pocitace). Pokud srovname
podil téchto prezentaci na celku ¢asopisu ABC mezi lety 1988, 1998 a 2008, muZeme jednoznacné ¥i-
ci, ze doslo k jeho rapidnimu nartstu. Projevila se i individualizace, Bravo i ABC dnes svymi texty
oslovuji jednotlivce a ne organizované skupiny déti a mladeze, jako tomu bylo v ABC jesté kratce po
roce 1989. Jak v Bravu, tak i v soucasném ABC téméf Uuplné absentuji podnéty k néjaké Sireji pojaté
spolecenské aktivité. To je rozdil ve srovnani s obsahem ABC pied rokem 1989, kde se podobnych vy-
zev objevovala fada — ovSem ve velké vétSiné piipadu byly tyto vyzvy spojené s ¢innosti oficidlnich
mladeZnickych organizaci a velmi Casto také s propagovanim politické linie komunistické strany.

Casopisy maji z hlediska ¢eského ¢tenéafe dosti odli§nou historii. ABC je puvodni ¢esky ¢asopis
s dlouhou dobou vydavani, Bravo (které je mutaci némeckého originalu) se k nam dostalo brzy po ro-
ce 1989 jakoZto posel zapadniho zZivotniho stylu - oblékani, hudby i preferovanych aktivit ve volném
¢ase. OvSem v tomto ohledu se od roku 1989 znacné posunulo i ABC (zejména v textech o modernim
zivotnim stylu a adrenalinovych sportech), ovSem v jeho pfipadé Slo spiSe o reakci a pfizpusobeni se
situaci, kdy se tyto styly jiZ u nas rozsifily a bylo potfeba ziskat jejich vyznavace jako ¢tenate. Pies
odlisnost obou tituld u nich lze sledovat podobny trend, nebo pfesnéji to, Ze ABC se prizpusobuje de-
signu (barevnost, zvysujici se pomér grafiky a fotografii na tkor textu) a ¢astecné obsahové struktu-
fe Brava (zde je ovSem toto pfiblizeni méné vyrazné).

Proc je plisobeni ¢asopisti pro mladez (alespori potencidlné) tak silné [viz Arnett 2007], a ma tedy
dobry vyznam se jimi zabyvat? Abychom odpovédéli na tuto otdzku, podivejme se trochu podrobné-
ji na pozici autort v obou ¢asopisech a to, jak promlouvaji (at uz explicitné, nebo implicitné) ke
svym ¢tenaiium. Nékdy jde o neosobni informujici styl (Castéjsi je to v pfipadé ABC, kde je vétsi za-
stoupeni informacnich textd), kde autofi pouze sdéluji a s ¢tenafi ,nekomunikuji“. OvSem v fadé
rubrik ABC a ve vétSiné obsahu Brava je tato pozice ¢asopisu vzhledem ke ¢tenafim jina. Redakce
¢asopist nevystupuji v roli néjakych pfisnych rodi¢t davajicich zakazy a rady z pozice autority, ale
spiSe z pozice starsiho kamarada, ktery dava ¢tenaifum dobré rady a nechava na nich, zda je budou
nasledovat. To neznameng, Ze je ,,vSe dovoleno“. Jak jsme vidéli zejména na ptikladu rubriky ,Laska
sex a trapeni v Bravu, nékdy mohou byt tyto rady formulovany velmi silné a ,vyhrizné“, ovsem
v posledni instanci je vzdy Ctenaf vyzyvan k tomu, aby sdm pouzil rozum a zvazil, co je pro néj nej-
vhodnéjsi - na zakladé informaci, kterych se mu dostalo.#46 V ABC sice neni vztahova poradna,
ovsem napfiklad v ¢lancich o sportu se setkdme s podobnym jevem. Kdyz jejich autofi referuji
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o sportech, pfi jejichZ provozovani hrozi nebezpeci zranéni (napifiklad paragliding nebo sjezdové ly-
Zovani mimo vyznacené trasy), varuji pfed riskovanim a doporucuji bezpe¢né vybaveni. NepouZivaji
pfi tom ovSem slovnik zdkazu a ptikazl, odsuzovani a povySeného poucovani, ale stejné jako redak-
ce Brava?’ se stavi na pozici pouceného kamarada, ktery nic nepfikazuje, ale ukazuje, zZe jednat urci-
tym zpusobem by byla hloupost. Pravé diky tomu, Ze dokazi zaujmout pozici, z které jsou Ctenati
¢asto ochotnéjsi ptijimat rady neZ od rodic¢l nebo uditeld, jsou média pro mladez tak silna a také tak
dllezita. Nejsou dulezitéjsi nez rodina, skola nebo pratelé a v zadném piipadé je nemohou nahradit,
ale v dnesni medializované spolecnosti maji velky vyznam.

Zavéry z analyzy ABC i Brava jsou nutné predbézné, pfedevsim proto, Ze jsou zaloZeny pouze na
analyze textd samotnych a nedotykaji se recepce textd ¢tendafi. K Uplnosti analyzy chybi také analy-
za redakcni prace - tj. zptisobd, kterymi je tvofen obsah ¢asopisu. Prezentovand analyza textu je te-
dy pouhym dilkem vétSiho obrazu, ktery jesté neni zcela hotov.

46  Uvedme si piiklad ¢tenafského dotazu (Bravo 19/2008), kdy se ¢tenatka v poradné Laska, sex a néznosti pt4, zda je
normadlni, Ze ve svych 13 letech jeSté nema chut na sex, ktery po ni jeji Sestnéctilety partner vyzaduje. Autorka rubriky
Hanka Fifkova odpovida: ,Jen mu v klidu fekni, Ze se s libadnim a vodénim za ruku jesté néjaky cas rada spokojis. Pokud
bude rozumny, spokoji se taky...“ . Lze si pfedstavit fadu prisnéjSich reakci na takovy dotaz, spojenych nap¥iklad s varo-
vanim, ze pohlavni styk mezi takto starymi osobami je nezdkonny. Fifkova misto toho voli mirny tén a apeluje na rozum
obou partnert.

47 OvSem zatimco v Bravu jde o kamarada/kamaradku, ktery radi v oblasti vztaht, v pfipadé ABC se setkdvame s oso-
bou, poskytujici informace o novych technologiich, pocitacovych hrach, sportech, filmech a hudbé - o tom, co je dobré
a co ne, co se vyplati nebo (ve zminéném piipadé sportll) jak se nezranit.
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4. Nerovnosti (trida, gender, rasa
a sexualita) v médiich: sveét celebrit

Marta Kolarova, Jitka Kolarova

4.1. Teoreticky a metodologicky uvod

Média reflektuji a utvareji realitu. Zobrazuji a konstruuji také spolec¢enské rozdily a nerovnosti rdzné
povahy, at jiZ jsou dané odliSnosti mezi spole¢enskymi vrstvami (tfidami), mezi muZzi a Zenami, me-
zi jedinci rznych ras a etnik, ¢i sexudlni orientace. Tento text si klade za cil prozkoumat reprezen-
taci socidlni diferenciace, odliSnosti a nerovnosti tiidnich, genderovych, rasovych a sexudlnich v ¢a-
sopisu pro mladé Bravo. Teoreticky analyzu zakotvujeme v teorii médii a teorii prolinani nerovnosti
(intersection).

Masova média jsou nedilnou soucdsti nasich zivotl a nelze neZ pfedpokladat, Ze nase zivoty vy-
znamné ovliviiuji. Z pfedstavy, ze média na jedince a spole¢nost néjak plisobi, vychazi i snaha zkou-
mat medidlni obsahy. I za timto vyzkumem, ktery se zaméfuje na zobrazovani odliSnosti a nerov-
nosti a na hodnoty pfedavané ¢asopisem Bravo, stoji takova Givaha. Nicméné se zde omezujeme
pouze na analyzu obsahu a celou velkou a rozmanitou kapitolu ¢inki medialnich sdéleni ponecha-
vame stranou pro jiny vyzkum.

Tato kapitola zasazuje nas vyzkum do kontextu sociologického studia médii. Rozhodné si nekla-
de za cil podat prehled vSech relevantnich koncepci, takovy text by totiz s ohledem na mnohostran-
nost tohoto vyzkumu zabral desitky i stovky stranek. Omezime se proto na kratké pohledy do néko-
lika oblasti zkoumani médii, které jsou pro tuto analyzu uzitecné.

4.1.1. Medialni konstrukce reality

V tomto textu vychdzime z konstruktivistického predpokladu, Ze skutecnost neexistuje sama o sobé
mimo nase poznani, ale vznika ve chvili, kdy ji definujeme. Masova média jsou jednim z nejmocnéj-
Sich aktérl konstrukce socidlni reality - jejich produkce vyznamu je neustalym definovanim a rede-
finovanim skutecnosti, neustalou interpretaci. Moc médii v této oblasti je dokonce takova, ze muze
dochézet k tomu, Ze ve chvili, kdy publikum srovnava medidlni realitu se svou Zitou realitou, ,status
skutec¢nosti ziskavaji jen takové Useky skutecnosti, které jsou stvrzeny v medidlnim zobrazeni“ [Rei-
fova et al. 2004: 107].
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Konstrukce reality v médiich probiha v roviné vytvareni medialnich produktu jako fada postupt
a technik, z nichZ mnohé jsou medidlnimi pracovniky provadény takika nevédomeé a rutinné. Jedna
se obvykle o pracovni procesy spojené se selekci na zakladé néjakych ideologickych anebo organi-
zacnich pficin [Reifova et al. 2004].

Konstrukce reality v médiich byva popisovana pomoci tii zdkladni konceptd: nastolovani agen-
dy, zpravodajskych hodnot a gatekeepingu. My se pfi analyze casopisu Bravo dotkneme predevSim
prostfedniho z nich, a dale pak problematiky utvafeni nerovnosti, odlisnosti a s tim spojenych
stereotypt a medialni konstrukce celebrit.

4.1.2. Zpravodajské hodnoty

Konceptua zpravodajskych hodnot je mnoho [Galtung, Ruge 1999; Hartley 1982; Golding, Elliott 2002],
jejich spole¢nym jmenovatelem je vSak tvrzeni, Ze pfi zkoumani medialnich obsahi (a procest se-
lekce zprav) 1ze objevit jisté rysy ¢i hodnoty, které udalosti musi ,mit“, aby byly zpracovany a zverej-
nény jako zpravy.

Protoze Casopis Bravo mGZeme vnimat jako specificky typ zpravodajstvi, ktery v nékterych
svych rubrikdch pravidelné informuje ¢tenafe a ¢tenatky o déni ve svété celebrit, 1ze i v jeho obsahu
hledat zpravodajské hodnoty. Jedna se o tzv. mékké zpravy (vice k mékkym zpravam podkapitola
Soft news a feminizace médii a ostriivek maskulinity v Bravu), zaloZené na zabavé, interpretaci a chytla-
vych lidskych pfibézich [Carter, Branston, Allan 1998], proto se koncept zpravodajskych hodnot s ji-
stymi rezervami rozhodujeme vyuzit. V analyze pracujeme se sadou hodnot, které uvadi Golding
a Elliott [2002]:

. drama (udalost ma néjaky pfibéh, lze na ni ukazat konflikt),

. vizualni atraktivita (kdyz jsou k dispozici obrazky, je zprava zvefejnéna),

. zdbava (uddlost je humorna, pro pobaveni publika),

.vyznam (udalost ma velky vyznam pro vétsi ¢ast publika, tyka se néceho, co ,potfebuji vé-
dét"),

. velikost (napt. zapojeni velkého poctu lidi),

. blizkost (kulturni a geograficka),

. stru¢nost (faktografické zpravy jsou oblibenéjsi vic nez ty ,vatové“ a interpretativni),

. negativita (velice oblibend hodnota, udalost pfedstavuje poruseni fadu),

. aktudlnost (Cerstvost informace, souvisi také s periodicitou média),

10. elity (velkd jména zvétsuji udalost),

11. personalizace (sloZité a abstraktni véci prehravany na piibézich osob).

BDw N e

O 00 NOY WU

Pfi pohledu na Bravo skutecné zjistime, ze Casopis pracuje s vétSinou téchto hodnot. Piikladem
dramatu muze byt ¢lanek, kde se spekuluje o homosexualité herce Zaca Efrona (Bravo 6/2008). Vizu-
alni atraktivita spolu s elitami a zabavou je zase pravdépodobné diivodem otiskovani momentek
a kompromitujicich fotografii celebrit. Negativita je v pozadi ¢lanku odchodu zpévaka Chrise z kape-
ly US5 (Bravo 19/2008). Personalizace se objevuje napftiklad v zfidkavych reportazich, naptiklad
v ¢lanku o Marilii (Bravo 14/2008), brazilské divce, kterd Zije se svou rodinou na skladce. Bravo také
svym specifickym zptsobem p¥inasi aktualni zpravy ze svéta show businessu - at jiZ jako klepy o ce-
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lebritach, nebo tifeba ve formé aviza novych desek a filmt. Déle v textu zase uvidime, Ze Bravo je ve-
lice skoupé na informace z jinych koutll svéta nez z téch velice blizkych, tedy blizkych na mapé hu-
debniho a filmového primyslu.

Jedinou hodnotou, o niz lze Tici, Ze se ji Bravo pfili$ nefidi, je stru¢nost, coz vychazi z povahy ca-
sopisu. Nejde mu o klasické zpravodajstvi, spiSe se vénuje klepm o celebritach a tyto ,mékké“ zpra-
vy Casto zasazuje do jistého hodnotového ramce. Pravdépodobné proto, Ze se stavi do role radce
svych mladistvych ¢tenafa.

4.1.3. Média pro mladez

V podtextu naSich dosavadnich avah stoji pfedpoklad, Ze Bravo je Casopis pro mladez, obratme tedy
svou pozornost k tomuto fenoménu. Jak piSe Chris Barker, ,mladez neni biologicka kategorie, je kul-
turné konstruovana“ [Barker 2006: 97]. Tato specificka kategorie se objevila v 50. letech 20. stoleti,
kdy vyrazné narostla kupni sila ,teenageri“, ktefi - prosti ekonomickych a socidlnich zavazkl -
mohli vSechny své penize utracet za zabavu, pfedevSim hudbu a film [Marshall 2006]. Jak poukazuje
Hebdige [in Barker 2006], kategorie mladeze se vytvofila pravé kolem zabavy, kdy mladi lidé byli re-
prezentovani jako spotfebitelé - médy, hudby, stylu a volnocasovych aktivit. Kategorie konzumni
mladeZe se tak stala fenoménem, ktery naboural tradi¢ni tfidni rozdéleni [Marshall 2006]. Toto naru-
Seni stavajicich struktur pokracuje i dnes. Langham Brown, Ralph a Lees [1999 in Osgerby 2004: 151]
pisi, Ze ,.komerc¢ni média podnitila vznik globalni komunity mladych lidi, kterd nema zadné hodnoty ¢i
preference zadné konkrétni socialni a geografické lokace a kterd je zakotvend v etice konzumerismu,
a je, jak se zd4, zaujata celebritami, médou a pozadavky Zivotniho stylu fizeného reklamou.“ Toto
tvrzeni miZeme uplatnit i na ¢asopis Bravo, které vydava nadnarodni medialni korporace v nékolika
evropskych zemich a které je naplnéno kulturnim amalgdmem taktéz nadnarodnich celebrit.

Vyvazani z ,hodnot a preferenci“ v pfipadé globalizované kultury mlddeZe vSak neznamena, Ze
mléadez je socidlni kategorii ¢i segmentem trhu, kde neexistuji zadné nerovnosti. Naopak, tfida, gen-
der, rasa a etnicita a sexudlni preference stdle vyrazné podminuji socialni a kulturni pozici mladych
lidi [Wallace, Kovatcheva 1998 in: Osgerby 2004]. ,Mladi lidé po celém svété, misto aby byli rovno-
cennymi partnery v ,globalni‘ kultufe mladeZe, spiSe zlistavaji ostie rozdéleni na zakladé svého bo-
hatstvi, moci a Zivotnich Sanci“ [Osgerby 2004: 151].

4.1.4. Prolinani diferenci a nerovnosti v médiich

Teorie intersekcionality je pfevedenda do c¢eského kontextu pfedevsim z americkych akademickych
praci [Kolafova 2008], ale domnivame se, Ze se ke zkouméani ¢asopisu Bravo hodi, nebot tento ¢aso-
pis prejima svij obsah pfedevsim z americkych (pfipadné zapadoevropskych) médii. Svét celebrit,
ktery zabird nejvétsi prostor periodika, 1ze lokalizovat pfedevsim obrazné feceno do Hollywoodu. Za
hlavni osu zkoumani jsme vybraly tfidu, které rozumime jako nerovnosti v majetku, moci, prestize
a slavy, jeZ se v Casopise manifestuje na piibézich ,hvézd“ a jejich vztahu k ,normalnim*“ lidem (hu-
debnim fanousktm a fanynkam, ¢tenaiim a ¢tenarkdm Brava). Na tuto osu budeme navazovat roz-
dily mezi pohlavimi, rasami ¢i etnickymi skupinami a sexualni orientaci.
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Ttidu, gender, rasu/etnicitu a sexualitu chapeme jako socidlni konstrukty, charakteristiky dyna-
micky utvafené spolecnosti riznymi zplsoby na riznych mistech a v rGznych dobach [Chancer,
Watkins 2006; Newman 2007]. Sledujeme, jak jsou tyto kategorie konstruované a definované maso-
vym médiem. Vénujeme se specificky pfipadim reprezentace jednotlivych mensin, ale snazime se
ukdzat, ze vétSinové, normativni kategorie je také potfeba zkoumat. Tfida, gender, rasa a sexualita
se projevuji i u skupin zvyhodnénych, které vyuZivaji svého dominantniho postaveni, ackoli se pfedpo-
klada, ze bili heterosexudlni muzi a vyse postaveni si neuvédomuji své postaveni tolik jako ti negativné
privilegovani. Gender se tyké také muzq, tfida i ,téch nahofe“ a rasa/etnicita a sexualita necharakteri-
zuje pouze menSiny. Na socialni diferenciaci nahliZime jak pohledem kumulace znevyhodnéni, tak
i pfistupem jejich prolindni v riznych kombinacich privilegii i podfizeni [Andersen, Collins 1995;
Weber 1998]. Hlavni otazka, kterou si v tomto vyzkumu klademe, zni: Jak zobrazuje ¢asopis Bravo
(v roce 2008) socialni diferenciace a jaka s tim spojend hodnotova poselstvi vysila mladym lidem?

4.1.5. Metoda zkoumani

Pro zkoumani medidlniho zobrazeni socidlni diferenciace byla pouzita kvalitativni analyza médii
podle Davida Altheida [Altheide 1996], ktery tento pfistup nazyva také etnografickou obsahovou
analyzou (EOA). Tato metoda se na rozdil od kvantitativni obsahové analyzy, kterd ovétuje hypotézy,
snazi odkryvat nové vzorce a vztahy v procesu dokumentace toho, jak je pfi komunikaci porozumé-
no vyznamu. Je vhodna pro zkoumani primarnich dokumentd, medidlnich textd, u kterych se zamé-
fuje pfedevsim na kontext, proces a vznik vyznamu. Tato analyza vede k vytvafeni kategorii neusta-
lym objevovanim a komparaci vyznamu. Dlilezité je podat dobrou popisnou informaci, v tom se EOA
lisi od zakotvené teorie, jejimz cilem je vytvofit teorii.

Proces kvalitativni analyzy dokumentt zahrnuje pfedevsim tyto faze: vyhledavani a ziskani do-
kumentd, sbér dat, organizovani a kédovani dat, analyzu a interpretaci dat. V tomto konkrétnim pfi-
padé byla data ziskdna ndkupem casopisu Bravo. Jako jednotku analyzy je mozné si urcit urcitou
stranku, jednotlivé zpravy ¢i dokonce odstavce. Pro analyzu socialni diferenciace byl za jednotku
zvolen ¢lanek ¢i zprava v Casopise, ale ne pouze samotny, nybrz ve spojeni s obrazovym materidlem.
Vizualni analyza je pro tento typ média, ktery komunikuje s mladymi pfedevsim obrazové, stejné
dilezita jako analyza textu. Celkem jsme zkoumaly 26 ¢isel v obdobi roku 2008. Z obsahu ¢asopisu se
zaméfujeme na stranky vénované celebritdm (titulni strana, rubriky hot news / hot action, stars, style,
fun extra, exkluzivné/exclusive, interview/rozhovor, movie news, charts, community, songbook, emergency
exit / last minute) a rubriky, kde se celebrity také urcitym zplisobem objevuji (ackoli to na né neni za-
meéfené), jako napt. psychotest, horoskop, komiks.

Analyza medialnich sdéleni podle EOA spociva ve Cteni, ¢lenéni a hledani v materidlech, kédo-
vani, hledani klicovych koncepti a slov, srovnavani uvnitf kategorii a mezi nimi, v psani minisuma-
70 kategorii, opétovném c¢teni protokold i pivodnich dokumentt. Klicova kategorie kvalitativnich
studii zahrnuje vyznam a daraz. Altheide pouZiva k postihnuti dirazu a vyznamu pfedevsim tyto
koncepty: ramec a téma. Ramce jsou jakési Gthly pohledu ¢i zptsob diskutovani o problému, jsou to
odlisné kategorie, do kterych mtiZeme stejnou véc zafadit. Témata chape jako obecné definice nebo
konkrétni zaméfeni. VétSinou spolu ramce a témata souvisi, ale rizné ramce mohou byt uzivany se
stejnym tématem. Ramce se zaméfuji na to, co a jak se ne/diskutuje. Ramec je perspektiva, jak se di-
vat na véci. RAmec lze ve vztahu k tématu chépat jako Sirsi, zatimco téma je GZeji vymezené. V ana-
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lyze ¢asopisu Bravo jsme si za rdmce zvolily pravé diferenciaci tfidni, genderovou, rasovou a sexudl-
ni a jejich kombinace. Za konkrétni téma povazujeme napiiklad vztahy, prace, zabava, zZivotni styl,
hudba apod.

4.2. ,Tridni“ odliSnosti — svét vyvolenych celebrit a svét béznych lidi
4.2.1. Celebrity jako zvlastni typ elity ve struktufe spolec¢nosti

Na celebrity mizeme nahliZzet z hlediska vertikalni struktury spolec¢nosti jako na elitu, ovSem odlis-
nou od mocenskych elit (vidca a politikt), jejichZ ¢innost a rozhodovani ma vliv na celou spolec-
nost. Hvézdy jsou osobnosti, jejichZ zplisob Zivota vzbuzuje velky zajem a obdiv a které byvaji cha-
pany jako nadané urcitymi ,nadlidskymi“ kvalitami, nicméné politickou moc nemaji. Alberoni
[2006], jenzZ se zabyval fenoménem hvézd a jejich postavenim ve spolecnosti, navazuje na Weberav
pojem charismatu, které ovSem vymezuje nadpfirozené nebo vyjimecéné schopnosti pro vadce, cha-
risma ve weberovském smyslu vede k moci. Oproti tomu celebrity nemaji instituciondlni moc, ne-
jsou politicky odpovédné a jejich rozhodnuti nemaji vliv na spole¢nost, ackoli jejich ¢innost vzbuzu-
je pozornost a jejich aktivity jisté ovliviiuji moralku. Podle Alberoniho souvisi utvareni fenoménu
hvézd s urc¢itym typem spolec¢nosti, hvézdy se nevyskytuji v jednodussich, malych spolecenstvim,
ale v rozvinuté, vysoce strukturované urbanizované spolecnosti, kde o nich pfedavaji informace maso-
va média. Charismaticky viidce pouZiva moc ve vSech aspektech. Naproti tomu hvézdy ve specializo-
vané spolecnosti sice nabyvaji témér nadpfirozenych kvalit, ale jen v urcitych oblastech. Fanousci se
nestavaji jejich otroky, obdivovatelé zlistavaji ve své roli, kterd je také ve spolec¢nosti specializovana
a existence hvézd na jeji vykonavani nema vliv. Charisma je tak velmi specifické a omezené.

Masmeédia prezentuji vefejné osoby, které se stavaji objektem zajmu, identifikace a kolektivniho
hodnoceni. Hvézdy jsou ¢lenové spole¢nosti, které v8ichni mohou hodnotit, milovat a kritizovat, by-
vaji objektem kolektivnich pomluv vyjadfovanych médii. Vztah celebrit k vefejnosti neni vzajemny,
lidé mohou znat hvézdu, ale hvézda nezna je.

Podle Alberoniho dochézi k zajimavému jevu, a to, Zze hvézdy nebyvaji objektem zavisti, nejsou
vétsinou chapany jako privilegovana t¥ida ¢i jako diikaz silné spolecenské nerovnosti, i kdyz jsou bo-
haté a ziji odpovidajicim zplisobem Zivota. Alberoni to vysvétluje dvéma mechanismy. Jednim je tzv.
»Systém hvézd“, coZ znamena, Ze celebrity jsou produktem zdbavniho pramyslu, v némz média vy-
tvari jejich image, aby byla pfijemna pro publikum, aby pfitdhla sympatie. Tento systém sice nemas-
kuje bohatstvi, hyfivy zplsob zivota a luxus, ale zdUraziiuje pfedevsim zasluhy a osobnosti celebrit.
Jako druhy mechanismus puisobi tzv. ,narkotizac¢ni iluze“ vyjadfujici, Zze systém hvézd je kulturnim
produktem skutecné ekonomické mocenské elity, kterd jej konstruuje jako objekt umoznujici ma-
sam unik do fantazie a potvrzujici iluze o socialni mobilité, aby si masy neuvédomovaly svou pozici
utlacovanych.

Dulezity aspekt fenoménu hvézd predstavuje obdiv k ispéchu celebrit, ktery je symbolem moz-
nosti velké vzestupné socialni mobility. Vyrazné zlepseni spolecenského statusu se interpretuje jako
dusledek zaslouZeného Uspéchu a charismatickych kvalit. Toto hodnoceni zavisi na velké socidlni
distanci mezi hvézdou a vefejnosti, nebot moralni hodnoceni je vice shovivavé u vzdalenych hvézd
nez u lidi kolem nas.
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4.2.2. Socialni funkce celebrit

Celebrity zabiraji vyznamny prostor v (popularni) kultufe mnoha spolecnosti, museji tedy plnit néja-
kou socialni funkci. Turner [2004] nabizi nékolik vysvétleni funkce hvézd ve spolecnosti. Jednak ce-
lebrity vytvareji parasocialni interakci (vice déle), ktera je prostfedkem ke kompenzaci zmén mezi-
lidskych vztahti, jeZ probéhly pfi pfechodu od komunit k individualizované spole¢nosti. Dava
k tomu priklady parasocialnich vztaht truchleni po imrti viyznamné celebrity (jako John Lennon ne-
bo princezna Diana), kdy velké mnoZstvi lidi projevuje silné emoce ve vztahu k osobnostem, které
znali jen skrze medialni zobrazeni.

Celebrity také hraji roli p¥i utvareni kulturni identity. Vyznamnym prvkem toho je fakt, Ze celebri-
ty pfedstavuji zdroje medializovanych pomluv (drba, ,gossips®), jejichZ sifeni je obecné dilezitym so-
cidlnim procesem, skrze ktery se utvareji a hodnoti vztahy, identity a socidlni normy. Celebrity spo-
luutvateji definici jedince. Hvézdy znamenaji urcity vzor, s kterym se muze publikum ztotoznit nebo
ho vyuzit pfi utvareni vlastni identity. Podle Turnera vSak nejde jen o tento aspekt, ale proces tvorby
celebrit §ifeji souvisi se zapadnimi procesy individualizace. Celebrity maji diileZitou ideologickou
funkci p¥i propojovani individualizace s konzumnim kapitalismem. Jsou znakem utva¥reni individua-
lity a zaroven komodifikace; jedinec ma jak kulturni, tak i komeréni hodnoty, coz pfedstavuje legiti-

mizaci kapitalistickych hodnot.

Neposledni socidlni funkci celebrit je integrace spolecnosti. Zde nachdazi Turner jistou paralelu
s nabozenstvim. Uznavani celebrit lze chdpat jako jakési kvazinabozenstvi, které zejména se sekula-
rizacnimi procesy nahradilo roli cirkve pii stmelovani spole¢nosti a prosazovani solidarity.

4.2.3. Zivotni styl hvézd

Systém hvézd charakterizuje pfedevsim zZivotni styl a zpusob Zivota hvézd. Dyer [2006] chape vSe-
obecny obraz o hvézdach jako verzi amerického snu, zaloZeného na motivech spotfeby, ispéchu
a primeérnosti. Stalou soucasti toho obrazu je také laska, sex a manzelstvi. Fenomén hvézd reflektu-
je hodnoty zapadni civilizace.

Spotiebu, jeden z hlavnich stavebnich kamen® pro utvafeni hvézd, ilustruje bezstarostny
a uzasny zivot v Hollywoodu: velké domy, bazény, luxusni réby, limuziny, vecirky, pfedvadéni po-
sledni médy atd. Dyer v uvazovani o spotfebnim stylu celebrit navazuje na Veblenovo pojeti okazalé
spotieby, které spociva v tom, ze bohati jedinci dadvaji okédzale na odiv své bohatstvi, zejména tim, ze
ukazuji, Ze nepotfebuji pracovat a Ze provozuji drahé volnocasové aktivity. U hvézd se to projevuje
hlavné potizovanim drahych komodit ¢i vénovanim se riznym nakladnym sportim, jen aby ukaza-
ly, Ze si to mohou dovolit. Dal§im aspektem soucasné spotfeby celebrit je urcitd demokratizace.
Hvézdy sice utrdci vic nez ostatni, ale maji se stadt modelem spotieby pro normalni lidi - napfiklad
jejich moéda je vzorem pro ostatni a ¢asopisy vybizeji k jejimu kopirovani.

Druhou charakteristikou hvézd je uspéch, celebrita symbolizuje ispésnost. Mytus Uspéchu je

v Americe zaloZen na tom, Ze t¥idni systém tu neplati a Ze kazdy muiZe byt Uspésny. Tento mytus ta-
ké vyjadfuje, Ze Gspéch je dlleZity a stoji za ndmahu, odménou je pravé luxusni spotieba. Hvézdy
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predstavuji ptiklad rychlé socialni mobility diky svym vysokym piijmam. Mytus tak klade daraz na
penize, a nikoli nap¥iklad vzdé€lani nebo uméleckou hodnotu prace hvézd.

Pribéh hvézd ma vsSak i své stinné stranky. Kromé spotieby a uspéchu masmédia prezentuji také
neuspéchy, nedostatky snu, prohry. Spotfebu nékterych hvézd oznacuji za dekadenci a plytvani, as-
péch muze byt jen kratkodoby nebo s sebou nese silny psychologicky tlak. To demonstruji rizné pf¥i-
béhy celebrit, které obétovaly Uspéchu své zdravi, pratele, nékdy i zivot (naptiklad Marilyn Monroe),
coz se interpretuje jako vina Hollywoodu a jeho neustdlého honu za ziskem.

Centralnim tématem cCasopist o celebritach je laska a vztahy. Hlavni ddraz se klade na vztahy
partnerské, erotické (v drtivé vétSiné heterosexualni a monogamni), nikoli na vztahy v praci, v rodi-
né, ¢i vztahy pratelské. Laska tvofi esenci systému hvézd, je prezentovana jako hlavni aspekt zivota
zejména v souvislosti s mediadlni obsesi mladim a fyzickou krasou a magii polibku. Pfibéhy lasky ne-
jsou ovSem vzdy jen pozitivni - ¢asopisy o celebritach popisuji rlizné potize s laskou a vztahy hvézd
[Dyer 2006].

Mytus Uspéchu v sobé spojuje protikladné prvky: 1. primérnost je znakem hvézd, 2. systém oce-
fuje talent a vyjimecnost, 3. Stésti, které mlize mit kazdy, charakterizuje kariéru hvézdy, 4. tvrda
prace a profesionalita je pro hvézdy nezbytnd [Dyer 2006: 157]. Rozpor se tyka zejména chapani toho,
zda jsou hvézdy zvlastni a jejich zpusob Zivota a spotfeba z nich déla néco jiného, nebo jestli jsou to
normalni lidé jako vSichni ostatni. Na jednu stranu se hvézdy povazuji za néco specidlniho, mluvi se
o nich v superlativech, jsou nejkrasnéjsi, nejbohatsi atd. Na druhou stranu se chdpou jako normalni,

vess

Podle Couldryho [Couldry 2007] stoji medialni a obycejny svét v protikladu a mezi témito svéty
nalezneme zdanlivé pfirozenou hierarchii. Tato odliSnost svétli kategorizuje jedince, obycejni lidé
nejsou to, co medidlni osobnosti, mizeme rozlisit fanousky a hvézdy, které jsou specidlni. Medialni
sféra se zda hodnotnéjsi, je privilegovan4, prestizni a cenén4, zatimco oblast kazdodenniho Zivota se
charakterizuje jako banalni. Mezi témito svéty existuje hranice, jejiZ pfekracovani je vyznamné (na-
ptiklad pro fanouska dostat se do média; nebo redlné setkani s hvézdou mimo média, i kdyz samot-
ny tento kontakt spada do sféry mimofadna).

4.2.4. Zivot hvézd na strankich Brava

V Bravu nalezneme vSechny vySe zminlované aspekty Zivotniho stylu hvézd, zaméfme se nejprve na
uspéch, protoze ten pifedstavuje nejsilnéjsi aspekt celebrit prezentovany ¢asopisem. Napiiklad To-
kio Hotel, casopisem nejvice propagovand némecka hudebni skupina, je popisovana slovy jako: ,za-
visli na dspéchu“, ,chtéji vSechno“, ,jsme totalni workoholici“, ,je to nase droga“. V Bravu se velice
Casto se mluvi o kariéfe, praci, byznysu a vydélavani penéz - to je podstata hvézdného fenoménu, ne
umeéni. Uspéch se nemé&¥ uméleckou hodnotou, ale kvantitativng, prodejem miliont alb, hrani pro
x tisic lidi v obrovskych koncertnich halach, vSe se vztahuje k byznysu a pocita pies penize.

Americky sen, pohadka o popelce, vzestup ze dna na vysluni - to charakterizuje Zivoty slavnych,

které Bravo zdUrazinuje. Magicky pfibéh, jak se z ditéte z chudé rodiny, rozvracenych rodinnych po-
méra nebo z jedince vykonavajiciho podfadné zaméstnani stala vSemi opévovand mlad4 hvézda, se
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tyka jak muzZskych, tak Zenskych celebrit, ale markantni je tento pfibéh u Cernych rapert (viz dale).
P¥ibéh o chudobé celebrity se vyuziva ke kontrastu a vyzdviZeni souc¢asného uspéchu, tématem ca-
sopisu neni chudoba ostatnich lidi ve svété (to na jednu vyjimku48 v Casopisu absentuje). Konkrétni
zivotni cesty jednotlivych celebrit se popisuji vyrazy: ,z temného skladisté do svéta hvézd", ,strma
kariéra - z ¢isnika (jinde prodavace bot) celebritou, ,Skolu povésil na htebik, kradl, pracoval v call
centru - Byl jsem na dné a to mi prospélo!“, ,z popelky hvézdou*, ,pfisla odnikud - a vypracovala se
na Spicku®, ,trnita cesta vzhlru“, ,stal se pfes noc filmovou hvézdou“ a podobné. Herectvi nebo hu-
debni kariéra se zobrazuji jako rychly prostiedek k tomu, jak se vyhrabat z bidy a vydélat velké
mnozstvi penéz.

Uspéch, tak jak je prezentovan Bravem, ovem nikdo neziskal jen tak, ale byl vykoupen tvrdou
praci. Herci, zpévaci a jiné celebrity se stali slavnymi, protoZe jsou ,dfi¢i a pracanti“. Kariéra v Sou-
byznysu, jak néas Casopis sty nékterych celebrit ujistuje, je téZka prace, nejen navstévovani vecirkt
pro vyvolené. Pro dosazeni cile a ispéchu je kromé Stésti potfeba predevsim cilevédomost a hodné
prace. Bravo to uvadi naptiklad na p¥ipadu nataceni hudebniho klipu skupiny Aloha from Hell v pou-
Sti, coZ bylo pro né velmi vycerpavajici. Vztah k praci u nékterych hvézd hranici aZ s workoholis-
mem, napfiklad herecka Ashley Tisdale fika: ,potfebuju praci jako jini potfebuji dovolenou“. Praco-
vitost je vyzdvihovana u témét vSech celebrit, které se dokazali prosadit v Soubyznysu. Na druhou
stranu Bravo mezi hvézdy zahrnuje i takové osobnosti, které se naprosto vyznacuji ,okazalou spo-
tfebou” ve smyslu Veblena, to znamen4, Ze nejen Ze utraci penize, ale ukazuji i svGj status zaloZeny
na bohatstvi a na tom, ze viibec nepracuji. Typickym p¥ikladem je Paris Hilton, dcera milionéfe, kte-
ra nevykonava Zadnou ¢innost v oblasti uméni, pouze se ukazuje na vecircich v drahych modelech
na jedno pouziti a rozhazuje penize. Casopis k ni ma rozporuplny vztah, na jednu stranu ji propagu-
je —ukazuje ji na titulni strané, vénuje jejimu Zivotu celou dvoustranu, pise o ni téméf v kazdém cis-
le, ale vystavuje ji také posméchu za to, Ze je ,milionaiské ditko“. Mluvi o ni v tomto smyslu: , To se
ji to prachy rozhazuji, kdyz netusi, ,Ze lidé museji kvali penézlim pracovat.’“ (Bravo 24/2008). Tato
celebrita je také prikladem toho, Ze pracovat nemusi, ale kdyZ uz déla néjakou ¢innost (konkrétné
napftiklad p6zuje v luxusnim obleceni jako modelka), tak kromé toho, Ze je za ni vysoce odménéna,
je pro ni prace zdbavna.

Luxusni spotfeba obecné u hvézd je také castym nadmétem cCasopisu, popis bohatstvi se dopliiu-
je ndzornymi obrazy jejich majetku - luxusnich pfibytkd, drahych aut, obleceni, doplnkd apod. Na-
ptiklad 20letd herecka Vanessa Hudgens provadi ¢tenafe svou novou vilou, kterou si potidila jen pro
sebe a pfipadné vecirky v Hollywoodu za 55 miliont dolard a kterd ma ,jenom to nejluxusnéjsi vyba-
veni“ kuchyné, mistnost pfedélanou na kino, podlahu ,z nejdrazstho mahagonového dieva“ a mimo
jiné i ,super bazén s vodopadem* (Bravo 26/2008). Nebo kapela mladych bratrli Jonas Brothers vydé-
lavajici ,,pékny balik penéz“ si koupila dim v Dallasu za 48 miliont dolaru s luxusnim vybavenim.
Bravo vola: ,Jsou z nich miliardafi!“ (Bravo 17/2008).

Casopis mimo to sestavuje Zebti¢ky vydélkd mladych hvézd za posledni rok: ,Top 10 - Teens
v baliku“ (na prvnim misté je patnéctiletd herec¢ka Miley Cyrus s 25 miliony dolart). Uspéch zname-
nd vydeélat penize a vysoky pfijem je samostatnou hodnotou. Za tyto pfijmy si celebrity mohou do-

48 'V Bravu 14/2008 je zprava o lidech, ktefi Ziji na smetisti v Sao Paulu a Zivi se odpadky. Bravo vyzyva, aby ¢tenafi po-
mohli koupi produktd UNICEF. Clanek pfedstavuje ojedinélou zpravu o chudobé mezi ¥ivotem celebrit. Re§eni problému
podle Casopisu opét spociva v nakupovani a konzumu.
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volit vlastnit nékolik luxusnich aut, navsStévovat drahé restaurace, jezdit na exotickou dovolenou
nejlépe na vlastnim ostroveé, provozovat vysokostatusové sporty jako golf. Relaxaci na luxusni dovo-
lené ¢asopis ospravedliiuje tim, Ze hvézdy si pfece musi odpocinout, kdyZz tak hodné pracuji. Okaza-
14 spotieba se tak interpretuje jako kompenzace tézké prace a jako zasluha. To, ze détské hvézdy
mohou mit problémy s utrdcenim penéz, ilustruje ptiklad 18leté herecky Emmy Watson, ktera diky
hrani ve filmech o Harry Potterovi rychle zbohatla. Bravo se pta: ,Co udéla s miliony?“ (Bravo
10/2008), konkrétné s ¢astkou 390 miliont. Obavy si délali i jeji rodice, a tak ji poslali na kurz ,Védo-
mi odpovédnosti pro milionare“.

Bravo nevini bohaté hvézdy za vysokou spotfebu, pokud si ji zaslouZili praci, ale vyloZené pozitiv-
né hodnoti, kdyz davaji penize na charitu nebo néjak pomahaji chudym, détem, potfebnym. Zpévacka
Avril Lavigne je oznacovana jako ,Okouzlujici dobra vila!“, ¢asopis dava ,klobouk doli“ za pomoc
v Bangladési zpévacce Shakife, nebo se romanticky vyjadiuje o aktivité herce Orlanda Blooma jako
velvyslance UNICEF v Nepalu: ,jako opravdovy tata: Orli nézné liba malého Nepalce“. Jediné piitom-
nost celebrit dava diivod pro psani o zemich, které nepatii do raje celebrit (kterym je zejména USA).
Jinak se o nich vibec nemluvi. TakZe staty jako Sierra Leone, Nepal nebo Bangladés jsou reprezento-
vany jen jako chudé zemé, kterym soucitné celebrity pomahaji.

Laska a vztahy celebrit jsou samoziejmé v ohnisku Brava, do¢teme se podrobnosti z partnerské-
ho Zivota mladych celebrit, kdo s kym chodi a chodil, jde pfedevsim o heterosexudlni monogamni
a Vanessy Hudgens (spole¢né nazyvanych Zanessa), jejichZ vztahové peripetie se stdvaji namétem
¢lankd ¢i kratkych zprav v téméf kazdém cisle. Vzhledem k nizkému véku ¢tenaiq, ale i samotnych
celebrit se prekvapivé Casto vyskytuji problémy dospélych — téma svatby a manzelstvi, pfipadné ro-
dicovstvi (vice dale). Bravo sice prezentuje kult mladi, ale tento svét neni zas aZ tak bezstarostny.
V tomto ¢asopise pro mladistvé sice pfevlada reprezentace partnerskych vztahd, ale ani $irsi vztahy
zde nejsou opomijeny - zejména to jsou vztahy ptatelské (mezi riznymi celebritami navzajem), ale
i vztahy k rodi¢im ¢i détem, nebo pracovni vztahy (napiiklad hudebnich skupin a jejich producentt).

Zivotni styl celebrit zobrazovanych v Bravu napliiuje mytus uspéchu a jeho protikladné aspekty:
na jednu stranu jej nezbytné tvoii tvrda prace, ale na druhé strané nékteii zdliraznuji motiv Stésti
a ndhody, kromé toho, ze maji talent. Zbyva se podivat na otdzku priumérnosti ¢i vyjimecnosti
hvézd. Obsah casopisu napliiuje tento rozpor mnoha ptiklady. Celebrity jsou v medidlni reprezenta-
ci ,nadany nadlidskymi vlastnostmi a soucasné pfijemné davérnou znamosti“, takze publikum je
muze zafadit do okruhu svych znamych [Burton, Jirdk 2001: 208]. Bravo o nich referuje jako o lidech,
ktefi jsou pohadkové bohati a ziji svij sen, zaroven vSak neopomene pfi kazdé dobré ptilezitosti
zminit, Ze hvézdy jsou ,jako my*, obycejni lidé.

Na jedné strané jsou celebrity samoziejmé mimotfadnymi osobnostmi, maji az boZsky status
a jsou v pozici jakychsi kvaziodbornikd na Zivot, mohou radit (jak se stat ispésnym, jak fesit problé-
my ve vztazich apod.). Jsou mladi, krasni, ispésni, tvofi ,pary sna“, jejich zivot predstavuje ,sen
spousty holek” a klukd. Jsou vyjimecni, slavni a bohati, a tak jim nékdy pravni systém poskytne vy-
hody a nepotresta je stejné, jako by potrestal neprivilegované. Jsou vyjimecni pravé svou spotiebou,
a tim se odliSuji od normalnich lidi - ,hvézdy Soubyznysu v autobuse nepotkate“.
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Na druhou stranu se ¢asopis snazi poukdazat na to, Ze sldva z nich ned€la néco vyjimecného, na-
opak, mé&li by byt vdééni, Ze mohou proZivat sen. Casopis nas ujistuje, Ze mladé celebrity jsou lidé jako
my, maji lidské potfeby a museji zvladat i problémy kazdodenniho Zivota, které se tykaji vSech. Je to
zejména piipad teenagerskych hvézd, které také musi spliiovat Skolni dochazku, kupovat si skolni
pomitcky a skladat zkousky (i kdyZ nékteré hudebni skupiny maji tfeba soukromého vyucujiciho).
Nebo néktera pravidla zkratka plati pro vSechny jako tfeba bezpec¢nostni kontroly na letisti, kterym
se musi pfizpusobit i ti na vysluni. Hvézdy maji také jako normalni lidé problémy s partnery, rodi-
nou a prateli, zatizuji si bydleni a podobné. I pfes ,,ucebnicovou kariéru“ a sldvu je naptiklad herec
Zac Efron ,obycejny kluk“ (Bravo 4/2008) nebo mlada herecka Demi Lovato, ac¢koli hraje od svych pé-
ti let v seridlech a je slavni, je ,skromna a stéle v pohodé, sama fika: ,jsem Gplné normalni holka‘“
(Bravo 20/2008). Bravo tedy pracuje s dvojim rozpornym statusem celebrit — jsou jini a vyjimecni
a zaroven maji starosti jako béZni smrtelnici. Pravé silné zdlraznovani obycejnosti nas ma vést k to-
mu, Ze hvézdy obycejné nejsou.

Rozpor vyjimecnost vs. obycejnost se komplikuje odvracenou stranou Zivota hvézd - obtiZnosti
Zit takovy Zzivot pravé kvuli neustalé sledovanosti a tlaku na uspéch, ktery ne kazdy ustoji. Zivotni
styl celebrit ma dvé strany jedné mince - slavu a strach z ni. Tento status lze zardmovat citatem,
kterym se Bravo vyjadfuje o smutnych aspektech Zivota skupiny Tokio Hotel: ,Neni vSe zlato, co se
tipyti“, ktefi si stéZuji, Ze jejich praci je neustale bavit lidi, ale odménou jim je jen samota na hotelo-
vém pokoji, daleko od domova. Stinnou strankou slavy charakterizuji i u dalsich celebrit zavist, po-
mluvy, urdzky okoli, nedostatek soukromi kvuli sledovani fanousky, ale zejména dotérnymi novina-
i (téma paparazzi a jejich tlovky je ¢astym ndmétem zprav), coz nékdy vede az k pronasledovani
a vyhrazkam smrti (jako v pfipadé slavné zpévacky Britney Spears). Média maji celebrity neustale na
musce a vystavuji je netinavné kritice za jakékoli §lapnuti vedle (nevkusné obleceni, nedokonaly
make-up apod.). V Bravu se vyskytuji specialni rubriky, kde dochazi k pravidelnému poniZovani
hvézd a kde se Casopis snazi ukazat, Ze ani stars nejsou vzdy krasné a dokonalé. Napfiklad bohyné
popu Britney Spears pfibrala a ma celulitidu nebo zprava o nenasminkované zpévacce Pink pfedsta-
vuje klasické sledovani hvézd, kdyz si vyjdou bez make-upu. Hvézdy jsou krasné a sexy, ale po hodi-
néach u vizazisty. Ani navazovani uspokojivych partnerskych vztaht neni v této branzi nejjednodus-
§i zalezitosti, jednak je obtiZzné najit nékoho v oblasti Soubyznysu (ackoli to jsou pravé nejcastéjsi
vztahy, které casopis zobrazuje), ale i mimo, protoze celebrity jsou zkratka povazZované za hvézdy,
a ne obycejné lidi.

Ani vysoké pfijmy nemusi zarudit vZdy bezstarostny Zivot, zejména, kdyZz si hvézdy zvyknou na
luxusni spotfebu a jejich piijmy se tenci. To je pfiklad slavné zpévacky Rihanny, ktery Bravo uvadi
titulkem: ,,Skon¢i Rihanna na ulici? Topi se v dluzich!“ a popisuje jeji situaci nasledujicimi vyrazy:
spenize, ktera si Rihanna léta tvrdé vydélavala, jsou v coudu. Ale ani ona s nimi nezachdazela pravé
rozumné.“ (Kupovala si luxusni obleceni a dim v Los Angeles, jezdi na drahé dovolené.) ,Sen, stat se
svétovou hvézdou, se pro ni ofividné proménil v no¢ni miru...“ Bravo ji radi, jak uSetfit (Bravo
25/2008).

Na tlaky Soubyznysu dle prezentace médii reaguji jednotlivé osobnosti rizné. Nékteré celebrity
v rozhovorech pfiznavaji, Ze se citi pod neustélou kontrolou médii, a nemohou si tak dovolit udélat
néco nevhodného, tak se sami omezuji. Herec Harryho Pottera to fesi tak, Ze nechodi do klubtd, nema
aféry, nebere drogy. Bravo si samoziejmé nenecha ujit tragické p¥ibéhy, a tak popisuje napftiklad, jak
zpévacka Fergie nezvlada tlak Soubyznysu (Ze ji obviniuje z plastickych operaci, §ifi famy apod.), je
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v depresi a chodi k psychiatrovi. Nejsilnéjsimi pfibéhy propadu pfedstavovaly v roce 2008 historky
o herecce Lindsay Lohan a o zpévacce Amy Winehouse. Dramaticky pfibéh o Lohan se objevil napf¥.
v Cisle 1/2008, kde byla nazvana ,padlym andélem®: ,Ma vSechno: talent, ispéch, pozornost. Svymi
filmy vydélava miliony dolard a tési se oblibé spousty obdivovateld. Lindsay Lohan byla na vrcholu -
a propadla se aZ na dno: dvakrat drogova terapie, pobyt za m¥iZemi, odebrani fidi¢ského prukazu,
bezpocet automobilovych nehod. Lindsay klesla hodné hluboko.“ Jeji napadnuti fotografa natukava
problém, ze mediadlni primysl ma sva negativa, ale Bravo to hodnoti tak, ze celebrity by mély tuto
cenu za slavu snést. Podobny pfibéh je uveden u zpévacky Amy Winehouse (,Kariéra na vrcholu, Zi-
vot klesa ke dnu“ Bravo 5/2008), ktera je talentovand, avSak neunesla svou slavu, zacala brat drogy
a jeji pritel je ve vézeni. Ona sama se navic stala anorektickou, na ¢emz se Bravo vyziva pii zobrazo-
vani jeji vyzablosti.

Dalsi aférou spojenou s psychickymi problémy hvézd byl ¢lanek o sebeposkozovani celebrit:
,50k! Kdo fesi problémy pomoci Ziletky?“ (Bravo 25/2008). Uvadime jeden p¥ib&h mladé herecky De-
mi Lovato vyfocené s pofezanyma rukama, ktera tak resi své problémy ve Skole, v rodiné a se slavou.
Kromé dalSich ptipadl riznych nemoci, syndromu vyhofeni apod. byla nejextrémnéjsim piipadem,
ktery jsme nalezly v ¢asopise, smrt 28letého slavného herce Heatha Ledgera, kterou ¢asopis inter-
pretoval jako dusledek tlaku a dotérnosti paparazzd a vyCerpani z praktik Soubyznysu.

4.2.5. Zobrazovani hvézd - typy a stereotypy

Média zobrazuji hvézdy jako reprezentanty urcitych typt lidi ve spolecnosti. Dyer [2006] chépe typ
jako normu a urcitou roli chovani ve spolec¢nosti, idealizovanou verzi toho, jak lidé nahlizeji na to,
jak se maji ostatni chovat. Klasickymi typy naseho kulturniho okruhu jsou naptiklad hrdina, snob,
dobrék, kraska, blazen atd. Celebrity mohou byt ovSem zafazeny i rozporné ve vice kategoriich. Dyer
[2002] rozlisuje mezi stereotypem a typem: zatimco stereotyp je jakasi zkratka vypovidajici o urcité
socialni skupiné, typ je spis ztélesnénim néjaké specifické lidské vlastnosti ¢i vliastnosti (nap¥. lako-
mec). Prace se stereotypy jakozZto urcitymi reprezentacemi se také podili na medialni konstrukci reality.

Delgado a Calafell [2004] ukazuji, jak konstrukce umélce ¢i skupiny Casto Usti v reprezentace
identit a charakterovych typ1, které souzni s kulturou publika. Souznéni napomaha prodeji a vy$sim
zisklim, proto marketingové strategie hudebniho primyslu tak ¢asto pracuji se stereotypy, jako kdy-
by vytvarely danému hudebnimu produktu atraktivni baleni, které uziva znamy kulturni slovnik.
Mezi znama slovicka tohoto slovniku patfi také ,jinakost“ ¢i deviace (vice dale).

Typy lze vyuzit i k popisu medidlniho obsahu Brava, nebot celebrity miZeme v jistém ohledu
chapat také jako medialni fikci, jako medidlné vytvofené postavy, které nejsou totoZné se svymi
pfedmedidlnimi lidskymi pfedlohami. Ba naopak, podle Kinga [2000 in: Martin, Yep 2004] je celebrita
sbirkou medialnich obrazi, které nereprezentuji Zaddnou ,autentickou” informaci o daném subjektu.

Pfi pohledu do Brava zjistujeme, Ze jednotlivi aktéfi - celebrity, jsou tu zobrazovani jako typy.
Herecka Lindsay Lohan je prasvihatka, kterd ma problémy s fotografy, alkoholem i se zakonem. Pa-
ris Hilton zase hloupa miliona¥ska dcerka, Miley Cyrus patnéctiletd ,potvora“, co stfida kluky, Zac
Efron je typicky mlady krasavec, zpévacka Pink divoka rockerka. Clenové kapely US5, sladci hosi,
jsou konstruovani ve vztahu ke zvifatim, s kterymi je Bravo také nafotilo. Napiiklad ¢len Richie je
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roztomily, ale nebezpecény s divokou povahou, jako mladé tygra, s kterym pézuje. Zpévacka Amy Wi-
nehouse, jejiz ,,upfimné texty dojimaji miliony lidi, ale z jejich skand4l s drogami a alkoholem jsou
fanousci zoufali“ (Bravo 7/2008), pfedstavuje typ romantického rozervance, ktery/ktera tizasné tvofti,
ale zaroven se tim nici (coz dfive byvalo typické predevSim pro muze). TéméT vylucné zpodobeni
¢ernych muz jakoZto rapera — drsnych chlapikd uz z typu prerusta ve stereotyp.

Ackoliv se diky Bravu dostavame do soukromi hvézd (fotografie jejich loZnic ¢i jejich psich mi-
vykresleni celebrit jako roménovych postav neumozinuje jak klipovitd povaha ¢asopisu, tak i strate-
gie hudebniho marketingu [viz Delgado, Calafell 2004].

4.2.6. Hodnoty pfedavané mladym v casopise Bravo

Zda se, Ze redakce s celebritami zachazi jako s drahocennou surovinou. Bravo celebrity pouziva jako
cihly, z nich stavi sv(ij redakéni obsah a které pokryva omitkou svych vlastnich kontextd. Je to velice
dobfe vidét napiiklad na psychotestech, které se v ¢asopise pravidelné objevuji. Na konci testu jsou
vzdy tfi ,feSeni“, odpovidajici vysledkim testu. U kazdého z nich je fotografie néjaké celebrity a text
obvykle zaé¢ina zhruba takto: ,Jsi stejné sexy jako Justin Timberlake (27)!“ (Bravo 8/2008) Casopis tak
konstruuje povahu celebrity podle svych vlastnich potieb. Zobrazovani svéta celebrit slouzi k pieda-
vani hodnot, norem a vzort chovani, at jiZ v pozitivnim, nebo negativnim smyslu redakci ¢tenaitm.
Hodnoty jsou Casopisem pfedavany ¢tyfmi raznymi zpusoby.

1. Ke svym fanouskim promlouvaji jakoby celebrity samotné (v rozhovorech, rdzné vyjadiova-
nych nazorech tfeba v textech pisni, rubrika ,star talk“ apod.). Tyto Zzanry jsou skryté normativni,
jde samoziejmeé také o medidlni konstrukci, nebot zalezi na tom, co z téchto poselstvi si redakce vy-
bird. Bravo tak promlouva pfimo usty celebrit.

Hvézdy samotné casto prezentuji rady, jak docilit Gspéchu. Prototypem ¢lanku na pfedavani
hodnot mutZe byt jakési desatero, jak byt ispésny a Stastny, které diktuje ¢tenaium slavna zpévacka
Avril Lavigne v ,, Tajemstvi mého tspéchu. Nechte se inspirovat!“: akceptovat negativa spojena s ka-
riérou, disciplina, byt sva - mit silnou image, ne drogdm, alkohol v mite, konat dobro (charita), spiri-
tualita, manzelstvi, aktivita — rozsifovat si obzory, milovat sebe sama (Bravo 1/2008). Podobné uspés-
nd herecka Ashley Tisdale pfimo radji, ,jak udélat megakariéru“: ,Takhle se stane$ hvézdou!“. Klicem
k tomu je tvrda disciplina, prace, cilevédomost (jit za svym snem), skromnost, srdecnost, byt si vé-
dom svych kofend, odfikani (byt slusny, coz zahrnuje nekoufit, nepit, nechodit do klubtl), vzdélani,
sebevédomi, vzhled. Jiné hvézdy vyjadiuji, Ze studium vysoké skoly neni dulezité, mnohem dileZi-
(Bravo 1/2008)). Velmi Casto se opakuje téma originality, celebrity kladou silny dGraz na hodnotu byt
sam sebou a nedélat jen to, co od nich (a ¢tenaid) ocekava okoli, rodice a pratelé.

Oscilaci mezi originalitou a napodobovanim pfedstavuji clanky doplnéné velkym mnozstvim vi-
zualniho materidlu o tom, jak byt ,svadné jako hvézda“ (celebrity radi zejména divkam, jak se licit,
co pouzivat na vlasy apod.), dale obéma pohlavim jak byt in a nosit to spravné obleceni, tyto rady
byvaji doplnény tipy na nakupy, co kde sehnat, abychom se co nejvice pfiblizili stylu hvézd.
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Celebrity se také velmi ¢asto vyjadiuji k otazkdm vztaht, partnerstvi a manzelstvi. Naptiklad he-
recka Miley Cyrus se domnivd, Ze v 15 letech byt matkou je jeSté brzy, a prosazuje hodnotu, Ze chce do
manzelstvi vstoupit jako panna. Tuto hodnotu, pfedstavujici jiz od 90. let trend mezi nékterymi mla-
dymi Americany, propaguji i mladi muzi. Chlapecka kapela Jonas Brothers si dala ,antisexudlni slib“:
,Pfisaha! Dodrzi ji? Zadny sex pted svatbou!“ (Bravo 10/2008) Vetejné prohladuji, Ze ,jsou jesté panico-
vé“ a prosazuji diky pfisné krestanské vychové hodnoty vérnost, lasku a manzelstvi.

2. Bravo hodnoti celebrity, coz uz je jasné normativni Zanr a sem spada velké mnozstvi rubrik
jako hot news nebo exclusive, pfipadné vyloZené ironicka rubrika paparazzi zobrazujici hvézdy pfti-
stizené s osklivymi grimasami. Tyto zanry vyjadiuji rozporuplnou pozici celebrit jako nad-lidi, které
je potfeba ,zlidstit, trochu ponizit a shodit. Jejich vliv je sniZen tim, Ze se jim spole¢né skodolibé za-
smeéjeme, protoZe nejsou az tak uplné dokonali.

Prikladem budiz zesmeésnovani celebrit titulky jako: ,Do buface na hambace! Hvézdy se cpou,*
coZ ma ukazat, Ze hvézdy jsou sledovany vSude, i pfi jidle.

Velmi ¢astou kritikou celebrit navazuje Bravo na problémy se slavou, vyjadiuje se v tom smyslu,
Ze je dobré zlistat nohama na zemi, nenechat se strhnout slavou a vyuZzivat penize k protekci, brat
drogy apod. Klasické jsou také ,médni“ rubriky, kde ¢asopis vystavuje hvézdy nemilosrdnému hod-
noceni jejich obleceni a stylu. Z hlediska tfidnich rozdill je nutné podotknout, Ze Casopis kritizuje,
kdyz Saty vypadaji jako ze second handu, ale vyzdvihuje, kdyZ jde o originalni designovy kousek. Po-
dobné si ¢asopis v§im4 i rizného dalsiho nevhodného chovani, zejména co se tyce vztaht a rodicov-
stvi. Naptiklad nesezdané souziti s ditétem je u hvézd sice tolerovano, ale fesi se, Casopis jakoby na
né vyviji tlak, aby se vzali. (O celebrity tu vSak jiz nejde, nebot hvézdy si radu v ¢eském Bravu nejspi-
Se nepfectou - predevsim jde o normativni zpravu pro ¢tenare.) Bravo c¢asto kritizuje Britney Spears
za Spatnou vychovu jejich déti a radi zpévacce Ashlee, aby v téhotenstvi odpocivala a nechodila na
vecirky.

Také téhotenstvi sestry zpévacky Britney Spears (,Téhotna v 16!“) si ¢asopis samoziejmé bere
na musku a hodnoti jej jako ,prasvih“. Bravo na jednu stranu obhajuje rodinné hodnoty, ale jako
problém vidi zakladani rodiny v tak nizkém véku. Pta se: ,zvladnou teenagefi péci o mimco?“ Zaro-
ven jakoby pfedestira kulturni rozdily, Ze je to problém zejména v Americe: ,S televizni kariérou Ja-
mie Lynn je ted Smytec: V prudérni Americe je téhotnd Sestnactka pro déti hodné Spatnym piikla-
dem!“ (Bravo 1/2008).

3. Dalsi zplsob, jak Bravo prosazuje urcité hodnoty, lze ukdzat na vztahu fanouskdl a celebrit na
strankach ¢asopisu napfiklad v rubrikach ,In & Out“. Redakce varuje ¢tenafe: milujte své hvézdy, ale
nechovejte se jako oni a nenechte se jimi pfili§ ovliviiovat. Naptiklad v Bravu 12/2008 se dozvite, Ze
»out” je srovnavat se s celebritami na zakladé vzhledu, coZ silné kontrastuje s mnoha radami a tipy
na vzhled podle hvézd. Jinde ¢asopis varuje formou fotoromanu, ktery sleduje p¥ib€h vasnivé fanyn-
ky skupiny Tokio Hotel a ukazuje vliv této zavislosti na jeji Zivot, kdyZ se snazi ze svého pfitele vy-
tvorit obdivovanou hvézdu, ze pfiliSné upnuti se na idoly muze zkazit redlné vztahy. O tom, Ze fa-
nousci se chtéji nechat ovliviiovat, svédci napiiklad dopis Ctenare, ktery se chce stat hvézdou a po
Bravu pozaduje, at zvefejni velikost p¥ijmu nejlépe placenych umeélcd.
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4. Jasné normativni jsou také rady Brava pfimo Ctendfim, v tomto zZanru se celebrity jiz nevy-
skytuji, Casopis se dostava do primé role radce (také rubrika ,In & Out“ a dale roztrousené na dalsich
strankach casopisu). Tyto rady se tykaji riznych oblasti, jednak mezilidskych vztahli (Bravo nabada,
Ze by ¢tenafi méli byt stédii k pfatelim, vyjadiovat lasku rodictm, travit ¢as s prarodici, ,out” je zar-
livost a pomluvy mezi kamaradkami, byt nespolehlivy a opustit partnersky vztah bez vysvétleni
apod.), zdravého Zivotniho stylu (,in“ je provozovat sport a fyzickou aktivitu, nesedét jen doma u po-
¢itace, ale jit se projit ven, jist ovoce a zeleninu, doma si vyrabét nealkoholické koktejly apod.), vzdé-
lavani (,in“ je ucit se slovicka ciziho jazyka, ¢ist knihy, pfipravovat se do Skoly). Obcas se vyskytly
i rady humanitdrniho a environmentdalniho charakteru (,In je stylové pomdahat“ - jit na urcitou vy-
stavu, jejiz vytézek je vénovan Lince bezpecdi, ,in“ je chovat se Setrné k planeté — tfidit odpad, Setfit
vodou, jezdit na kole).

4.2.7. Vztah celebrit a fanouska

Média vytvareji z celebrit divérné znamé osobnosti. Mezi publikem a celebritou pak vznikaji paraso-
ciadlni vztahy. ,Média s témito kvazidavérnymi vztahy pracuji a rozvijeji je. Délaji to, jelikoz to ma
dobry vliv na ¢tenost, sledovanost a na prodej. Lidé se zajimaji o osudy jinych lidi. A média je v pod-
staté jen povzbuzuji, aby zapomnéli, Ze nemaji co do ¢inéni se skutecnymi lidmi, nybrz se symbolic-
kymi verzemi osob re-prezentovanymi v procesu medidlni komunikace“ [Burton, Jirdk 2001:
208-209]. Bravo celebrity oslovuje kfestnim jménem nebo jim vytvaii vlastni pfezdivky (napf. Ma-
donna je tak Maddie), pfeje hvézdam k narozenindm, komentuje jejich chovani ¢i vzhled, coz né€kdy
¢ini pomérné nevybiravym zpusobem: ,Achjo, Zacu! Co blbnes?“ (Bravo 8/2008). Bravo tak vytvari fa-
o véech zménach v jejich Zivoté&. Casopis tak podobné jako v televiznich seridlech navazuje na piibé-
hy z minulych ¢isel, automaticky pocité s tim, Ze hvézdy kazdy zna, stavi na kontinuiteé.

Vyraznym zpusobem se také snazi vytvaret komunitu ,Bravaka“, tedy ¢tenaiud a ctenafek Brava,
a vydava se za prostfednika mezi nimi a hvézdami, ve skutecnosti je tvircem tohoto vztahu, bez néj
by nebyli ani ,Bravaci®, ani celebrity. Jedna z jeho pravidelnych rubrik se jmenuje ,Community“
a obsahuje dopisy Ctenafl a Ctenafek, adresy, kam si psat o autogramy, reportaze z navstévy redak-
ce apod. Bravo také potdda ,dopisové akce®, kdy vyzve fanousky a fanynky néjaké skupiny, aby
svym hvézdam napsali dopisy (v naSem vzorku to byli Tokio Hotel a cilem akce bylo pfimét kapelu
k odehréani koncertu v CR), které pak ¢asopis otiskne. Bravo podporuje ¢tenéte, aby si napsali, o éem
chtéji v asopise Cist, jaké plakaty ma otisknout apod. Komunita jde daleko za hranice ¢asopisu, je
podporovana existenci internetové stranky a prostorem v televizi (Bravo TV).

Fanousci tak ziskavaji aktivni moc utvaret vyznam jak celebrit, tak i samotného média. Fanous-
ky, jako specifickou a pomérné rozsifenou oblast publika, nelze podle Fiska [Fiske in Evans, Hesmon-
dhalgh 2005] nahlizet elitisticky jako hloupé hltace nizké kultury, nebezpecné slidily Zivota celebrit
nebo obsesivni chudaky, ktefi si doma shromazduji kazdou drobnost o své hvézdé. Ano, fanousci
jsou silné pfipoutdni k celebritdm, ale Fiske to chape jako aktivni utvafeni popularni kultury. Vy-
zdvihuje jejich specificky kulturni kapitdl, ktery spociva v pfetvafeni medializovanych produkt do
vlastnich vyznami. DileZité je také vytvareni komunit fanouskt zaloZzenych na pocitech sounaleZi-
tosti a utvareni distinkci v bourdiovském smyslu od ostatnich skupin publika ¢i odliSnych skupin fa-
nouskda.
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Fanousci a zejména néctileté a pfedpubertalni fanynky byly podle Lumbyho [Lumby 2007] dlou-
ho chapany jako obét systému hvézd a slavy, jako ndchylné k zavislosti na svych idolech, které jeci
a omdlévaji pfi jediném pohledu na hvézdy. Lumby vSak tvrdi, Ze svym vystupovanim v davu si vy-
nutily pozornost ve vefejné sféfe a staly se specifickym subjektem. Nejsou jen pasivni, ale stéle vice
interaktivni, napiiklad vytvafenim vlastni fanouskovské internetové stranky, kde vystavuji i své
vlastni fotografie. V posledni dobé, zejména s nastupem raznych reality show, kterych jsou divaci
duleZitou soucasti, nabyva publikum obecné vice moci. Jednak je samo zobrazovano v riznych pota-
dech, jak fandi, takZe slava se muze pienést z hvézd i na néj, a jednak ma moc rozhodovat o vyher-
cich z fad hvézd, a udavat tak vkus.

To, Ze fanousci disponuji urcitou moci ve vztahu k celebritdm, samozifejmé usmérniovanou ¢a-
sopisem, dokazuji p¥ipady z Brava, kdy ¢tenafi psali podpirné dopisy hvézdam s problémy. Napfi-
klad v Bravu 1/2008 vyjadiuji ¢tenafi podporu zpévacce Britney Spears, ktera se ocitla v Zivotni krizi:
yFanousci ti drzi palce®, ,Vy jste jeji nejvérnéjsi pratelé!“

Castym motivem v &lancich je odpovédnost hvézd ke svym fanouskdm, a to jak v textech redak-
ce, tak i ve vypovédich celebrit (viz napt. rozhovor s US5 po odchodu zpévéka Chrise, Bravo 8/2008).
I to je zplsob, jak médium podporuje parasocialni vztahy, a tak pecuje o socialni skupinu, jiz samo
vytvofilo. Hvézdy byvaji redakci chvéleny, kdyz se chovaji k fanouskim mile, a naopak jsou kritizo-
vany, kdyz se s fanousky nerozloudi ¢i nepfijmou jejich darky. Podle Brava musi byt celebrita odpo-
védna ke svym fanouskum, a kdyZ projde skandalem, méla by se svym obdivovatelim omluvit (na-
pfiklad mlada herecka Vanessa Hudgens podle Brava Sokovala svymi nahymi fotografiemi, ale
fanouskim se omluvila, takZe je vSe opét v pofadku a ¢asopis ji muze dal propagovat).

Celebrity z Brava se mohou doslova dostat do Zivotl svych fanouskt a fanynek. Tfeba prostied-
nictvim plakatd, které 1ze z ¢asopisu vyjmout a nalepit nékam do svého prostfedi. Ale co je hlavni,
vyvoleni fanousci a ¢tenafi se mohou realné setkat s hvézdami. Kontakt celebrit s ¢tenafi tvari v tvar
je mozny na zakladé vyhry v riznych soutézich. O tom, Ze jde o velmi prestizni zdleZitost a Ze hvéz-
dy maji opravdu velky vliv zejména na fanynky, vypovida naptiklad titulni strana Bravo 10/2008
,US5 — setkani s ceskymi fanynkami! Bomba!“ Vybrané divky, které se s kapelou mohly vyfotit a do-
tknout se jich, to povazuji za zivotni zazitek: ,Smét ho drzet v naruci a slySet jeho smich byl miij nej-
vétsi sen.“ ,Na tenhle vikend nikdy nezapomenu! Jenom mé to utvrdilo v tom, Ze US5 jsou pro mé
vSechno! Znamenaji pro mé cely muj svét!“ Podobné vyroky najdeme i jinde, a dokladaji, jak silny je
vztah stars a jejich obdivovateld (zejména divek) a Ze s tim ¢asopis umi vyhodné zachdzet. Na dru-
hou stranu si je redakce védoma mozného zhoubného vlivu ptilisné zavislosti zejména fanynek na
urcitych celebritach a prostfednictvim reakci dalSich ¢tenédfl varuje pfed bezmeznym obdivem na
ptikladu divky, ktera je zavisla na zpévakovi Tokio Hotel.

Na redlném kontaktu hvézd a (zejména) fanynek buduje Casopis také rizné sexudlni skandaly
(napt. v Bravu 23/2008 ,Sokujici pravda! Kolik fanynek méli v posteli?“, nebo ,Tokio Hotel - Sexudlni
skandal! Chtél Bill od fanynek nahé fotky!?“). Poukazuje tak na fakt, Ze vedle parasociadlnich vztahl
utvarenych ¢asopisem mohou mit (zejména muzské) hvézdy sexualni vztahy s fanynkami, a mohou
tak vyuzivat jejich obdivu.
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4.3. Zobrazovani genderovych odliSnosti: maskulinita a femininita v ¢asopise Bravo
4.3.1. Soft news a feminizace médii a ostriivek maskulinity v Bravu

Zda se, ze Casopis Bravo je z hlediska genderu jakasi medidlni anomalie. Média totiz obvykle pfed-
kladaji muzsky svét jako neutralni, a to, co je Zenské, je vnimano jako pfiznakové, a tudiz je néalezité
oznaceno: zenska stranka, zensky casopis, Zenska kapela. Bravo vSak tento vztah pfevraci: jeho
hlavni, ,neutrdlni“ obsah je spise ,Zensky“, a (mozZnd pravé proto) v zadni ¢asti ¢asopisu je specidlni
rubrika pro chlapce Boys zone.

Renzetti [2003] vychdézejici z prace Gaye Tuchman tvrdi, Ze klasickd zpravodajska tiSténa média
k Zendm nehovo¥i a ptehliZeji je (jde o tzv. symbolickou anihilaci). Zeny se ¢asté&ji objevuji pouze
v tzv. soft news (mékkych zpravach), které jsou oproti hard news (tvrdym zpravam) urcené pro poba-
veni, nejsou zavazné ¢i diilezité, nejsou zalozené na faktech, ale spiSe na interpretaci a vénuji se né-
jakym emociondlné poutavym piibéhtim (human interest) [Carter, Branston, Allan 1998]. Tyto zpravy
jsou v novinadch vykazovany do vedlejsich, oddechovych rubrik [Renzetti 2003]. Smazavani hranic
mezi tvrdymi a mékkymi zpravami, posun od vaznych zprav k zdbavnym se povazZuje za feminizaci
zprav. Zabavnost totiZ byva vnimana také jako populdrnost, srozumitelnost pro Siroka publika.
A protoze zeny byly vzdy spojovany s tim, co je populdrni a pristupné, je zaméreni médii na mékké
zpravy vnimano jako feminizace, tvrdi ve své studii o populdrnim tisku Patricia Holland [1998].

Holland ukazuje, jak se 20. stoleti ménil vztah vefejné a soukromé sféry - média se v mékkych
zpravach zpocatku zajimala o osobni témata (klepy a skanddly) a doméacnost (vafeni), ale v posled-
nich desetiletich se zacala vyrazné vénovat sexu. Sexudlni material byl dlouho soucasti populéarni
kultury, ale v 19. a 20. stoleti se pfedpokladalo, Ze jde o specidlni obsahy pouze pro muze, a tak byl
skryt. Posledni dekady 20. stoleti vS§ak zaznamenaly velkou zménu, kdyZ sex zacal okupovat pfedni
stranky novin. K feminizaci zprav se pfidala jesté sexualizace.

Protoze Bravo je tvofeno pfedevsim mékkymi zpravami o celebritach, at uz se svéta hudby, fil-
mu nebo i sportu, a sexudlni poradnou (tyto dva rysy zddraznuje ve svém profilu pro inzerenty, viz
vyse), pficemz téma sexu prosakuje i do dalSich ¢asti ¢asopisu (celebrity, dopisy ¢tenafd...), 1ze tvr-
dit, ze obsah c¢asopisu je feminizovany i sexualizovany.

Kromeé klepu o celebritidch se v roce 2008 objevily i dalSich ,zenské“ motivy — naptiklad navody
na upravu divéiho Gcesu ¢i rubrika médni policie, kde redakce hodnoti vzhled celebrit. Zda se vsak,
Ze rok 2008 byl rokem genderové promény casopisu - ackoliv je stile feminizovany, je tu nové patr-
nda snaha zaujmout i chlapecké ¢tenatfe. Médni stranky se vénuji obleceni pro divky i chlapce, a pte-
devsim se objevila chlapeckd rubrika Boys zone, kterd utvari mladou maskulinitu.

Zatimco muzské celebrity v ostatnich ¢astech casopisu jsou konstruovany rliznym zpuisobem -
od drsnych rockert, pfes ,metrosexudlni“ chlapecké kapely az po starostlivé otce a nalicené excent-
riky — maskulinita, kterou Bravo rezervovalo svym ¢tenadftm, je pomérné omezend a dalo by se Fici
tradi¢ni. Boys zone totiZ nabizi ¢tend¥im rtzné tipy na webové stranky, pocitacové hry ¢i produkty
a vybizi k jejich konzumaci - protoZe tim se z nich stanou spravni chlapci. Casopis naptiklad propa-
guje posilovaci pomucku powerball, pficemz ¢tendfi tvrdi: ,budes sexy frajou” (Bravo 20/2008). Uziva

s v

se tu rozkazovaci zpusob a ,hecovani“: ,zdeformuj celebritu®, ,dokaz, ze na to mas“, ,jestli ho mas,
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tak ho ukaz“ (vSe Bravo 19/2008). Nabizené weby ¢i produkty casto spadaji do kategorie vtipk, lum-
péaren a soupefivosti — maskulinita se v Bravu hodné toéi kolem Skodolibosti, popichovani druhych
a toho, kam az je kdo schopen zajit ¢i co je schopen vydrzet. Najdeme tu tfeba informaci o webu, kde
je mozZné pocitacové upravit tvat celebrity a zosklivit ji, nebo kde mutzete virtudlné ,nékomu nako-
pat” (Bravo 20/2008). Akcentuje se také muzska hravost (informace o zvlastnich prvcich stavebnice
lego, o boté ve tvaru hamburgeru) a zdjem o ,adrenalinové® aktivity (baseball, spoutany iluzionista
zavéseny za nohy se dostane ze svého zajeti, Bravo 20/2008). DiileZity je tu i sex, ktery ovSem neni
spojen s city a intimitou, ale zapada do okolniho obsahu plného soutézivosti a pokouSeni hranic
(soupetreni ohledné velikosti penisu a ,sprostarnicky“, Bravo 19/2008). Muzska sexualita ,pro ¢tend-
fe“ je drava, trochu sprosta a soupefiva, a také jednoznacné heterosexudlni.

4.3.2. Soucasné medialni reprezentace genderu

Pro lep8i pochopeni reprezentace ¢i konstrukce genderu v Bravu se podivejme na jiné vyzkumy re-
prezentace genderu v médiich. Jako kriticky zdroj takovych informaci se jevi kniha Davida Gauntlet-
ta Media, Gender and Indentity [Gauntlett 2003], kterd nezustava u lamentaci nad sexismem médii
a potlacovanim Zen, ale v8ima si novych trendd v medidlni reprezentaci muzl a Zen, aniz by nekri-
ticky ohlasovala blyskani na lepsi casy. Podle Gauntletta v 90. letech 20. stoleti a na pfelomu stoleti
v americkych a britskych médiich pokracoval trend k vyrovnavani roli Zen a muzi v televiznich a fil-
movych medialnich obsazich, role byly — s uritym omezenim — méné stereotypni, ackoliv vétSinu
hlavnich roli v televizi a filmu stale hrali muZi. Typické Zeny jsou svobodné, nezavislé, mladé a bez-
détné. Ve filmu se objevuji i silné a Gspésné zeny, vCetné akénich hrdinek, které jsou vsak obvykle
také krasné a sexy. Muzi zacinaji objevovat svou citlivou stranku a byvaji zobrazovani ve vztahu ke
svym rodindm. Samoziejmé se stale objevuji supersilni, emocionalné chladni akéni hrdinové, nic-
méné novy trend predstavuje citlivéjsi muz, ¢asto otec. Stejné tak se Castéji objevuji i jiné sexuality
nez heterosexualita a jsou zobrazovany vazné, bez posméchu.

Obecné tedy podle Gauntletta medidlni reprezentace genderu sméfuji k jisté rovnosti Zen a mu-
ZU. Nicméné pfestozZe dochazi k nabouravani genderovych hranic, konvencéni maskulinita a feminita
nejsou na Ustupu a role Zen a muzl v medidlnich obsazich nejsou zaménitelné.

V reklamé také dochazi k ,,zrovnopravnéni“ muzl a Zen, ackoliv sexistické a stereotypni rekla-
my se stale objevuji. Naptiklad Zeny jsou stale velmi ¢asto v reklamé spojovany s vyrobky pro do-
macnost, zatimco muZi s produkty spotfebovavanymi mimo domov. Feministicka kritika reklamy
vsak, zda se, byla pfijata, a reklama vytvorila utopicky svét, kde Zeny mohou dosdhnout vseho, co
chtéji. Jsou zaméstnané, sebevédomé, uspésné, maji kontrolu nad svym zivotem a praci a v kuchyni
nikomu neotrodi. Pecuji o svij vzhled, aby ziskaly muZe, nicméné to délaji velice agresivnim zptso-
bem. Byt krasna je pro Zeny zasadni imperativ, maji mit krasnou tvar a pevné télo. Tlak na dokonaly
vzhled vSak v reklamé uZ nedopada pouze na Zeny - i muzi maji vypadat skvéle. AvSak zatimco
u zen se dokonaly vzhled dosahuje na mnoha frontach pomoci liceni, Gpravy vlast, péce o plet
a bezchybného téla, u muzu jde spiSe o ziskani pevného svalnatého téla. MuZi a Zeny v reklamé jsou
také v drtivé vétSiné heterosexudlni.

Zvlastni kapitolou medidlni produkce jsou magaziny pro Zeny a pro muze, jejichZz publikum je
urceno pravé pohlavim/genderem. Renzetti [2003: 187] tvrdi o (americkych) Zenskych casopisech, ze
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je pro né charakteristické jakési ,narcistické pohrouzeni do sebe sama“ v roviné vzhledu, prace i cita
a sexuality, pfi¢emZ diraz na sexualitu v posledni dobé& stoupé. Zenské ¢asopisy sice mluvi o sebe-
védomi Zen, ale pouZivaji pfitom jazyk konzumerismu ve vSech oblastech - je tfeba spotfebovavat
produkty a rady, jak vypadat ¢i jak se chovat v urcitych situacich. Hlavnim cilem je stale ziskat mu-
Ze, novinkou vSak je agresivni vyuZivani sexudlni pfitazlivosti.

Podle Renzetti jsou (opét americké) muzské casopisy specializovanéjsi a 1ze je délit do tii kate-
gorii: finance-obchod-technologie, sport-zaliby, sex. Zatimco téma sexu je v Zzenskych magazinech
velmi Casté (stejné jako v téch muZskych) a je pojednéno z hlediska mezilidskych vztaht, je sex
v téch muzskych objektivizovan a depersonalizovan. Chybi tu ¢lanky o vztazich muzl a Zen, a pokud
se prece objevi, jsou o tom, jak s Zenami manipulovat a ovladat je za i¢elem sexu. Normativni mas-
kulinita v podani téchto ¢asopisli nezahrnuje dlouhodoby vztah se Zenou, protoze skute¢ny muz je
svobodny dobrodruh, ktery rad riskuje a také se plné vénuje své praci a zalibam, k nimZ patfi i Zeny.

Tento pomérné ponury a zndmy obraz reprezentace Zen a muzl ponékud rozjasnuje a diverzifi-
kuje Gauntlett. Podle néj se v zenskych casopisech samoziejmé objevuji klasickd Zenska témata jako
dliraz na péci o vzhled za vSech okolnosti, ale i ta méné ocekavand. Jedna se napiiklad o objektiviza-
ci muzud. Ti jsou v soucCasnosti v Zenskych ¢asopisech konstruovani jako sexudalni objekty velmi po-
dobnym zplisobem, jako se to délo se Zenami v muZskych ¢asopisech po dlouhd desetileti. MuZi zde
viak hraji i dalsi role - tteba i jako citlivi partnefi a radci. Zenské sexualita je v téchto magazinech
mnohem svobodnéjsi nez dfive, ba je aZ oslavovana. V drtivé vétSiné se zobrazuje heterosexualita,
ale ani lesbickd laska neni tabu. Ve vztazich jde pfedevSim o vztahy s muZi - tedy Zddna novinka,
nicméné Zeny jsou podporovany k tomu, aby zaujaly aktivni pozici ve vztahu a jeho navazovani.
A dale, ackoliv Zenské Casopisy neustdle prosazuji idedl krasy, podporuji také fyzické a psychické
zdravi a §ifi popularni formou myslenky feminismu, kdyz propaguji asertivitu a narok na rovny pfi-
stup k praci i potéseni.

Muzské Casopisy jsou na prvni pohled plné spofe odénych Zen, nicméné jejich obsah se neome-
zuje jen na né. Gauntlett tvrdi, Ze muzské magaziny jsou ve skutecnosti o nejistych a zmatenych
muzich, ktefi hledaji pomoc a uji$téni, a dostava se jim ho v jazyce plném ironie. Casopisy k ¢tenéa-
fam mluvi kamaradskym ténem a ironii pouZivaji jako prostiedek obrany - tusi, Ze muZzi odmitnou
vazné minéné c¢lanky o vztazich, vafeni nebo sexu, a tak se snaZi toto hotké sousto obalit do legrace
a zlehcovani. Ani ¢asopisy pro muzZe tedy nejsou zcela bez introspektivniho pohledu, jeho forma
vSak musi byt ironicka a daleka vSeho nabadani. Ironie je podle Gauntletta také soucasti sexistic-
kych poznamek o Zenach - tvrdi, Ze autofi ¢lankl i ¢tenafi védi, Ze jde o sexismus a Ze Zeny jsou
stejné dobré ¢i Spatné jako muzi. Sexismus tu prosté funguje jako (hloupd) zadbava, ktera naznacuje,
Ze byt sexista je vlastné hloupé a smésné (ackoliv nékteré muzské tituly svij sexismus mini vazné).
Casopisy také muzum radi, jak pot&sit svou ptitelkyni ¢i Zenu, uéi je vatit apod. Ackoliv maskulinita
tu znamena nezavislost, sex bez zodpovédnosti, piti alkoholu a podobnou ,chlapskou” zabavu, otvi-
r4 se noveé i témattm jako vztahy, zdravi a méda, jako by vedle nabidnutych novych forem maskuli-
nity Casopisy stale posilovaly ty staré.

To ostatné souzni s tim, co ¥ika Kimmel [1987 in Pecora 1992] o mimomedialni realité: nové mo-
dely maskulinity nenahradily ty staré, ale vyrostly vedle nich, takze vznikla dynamicka smés, v niz
vedle sebe existuje model ambiciézniho Zivitele rodiny i néZného otce, machistického svidnika i mi-
lujiciho pfitele. A pomérné Siroka skala maskulinit se v pfipadé celebrit objevuje i v Bravu.
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4.3.3. Pole pro rozehrani genderovych identit

Ukéazalo se, Ze genderova optika pohledu na obsah ¢asopisu pfindsi mnoho materidlu, casto silné
hodnotové zabarveného. Vlastné zahrnuje do analyzy kaZzdou stranku Brava, protoZe gender/pohlavi
je tu neodmyslitelnou charakteristikou kazdého jedince. Materidl, ktery jsme v Bravu identifikovaly
jako genderové podminény, rozdélujeme do hlavnich oblasti: genderovana téla, aktivity a zajmy,
prace a penize, vztahy, sexualita a rodicovstvi, pficemz pfedevsim vzhled, vztahy a sexualita tvofi
Uzce provazany komplex.

4.3.3.1. Genderovana téla

Ackoliv by se mohlo zdat, Ze Bravo je ¢asopis o hudbé, vzhled je jeho velice ¢astym tématem, kdyz
komentuje obleceni, tvare a téla celebrit tu v negativnim, tu v pozitivnim smyslu. Pfedevsim se do-
zvidame, Ze celebrity museji mit dokonaly vzhled — nemohou si v Hollywoodu plném fotografi dovo-
lit Zadny ,prasvih“. Zatimco u Zen je jaksi samoziejmé, Ze jsou krasné a vénuji péci o svij vzhled cas
i penize, péce o muzsky vzhled se v Bravu pfetfdsd s mnohem vétsi intenzitou.

Muzi jsou popisovani jako ,sladci, ,,cool”, ,k nakousnuti nebo jako ,cukrousci“ a ,hezounci®
(Bravo 3/2008 a Bravo 25/2008). Jsou tu jako objekty touhy, ¢tenarkam k dispozici: ,zafivé modré oci,
roztomily pr$acek, zuby jako perlicky, Gces, ktera kazda touzi rozcuchat® (Bravo 4/2008) anebo ,pfi
70 kilech vahy na 180 cm vysky maé skoro dokonalou postavu® (Bravo 25/2008). Muzi tu vS§ak nejsou
jen Cisté sexudlni objekty, touha po nich ma romantické podtény, jako tfeba v pfipadé zpévaka ka-
pely One Republic a ,zasnénych modrych oci tohoto 27letého idolu mnoha fanynek“ (Bravo 2/2008).

Muzi v Bravu vSak netvofi jednolitou skupinu roztomilych ,,hezounkt*“. Lze je rozdélit do Ctyf ty-
pU: marnivci, slusniaci, drsniaci a androgyni. Tyto kategorie pfedstavuji samoziejmé idedlni typy,
které se ve skutecnosti v raznych osobach prolinaji, nicméné jsou v nasem materialu rozpoznatelné.

Marnivci jsou ztélesnéni pfedevsim v osobach Zaca Efrona a zpévakt chlapecké kapely US5, coz
jsou mladi hezci chlapci, ktefi dikladné pecuji o svaj vzhled, a mame-li véfit Bravu, jedna se o idoly
div¢ich srdci. Marnivci jsou charakterizovani pfedevsim svym vzhledem. Vzhled tvoii velkou a dule-
Zitou cast ¢lankl o nich. Naptiklad v materiadlu o tom, Ze zpévaka Chrise v kapele US5 nahradil Cay-
ce, jsou sekce vzhled a oblékani na prvnich mistech v charakteristice zpévakl. Podrobné informace
o tom, jak marnivci péstuji sviij vzhled, jsou skute¢né hojné:

»Pred kazdym vystoupenim si musi Vince Zehlit vlasy. A to mtZe klidné trvat i dobrou pilhodin-
ku.“ ,Richie a Jay si specialné pro klip potidili nové tcesy.“ (oboje Bravo 20/2008)

sJe uplné jedno, co si Zac Efron (20) vezme na sebe, vzdycky vypadé dobfe. Na place, na pla-
Zi nebo tfeba pfi basketu - Zac vypada v kazdé situaci perfektné.“ (Bravo 7/2008)

»,Kdykoliv Zaca uvidite, vypadd, jakoby pravé vysel ze salonu krasy. Dokonce i kdyZ si vyrazi
tfeba jen za roh na basket.“ (Bravo 1/2008)

Bravo marnivce ve vétSiné pfipadd neodsuzuje, napfiklad Zehleni a nataceni vlasti, pofizovani no-
vych Uc¢est neni hodnoceno negativné, pro marnivce je to samozfejmost. Jednou dokonce naznacilo, ze
pésténi vzhledu by se mélo stat béZnou soucasti maskulinity: ,DZiny, pohodova kosile a stylovy ices. To
muze byt jenom Zac Efron (21)! Cukrousek ... vypadal ... extrémné dobfe. Doufdme, Ze ho budou chtit
kluci u nas v Cechach napodobit, alesporti co se tyce stylu! Jednoduché a sexy!“ (Bravo 25/2008)
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Jistou paralelu marnivcd bychom nasli ve studii medidlni osoby Davida Beckhama [Rahman
2004]. Této muzské celebrité se podatilo udrZet si muznost i pfes uzivani zenskych prvka apravy ze-
vnéjsku (barveni vlast, noSeni sukni, riZovy lak na nehty). Beckham narusuje tradi¢ni maskulinitu,
pfekracuje ji a obménuje, nicméné stale se k ni vraci: je to fotbalista, je bohaty, méa drahd auta a vy-
tiibené obleceni, stejné jako krasnou Zenu.

Marnivci v ¢asopise Bravo jsou ale jesté o néco jemnéjsi: jsou mladi, néktefi tfeba jen patnictileti,
bez vrasek a voustl, s méné svalnatymi postavami. Pfedstavuji tak méné zralou maskulinitu, ktera

v v

asi odpovida pfedpokladanym preferencim divéi ¢asti publika Brava.

Herec Zac Efron se ale ve své ,marnivosti® stal i teréem kritiky, protoZe uz zachdzi pfilis do fe-
mininni sebeprezentace. Na titulni strance jsme se dozvédéli v kostce podstatu problému: Zacova
pritelkyné Vanessa na ni rika: ,Pomoéc! Z myho Zaca se stava holka! Li¢i se, ¢eSe se a nevi coby!“
a Bravo si jeSté prisazuje (Bravo 1/2008). V ¢lanku se dozvidame, Ze Vanessa chce za pritele ,,chlapa®“,
ne ,holku® nebo ,mékejSe”. Zac je totiz ptili§ marnivy, li¢i se, nosi Sperky a ddmské slunecni bryle
a pii sobé ma stéle lak na vlasy. Bravo ukazuje, Ze hranice mezi zddanym a nevhodnym zjevem je
tenka: ,Achjo, Zacu! Co blbnes? Tenhle 20lety cool kluk pfipomind ¢im dal vic divku!“ Nicméné her-
ce omlouva: v Hollywoodu musi ¢lovék vypadat pofdd perfektné. Nakonec je ale cely tento pribéh
o poruSeni norem uzavien komentafem v duchu zdravého rozumu: ,nic se nesmi pfehanét®.

Slusfidci jsou muzi na plli cesty mezi tradi¢ni maskulinitou a marnivosti. V Bravu je reprezentu-
je populdrni americka skupina Jonas Brothers, jejiz ¢lenové, ac¢ ve véku kolem 20 let, vyznavaji po-
mérné konzervativni styl: kosile, vesty, upravené ucesy bez extravagance. Takovyto vzhled souvisi
s jejich celkovou image gentlemant, ktefi pecuji o svdj vzhled proto, aby setkani s nimi bylo pro div-
ku prijemné. Podobné vyzniva tfeba poznadmka o herci Danieli Radcliffovi, ktery cvici, aby mél vypra-
covany zadek — na divadle totiZz bude hrat nahy (Bravo 14/2008).

Do kategorie drsridkii spadaji jak (bili) rockefi, tak (Cerni) rapefi. Tato skupina asi nejvice pfipo-
mina tradi¢ni maskulinitu, spojenou se silou, agresivitou, akci, nezavislosti, potlacovanou emocio-
nalitou. Téla takovych muzl jsou svalnatd a potetovana (reportdz o prvnim tetovani zpévaka US5,
Jaye: sledujeme, jak se z marnivce stava drsiakem: ,uz mam po krk povésti nevinatek“, Bravo
4/2008) a odéna do neformalniho, ,streetového” obleceni. Rockefi sice mohou byt objektivizovani,
ale v této konstrukci nechybi ani hrozba a respekt. Je to vidét pfedev§im na tvafich: vazné, ztuhlé
obliceje nebo dokonce agresivni grimasy. Image drsndka je také nabidnuta ¢tenaiim v rubrice Boys
zone, kdyz redakce doporucuje cviceni s powerballem, ktery pfivodi rast svald na pazich a vzhled
~Sexy fraji“.

Ctvrtéa kategorie androgynti je pomé&rné zajimavéa. Spadaji do ni pfedevsim ,emafi“ - vyznavaci
punkrockového stylu, ktery klade diiraz na emoce a ktery s sebou nese predevsim u chlapcti pomér-
né androgynni vzhled. Nejcastéj$im pfikladem andogyna je v Bravu zpévak Bill Kaulitz z némecké
skupiny Tokio Hotel, ktery nosi ,Zensky“ Gces, barvi si vlasy, vyrazné se li¢i a lakuje si nehty. Bravo
ale piSe i o jinych androgynech: napfiklad o emo hudebnikovi Nicelandovi, o emo kapele Cinema
Bizzare, jejiz ¢lenové jsou odéni do koZesin, lesklych a pruasvitnych materiald, jsou naliceni a nace-
sani, nebo o zpévakovi Jaredu Leto, ktery se na vystoupeni nali¢il neonovymi barvami. Bravo celkem
pfekvapivé komentuje: ,Rocker a make-up?! Ti pfece pouzivaji nanejvys tak cernou konturovaci tuz-
ku!“ (Bravo 5/2008) Deviaci tu tedy neni samotny make-up, ale jen jeho barva.
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Femininni vzhled androgynt neni v Bravu viibec vniman jako negativné konotovana zZenstilost,
ale spiSe jako vystfednost. Zda se, ze pokud jsou prvky zenského vzhledu soucasti néjakého subkul-
turniho stylu, obavy z poruseni genderovych hranic nevyvstavaji. Nebo se spiSe ponékud pretvofii,
avsak zlstanou v radmci tvaroslovi tohoto stylu. Pfi analyze se zpocatku zdélo, Ze typ androgyna
predstavuje novy typ maskulinity, nicméné z omylu nés vyvedl Gauntlett [2003] svym vyctem fady
androgynnich muzt v popkultufe, kterad zac¢ina jiz v 70. letech 20. stoleti osobou Davida Bowieho
a pokracuje kapelami jako Duran Duran, Cure, novéji Placebo nebo Pulp.

Denski a Sholle [1992] ukazuji, jak se ve vysoce maskulinnim hudebnim stylu, jakym je heavy
metal, mohou objevit femininni prvky oblékani a upravy téla: dlouhé vlasy, ¢asto nabarvené a natr-
valené, liceni tvate, rozhalené obleceni a Sperky. Autofi vSak tvrdi, Ze tyto zenské prvky jesté vice
podporuji maskulinitu, naptiklad tim, Ze jsou symbolem rebelie proti establishmentu, ale také tim,
Ze jsou zasazené do kontextu, ktery je silné maskulinni: hudba je agresivni, plna sexualnich nazna-
kd, hudebnici jsou tu jako pani svého hudebniho nastroje a dokonale ovladaji techniku hrani.

Podle Denskiho a Sholleho heavy metal mozna posunul nékteré vnéjsi znaky genderu, ale kon-
strukce zdkladni identity bindrniho pohlavi se nijak nedotkl a nezménil dominantni asymetrické
mocenské vztahy mezi muzi a Zenami.

Androgyni v Bravu podle nas nejsou tak silné maskulinni, misto agresivity je tu spiSe emociona-
lita a sexudlni stranka se u nich také ptilis nezduraziuje. Ackoliv vyjimku tu tvofi zminka o skupiné
Tokio Hotel, Ze maji ,,nejdivocejsi fanynky*, s nimiz si élenové kapely uZivaji sexudlni dobrodruzstvi
(Bravo 23/2008).

Starsi muzi jako Johny Depp, Hugh Laurie, Brad Pitt ¢i Daniel Craig nejsou objektivizovani se
stejnou intenzitou a jejich vzhled se pfili§ nekomentuje - snad s vyjimkou fotografické retrospektivy
Johnnyho Deppa, kterd ukazuje, ze herec stale chodi v jednom paru bot (Bravo 1/2008).

Kategorie spojené se vzhledem lze aplikovat v jistém smyslu i na dalsi oblasti, napfiklad vztahy
¢i sexualitu, protoZe marnivci jsou popisovani také jako citlivi chlapci, slusnaci jako gentlemani
apod., ale ve vzhledu je toto rozdéleni nejpatrnéjsi. Tyto kategorie odkazuji na jakousi neustale pro-
bihajici hru s maskulinitou, jeji narusovani a potvrzovani v nové rovnovaze.

Zatimco muZi jsou tedy predmétem touhy a jejich vzhled se Casto pfetfdsd, u zen a divek se do-
sahovani krasy ptili§ neprobira a explicitnich zminek o jejich vzhledu je pomérné mélo. Zeny tu pro-
sté nejsou redakci stavény do role objekti, ale spiSe vzort. Také material pro obdobnou typologii, ja-
ka zretelné vyvstala u muzd, u Zenského vzhledu nenajdeme. Pokud redakce komentuje Zensky
vzhled, nejsou to 6dy na dokonald téla ¢i sladky usmév, ale spisSe rady, jak vypadat. Mdme za to, Ze zde
je velice patrné, Ze redakce promlouva predevsim k divkam, které ostatné tvoii vétsi ¢ast publika.

Zensky vzhled se tu ptes ptib&hy a zpravy o celebritadch usmérniuje do spravnych dimenzi. Bravo
se stavi do role arbitra ¢i priivodce, ktery svymi komentati urcuje, co je krasné a co je uz prehnané.
A tak se dozvidame, Ze herecka Ashley Tisdale se spélila v solariu, coz Bravo komentuje v duchu zla-
té stfedni cesty: ,radsi trochu bélejsi a hlavné zdravéjsi plet nez tohle“ (Bravo 26/2008). V jiném ¢isle
je zase kritizovana za to, Ze se nékolikrat za den pfevléka do novych Satd (Bravo 14/2008). Britney
Spears je zase skandalizovana, protoze nema oholené podpazi (Bravo 22/2008).
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Bravo se dotkne i drasti¢téjSich uprav zevnéjSku: hubnuti a plastickych operaci. Lindsay Lohan
je podle néj ptilis hubend, ackoliv jesSté pfed rokem méla ,pé€kné zenskou postavu a vétsi prsa —
dneska je hubena jako tycka“ (Bravo 26/2008). O Paris Hilton se zase spekuluje, Ze ma anorexii. Je pii-
li$ hubena: ,vystupuji ji kosti“, ,ztratila prsa“ ,,a moc pékné to popravdé nevypada!“ (Bravo 22/2008).
Ashley Tisdale si zase nechala pfeoperovat nos, a Bravo ji za to nechvali, plastiky podle néj nejsou
pfirozené, zato odchylky od normy krasy jsou naopak roztomilé. Podle Brava mé Ashley ,nebezpecny
virus - $ileny hon za krasou!“ (Bravo 11/2008). Podobné se se souhlasem nesetkaly ani sestry Mary
Kate a Ashley Olsen, které uvazuji o zvétSeni prsou. Zatimco ,Mary-Kate je se svym télem spokojena
a rozhodné nechce zaddnou operaci prsou!“, Ashley ,je pfesvédcen3, ze by zvétSeni prsou mohlo pro-
spét jeji kariéfe“. Bravo radi Ashley: ,spoléhej na pfirozenou krasu® (Bravo 26/2008). Zda se tedy, ze
Bravo vstfebalo trochu feministické kritiky medidlniho idedlu krésy. Tvrdi, Ze krasa se nemd dosa-
hovat nepfirozenymi a nezdravymi prostfedky, nicméné samotny pozadavek krasy a Zenskosti zpo-
chybnén neni.

Tak je napriklad kritizovana zpévacka Madonna, Ze ma prili§ svalnaté paZe a pfehdni to se cvi-
¢enim. Podle Brava vypada neZensky (srovnej se Zzadoucimi svalnatymi pazemi u muzf). Na druhou
stranu, nékdy je naopak $patné byt pfilis Zenska. Paris Hilton je ter¢em posmeéchu za to, Ze to pfeha-
ni s razovou barvou, kdyZ ji dokonce i razové Barbie kukufi¢né lupinky (Bravo 26/2008). Cilem je byt
»nhormalni“, jako tfeba herecka Hayden Panettiere, ktera podle Brava neni ani vychrtla, ani tlusta
a mé rada své télo. Ji a nedrzi drastické diety: ,Hayden ztstala ndadherné normalni“ (Bravo 8/2008).
Definice ,normalniho“ Zenského téla ale neni nijak samoziejma, je upeviiovana kousek po kousku
na kazdé strance Brava.

Zeny jsou tu témé&t vzdy (kromé rubrik s momentkami, které maji celebrity zesmésnit) krasné
a sexy, ukazana téla jsou vzdy $tihla a pevnda. Naptiklad o zenské skupiné Pussycat Dolls, jejichz
image je postavena predevsim na silné erotizované femininité, se tudiz dozvime, Ze jde o ,super se-
xy hvézdy“ (Bravo 19/2008), a o Madonné zase, Ze i na svuj vék je ,pofdd vymakana kocka“ (Bravo
18/2008). Kyzeny vzhled Zen se reprezentuje pfedevsim ve fotografiich, naptiklad v ¢lanku o Cerstvé
narozeném synovi zpévacky Christiny Aguilery je zpévacka vyfotografovana s dokonalym tcesem
a licenim a v korzetovych Satech s velkym vystiihem, jak se sklani ke svému ditéti (Bravo 5/2008).
Z&dné stopy po nevyspani, ndmaze ¢i inavé, zaddné kruhy pod o¢ima ¢&i zvétSené bficho, které by-
chom u Zeny kratce po porodu mohli ocekavat.

Bravo se spiSe pozastavi nad tim, kdyZ je néjaka celebrita nenalicend, jako tfeba zpévacka Pink,
kterd ovSem i bez make-upu vypada ,ohromné sympaticky“ (Bravo 2/2008). Make-up je prosté pro
Zeny (ne vSak pro muZze) pfirozeny - aspon to vy¢teme z komentare fotografie hereckého paru Zaca
Efrona a Vanessy Hudgens: ,Zac (...) naliceny! Vanessa naproti tomu pfirozené krasné jako vzdy*“
(Bravo 1/2008).

Ve starsich ¢islech roku 2008 dokonce Bravo tu a tam zvefejnilo navod, jak se vzhledu celebrit
ptiblizit - napiiklad tipy na obleceni nebo postupem pro Gpravu tcesu podle populdrni herecky.

Pfedchozi odstavce naznacuji, Ze Bravo vyviji rétoricky tlak na prizplisobovani tél pozadavkim
maskulinity a femininity. Mluveni o Zenském vzhledu je téméf celé v modu normotvornosti (,radé-
ji ... nez“, ,spoléhej na pfirozenou krasu“, ,je z ni vychrtlice“, ,nevypada to moc hezky“), nicméné
i muzi, ktefi jsou v ¢asopise ovénceni aureolou obdivu, se mohou stat pfedmétem usmérnovani.
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Napftiklad o hlavni dvojici kapely Tokio Hotel se dozviddme, jaky je kyZeny muzsky vzhled: ,Tom
dost zmuZznél (Ze by trochu posiloval?) a Bill uz neni tak vyzably“ (Bravo 2/2008). A herec Robert Pa-
tison byl zase pfistizen s propocenou kosili v podpazi, coZ je podle Brava ,out“ a ,Fiul;j!“ (Bravo
26/2008).

To tedy vyvraci zjisténi Gauntletta [2003], Ze média muzim vice toleruji ,nedokonalosti“ vzhledu,
pokud maji Sarm a vtip. Pattison byl v jednom z pfedchazejicich ¢isel popsan jako ,,upir k nakousnuti“
(Bravo 25/2008), coZ mu ale nikterak nepomohlo k shovivavému posouzeni flekt v podpaZzi.

S touto konformizaci tél souvisi i definovani riznych ¢asti téla jako Zenskych ¢i muzskych a je-
jich hodnoceni. Bravo tu a tam zvefejiiuje zebficky nejkrasnéjsich ¢asti téla celebrit. Zatimco v pii-
padé rta se jednalo pouze o zenské rty (Bravo 4/2008), top ten hrudnikl a bfich zase obsadili pouze
muZi (Bravo 5/2008). Zajimavé je, Ze komé vypracovaného hrudniku tu je poZadavkem i ploché ,bfis-
ko“, tedy atribut, ktery byval spise zdliraziiovan u Zen.

Secteno a podtrzeno, zensky a muzsky vzhled se v Bravu dost lisi. AvSak ani ne tak ,obsahem®,
nebot imperativ vypadat skvéle tu plati pro Zeny i muze, jako spis ,formou”“. Muzi jsou objektizovani
a obdivovani, Zeny peskovany. MuzZsky vzhled je pomérné rozmanity, od drsnych rockerd az po roz-
tomilé femininni chlapce, pficemz hra s hranicemi maskulinity se tu objevuje pomérné ¢asto (a jen
nékdy je kritizovana). Zensky vzhled je tu jako cil, Bravo podavéa navody, jak jej dosdhnout. A ackoliv
se tvrdi, Ze krasa nema byt na tkor zdravi (naproti tomu u muzu jde o pouze obavy o poruseni muz-
nosti), je Zensky vzhled pomérné uniformni a k imperativu pfitazlivosti nenabizi alternativy.

4.3.3.2. Rekni mi, co dé&l4$, a ja ti feknu, jaky/a jsi - aktivity, zajmy a charaktery muZi a Zen

Ve svém ,hvézdném zpravodajstvi“ Bravo pfinasi informace o tom, co celebrity délaji, jaké maji ko-
nicky a zivotni styl, coz casto také naznacuje, jaké jsou. Nejziejméjsi je toto propojeni v psychotes-
tech, které podle chovani usuzuji na povahu a ke kazdému typu pfipojuji jméno celebrity.

Aktivity, jimzZ se celebrity vénuji, jsou rozmanité a na prvni pohled nepotvrzuji genderové stere-
otypy - Zeny tu mohou byt ,power holky“ a akéni hrdinky, muZi zase péct kolaée. Genderové role se
prolinaji, jak v domaci sféte, tak ve sportu ¢i hudbé, nicméné tradi¢ni rozdéleni roli taktéZ zcela ne-
vymizelo. Tato kapitola o aktivitdch samozfejmé souvisi i se vzhledem (sport a svaly) nebo i se vzta-
hy (otcovstvi).

Akcni hrdinové a power holky, co jim Slapou na paty

Akce, adrenalin, sport, odvaha, to jsou slova, ktera se obvykle spojuji s muzi. Bravo také mluvi o drs-
nych odvaznych muzich, vedle nich vSak nechava prostor i pro odvazné Zeny a divky, ,power holky*“.
Zda se, Ze popularni kultura si stale v sobé nese silny odkaz ,,girl power", popularni verzi feminismu
pro mladé divky, kterou poprvé v hudebnim pramyslu artikulovala skupina Spice Girls v roce 1996
[Gauntlett 2003]. Girl power zdaraziiovala divci odvahu, individualismus, naplnéni snd. Podle Gaunt-
letta byl do té doby feminismus pfedevsim zaleZitosti Zen ze stfedni tfidy, které byly vnimany jako
elitafky s negativnim postojem k sexu. Spice Girls dokazaly reprezentovat hlasy mladych divek, kte-
ré nebyly vzdélané a dobfe situované. Girl power znamenala oslavu viry v sebe samu, nezavislost
a zenské pratelstvi. Najednou se objevila vyzva muzské kultufe v hudbé, kterd navic podle Gauntlet-
ta méla dopad na zity svét, neslo jen o medialni bublinu. Za pokracovatelky Spice Girls 1ze povaZovat
kapelu Destiny’s Child, které mély jeSté otevienéjsi a odvaznéjsi texty a jejichz ¢lenka Beyoncé
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Knowles je dnes stélici na strankach Brava. Destiny’s Child byly spojenim textl o nezavislosti
a osobni sile s velmi femininni a sexualné ptitaZlivou vizualni strankou.

Gauntlett dale tvrdi, ze béhem 90. let 20. stoleti se vyrazné proménil svét filmu - kromé starych
dobrych akénich hrdind se zacaly objevovat silné Zeny, bud po boku muze (Matrix), nebo dokonce
zcela samy (Vetrelec, Tomb Raider, Charlieho Andilci).

Bravo také nabizi divkdm role drsnéjsich Zen a divek: odvaznou Robinsonku, vymetacku mejda-
n1, fotbalistku, kterd se vzepfela pfedsudktm, nebojsu. Jde vSak o kratké zminky v psychotestech,
recenzich filma a podobné. ,Velké“ sportovni hvézdy ¢i akéni hrdinové jsou stidle muzi. Bravo tu
a tam zvefejni ¢lanek o mladém sportovci, pfiCemz v naSem vzorku to nikdy nebyla Zena. PiSe také
o hercich, ktefi se vénuji adrenalinovym sportiim, kromé zpévacky Pink na motorce §lo také vzdy
o muze. A zatimco v High School Musical je hlavni hrdina kapitan basketbalového tymu, jeho pfitel-
kyné je nadan studentka.

Pokud jsou Zeny a divky zobrazovany jako ,akcéni“, jde pfedevsim pravé o oblast sebeprosazeni
se, odvahy a hudby (viz témata girl power): ,Rock, punk a pofad na plny plyn!“, Avril Lavigne ,jde si
tvrdé za svym a ani ji nenapadne, aby pro sva pfani vyuZivala ostatni“, zpévacka Pink je ,Zivel, ,hla-
sitd, rockova, pfima“, Rihanna zase kreativni a plnd napadd, Britney Spears se svym odvaznym son-
gem Womanizer kritizuje machismus. Vyjimku tvofi Amy Winehouse, o niZ Bravo piSe, Ze pije alko-
hol, bere drogy a pere se (Bravo 7/2008). Amy je piiklad rozervance, ktery tvoii a zaroven se nici, coz
je role, kterou podle nas obvykle hraji genidlni umélci-muzi. Jedna z drobnych zminek o Zené spor-
tovkyni je o zpévacce skupiny Le Monde: Petra ,v soukromém zivoté pékné fadi: umi vylézt na kazdy
strom, rdda chytéd zaby u rybnika, nebo dokonce v 1été€ maka na poli, je zdvodni skokanka“ (Bravo
7/2008). Spojeni zavodniho skakani (nedozvime se vsak, o jaky sport pfesné jde, popis ¢i fotografie
chybi) s chytanim zab u rybnika sportovni vykony zpévacky ponékud znevazuje.

Ackoliv néktefi muzi jsou zobrazovani jako sladci, citlivi ¢i okouzlujici, nikdy nejsou pasivni
a jejich maskulinni role akénich hrdint a sportovcl pfevazuji (Elijah Wood leze na lané nad propas-
ti, Orlando Bloom jezdi na motorce, Bravo 20/2008, David Beckham hraje fotbal, Bravo 3/2008). ,Skola
maskulinity” v rubrice Boys zone je také velmi explicitni: Bravo ¢tenaitim nabizi tfeba simulatory F1,
fotbal, tenis (Bravo 22/2008), baseball ¢i posilovani s powerballem (Bravo 20/2008).

Domadci prdce a muzi

Stejné jako ve svété Brava existuji ,powerholky", najdeme tu i muze za plotnou. David Beckham se
dal na zdravou vyZivu a propaguje rybi prsty (Bravo 26/2008), Justin Timberlake se pfiznava, Ze neu-
mi vafit a plést, a to vafeni ho opravdu mrzi (Bravo 14/2008), ¢len kapely Jonas Brothers herecce Mi-
ley Cyrus upekl skoficovy kolac¢ (Bravo 14/2008). Boys zone zase pfinasi recept na koktejl — ovSem
s titulkem ,jak sbali$ holku“ (Bravo 20/2008): Zenské vafeni je zabaleno do muzského lovu partnerky.

Stereotypy se stdle drzi

Vidime tedy, Ze genderové role celebrit jsou rozvolnéné. Bravo samo vSak konstruuje genderoveé ste-
reotypni svét. Nejmarkatnéjsi to bylo v jedné malé zpraveé, kterd zacinala tim, Ze milenecky par ce-
lebrit spolec¢né maloval obraz. Bravo vSak na konci zpravy jasné rozdéli aktivni a pasivni roli: ,jasné,
Ze Joshovo dilo je genidlni, kdyZz mu stoji modelem takova muiza“ (Bravo 2/2008). Bravo také vnima

hudebni zanry a celebrity jako muzské ¢i Zenské. Na dopis Ctenafe, ktery si stéZuje, Ze Bravo ma pla-
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katy pouze pro divky s kapelou US5 nebo herci High School Musical, redakce odpovida, Ze prani
chlapce neignoruje, protoze otiskla plakat akéniho herce a rockové kapely: ,Poster Good Charlotte
potési vSechny rockery“ (Bravo 7/2008).

Objevuje se fada drobnych stereotypnich komentait o Zendch a muzich: malé holcicky jsou zté-
lesnéni naivity (,kdyz na roztomile dobrodruznou vanocni pohadku vezmes malou ségru, bude z ni
na vétvi“, Bravo 25/2008), fidi¢ské schopnosti Zeny jsou zpochybnény (Miley Cyrus ma novy fidic¢ak,
coZ je pohroma, Bravo 26/2008), Zeny miluji nakupovani, muzi ho nendvidi (komentaf ,,Uhodnes, kdo
z manzeld ma vétsi radost, Ze uz jdou z nadkupu?“ k fotografii dvojice, kde muz se sméje, Bravo
14/2008). Nakupovani (mysleno nakupovani obleceni) je ostatné ryze zenska a velice oblibena ¢in-
nost, jak se dozviddme tfeba i z komiksu o Mily Cyrus a Ashley Tisdale (Bravo 26/2008). Kolaz foto-
grafii celebrit v rubrice Hot Action u Zen komentovala hloupost, vzhled (tetovani), matefstvi, vztahy
(rozvod a hledani mladého partnera), u muzi se vénovala jejich povolanim (zpévak a fotbalista)
(Bravo 25/2008). Podobna konstrukce se objevila u skryté reklamniho ¢lanku o mobilech, které pouzi-
vaji mladé celebrity (Bravo 26/2008). U muzu se objevovaly komentate jako ,typicky telefon pro klu-
ky“, ,kluci maji radi praktické véci“, ,ma rad funkéni mobilni telefony“, ale také informace, Ze nas
znamy marnivec Zac Efron ma stylovy a drahy telefon, ,posledni médni vyktik“. U divek se spise
zduraznovala komunikace a styl: ,co kdyby volala ségra Paris“, ,preferuje hlavné cool vzhled“ a po-
dobné, zatimco technicka stranka telefont se divkdm nehodi: ,o technické vychytavky moc nestoji*,
uziva ,jednoduchy* telefon.

4.3.3.3. Prace, penize a jak je utracet

Pro detailnéjsi analyzu prace, majetku a spotfeby u celebrit odkazujeme na ¢ast o celebritach. V sek-
cich, které se vsak netykaji celebrit, nybrz se obraceji ke Ctendfiim a ¢tenairkdm, najdeme zajimavé
genderové rozdily. Jedna se predev$im o rdzné maédni stranky a o rubriku Boys zone.

Doporucovand spotfeba u divek se toci kolem obleceni a kosmetiky, pfipadné telefont, za ceny,
které rozhodné nejsou nizké, ale ani astronomické. U chlapct je to jinak: Boys zone uziva (podobné
jako muzské casopisy, viz vyse) nadsazku a ironii a promlouva k chlapctim, jako by byli (v soucas-
nosti ¢i budoucnosti) pohadkové bohati. Nabizi jim velice luxusni spotfebu, napiiklad drahd auta
a mobily nebo noc v nejdrazsim hotelu na svété (Bravo 21/2008). Penize a drahé véci pomohou chlap-
cim zaujmout divky. Penize, Uspéch, ziskani Zeny, to je velice tradi¢ni rovnice maskulinity. U divek
se jaksi uspéch v byznysu a velké pfijmy nepfedpokladaji.

4.3.3.4. Sexualita

Sexualita v Bravu je z genderového hlediska velice zajimavou oblasti. Nezabyvame se tu sexualni po-
radnou, ktera se vénuje problémutm Ctenaiu a Ctenafek, ale konstrukci Zenské a muzské sexuality na
obrazech celebrit. Zatimco muZska sexualita je vice zmiflovana v textové ¢asti a muzi a chlapci jsou
obecné zobrazovani jako sexudlnéjsi bytosti, smyslnost Zen je zobrazovana spiSe na fotografiich (viz
napf. materialy o kapele Pussycat Dolls, nebo obecné ,svadné pézovani“ Zen na fotografiich).

U muzskych celebrit se napiiklad fesi, zda a s kolika fanynkami spali (u Zen takova zminka ni-
kdy nebyla), objevil se také ,sexualni skandal“, Ze muz vydavajici se za zpévaka kapely Tokio Hotel
lakal po internetu z fanynek nahé fotografie. V Boys zone se také oteviené mluvi o sexu, o ,,sprostar-
nickach*, o velikosti penisu. Jak uz bylo feceno, muzska sexualita je drsnd, sprostd, soutéziva, trochu
agresivni, a zcela heterosexualni. Objevila se tu napiiklad fotografie sviidné krasavice s bublinou

80



4. Nerovnosti (tfida, gender, rasa a sexualita) v médiich: svét celebrit

»,Chtél bys mé, nebo snad ne?“ (Bravo 19/2008). Ackoliv je muzska sexualita tolik explicitni, neméla
by byt vystavovana nebo objektivizovana (,Bacha, aby tvij nahy zadek nebyl nékde na youtube®,
Bravo 19/2008) — oproti té Zenské, kterd se povétSinou néma vystavuje na fotografiich a plakatech.

O divkéach najdeme explicitni zminky jako o téch, kdo se do sexudlnich dobrodruZstvi moc nehr-
nou, jako kdyby pro né pfedstavovala velké nebezpeci. Jedna chlapecké celebrita radi ¢tendfam: ,ne-
tla¢ na ni, nevrhej se na ni hned“ (Bravo 20/2008), o prvnim sexu se zase dozvime od herecky Vanes-
sy Hudgens: ,dej si nacas, nic neuspéchej, abys toho nelitovala, a vzdy zlstan sama sebou” (Bravo
16/2008). Na druhou stranu, Bravo piSe o téhotnych teenagerkach, jakou je tfeba Sestnactiletd sestra
Britney Spears. Psychotest ohledné postojii k sexu byl také pomérné netradi¢ni (Bravo 17/2008): ce-
lebrity-Zeny byly ptifazeny jak k vysledku ,nemam zdbrany“, tak i ,romantika nade vSe*, a muze
jsme nasly u vysledku ,nikam nespéchdm®* (paradoxni je, zZe $lo o zpévaka z Tokio Hotel, ktery byl
pfedtim tolik propirdn za sexudlni skandaly).

4.3.3.5. Vztahy

Prdtelstui

Pratelské vztahy jsou v porovnani se vztahy partnerskymi v Bravu méalo zastoupené. MozZn4 je to
proto, Ze pfatelstvi je pro toto ,bulvarni zpravodajstvi“ méné pikantni neZ ldska. Lynn Spangler
[1992] ve studii o pTatelstvi na televiznich obrazovkach fika, Ze zatimco Zenska pratelstvi jsou cha-
rakterizovana spiSe intimitou a emocionalni podporou, muzské vznikaji na zédkladé spoleénych cila
¢i aktivit — muZi jsou zobrazovani, kdyZz spolu néco délaji, ne kdyz spolu prosté jsou. Vyjadiovani
emoci u muZskych postav se lisi podle Zanri - v ak¢nich filmech zcela chybi, zatimco v komediich,
kde tvoii zeny velkou ¢ast publika, jsou vztahy duvérné;jsi.

V Bravu je tato situace trochu jind. Jedno z méala dlouholetych Zenskych ptatelstvi (,Nejkras-
néjsi pratelstvi v Hollywoodu“), o nichZ se v Bravu docteme, vztah Miley Cyrus a Ashley Tisdale, je
tu zobrazeno velice povrchné. Ackoliv jsou divky oznaceny za ,pravé kamosky“, jejich vztah je po-
psan jako zabava, nakupovani, spotfeba luxusniho zboZzi i muzd, protoZe jejich p¥itelové jsou tu jen
jako pejsci na obojku, ktefi se boji, Ze je divky brzo vymeéni za jiné (Bravo 26/2008). Podobnym zpu-
sobem je reprezentovan i pratelsky vztah milionafek Paris Hilton a Nicole Richie. Zpévacka Rihan-
na se zase pfiznava, Ze s divkami si nerozumdi, radéji se prateli s chlapci - pokud to ovSem jeji pfitel
toleruje.

Pratelstvi mezi muZi jsou popsdna mnohem plastictéji a jsou mnohem citovéji zabarvena. Hlav-
nim zdrojem takovych informaci jsou ¢lanky o chlapecké skupiné USS, jejiz celd image je postavena
na predstavé jemného, citlivého a roztomilého chlapce. Novi ¢lenové se v Bravu neustale davaji sly-
Set, jak si se zbytkem kapely skvéle rozumi, jak jsou na sebe mili apod. A tehdy, kdyz skupinu nece-
kané opustil jeden jeji ¢len kvali psychickym problémum, byli USS velice smutni: ,,Chris ndm zlomil
srdce“ (Bravo 19/2008) a vzkazuji mu: ,kéz bych ti mohl pomoct“. Zac Efron, jehoZ v jednom c¢isle
Bravo ,obvinilo“ z homosexuality, je v jiném zobrazen ve svém piatelstvi s hercem Leonardem Di
Capriem. Obdivuje ho, maji podobné zajmy a Zac se od Leonarda mnohé nauci ve své profesi (Bravo
26/2008). Vidime tedy, ze muzska pratelstvi se formuji podél profesnich os, v Bravu je to vSak prav-
dépodobné podminéno i tim, Ze piSe o celebritich, a o osobé, ktera by nebyla z tohoto svéta, neméla
by stejnou profesi, by se nejspise nezminilo. Zajimavym piikladem pFatelstvi jsou sourozenecké
dvojice. Avsak zatimco u slavnych sester Olsenovych se dozviddme pfedevsim o jejich vzhledu,
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u bratri Kaulitzovych, hlavnich postav kapely Tokio Hotel, se zdlraziiuje pravé piatelstvi. Bratti
jsou stéle spolu, jsou ,jedna duse“ (Bravo 2/2008).

Chozeni, laska, svatba

Heterosexudlni milostné vztahy pfedstavuji velkou ¢ast klepli o hvézdach, tedy i obsahu Brava. Za-
milovat se, ziskat lasku vysnéného ,idola“, pripadné ,idolky“, je nezbytnym krokem ke Stésti, uni-
verzadlni hodnotou a imperativem. Co se tyce navazovani vztaht z hlediska genderu, mé Bravo jasno:
aktivitu mohou vyvijet chlapci i divky, v tom neni rozdil. Tradi¢ni muzsky pfidomek ,lev saléntG“ si
tu vyslouzila herecka Lindsay Lohan (Bravo 15/2008). Herecka Miley Cyrus je zase prototypem svad-
nice - je ,posedla flirtovanim. Kazdy tyden novy kluk“ (Bravo 25/2008). Prilis Casta vyména partnera
je Bravem hodnocena negativné, jednak proto, ze ,ldme srdce na potkani, a jednak proto, ze Miley
je pry prilis mlada. Rozdilné jsou vSak metody ,baleni“. Hvézdy ukazuji, jak ziskat lasku: ,zafici odci,
sladky usmév: Miley vi, jak na kluky!“ (Bravo 22/2008), chlapci zase radi, Ze na divky plati gentleman-
stvi, romantika, pisné o lasce, kvétiny a komplimenty ohledné jejich vzhledu. Na druhou stranu se
dozvidame, Ze jemny pfistup se divkam nelibi. Bravo lituje rockera, ktery mél problémy s laskou:
»,0yl jsem moc hodny“, zatimco ,holky staly o hajzly a rebely“ (Bravo 2/2008). Tato dvojakost muz-
ského pristupu k Zendm podle nas nijak nevybocuje z klasického schématu a jeji dva protipdly se
navzajem nevylucuji.

Avsak kdyz dojde k rozchodu, nesou to chlapci a divky stejné téZce, a dokonce i chlapci placou:
»p0 rozchodu jsem kazdou noc brecel do polstafe, az jsem vycerpanim usnul“ (Bravo 25/2008).

Hrozba nevéry se ve vztazich zminuje u muzi i Zen, v naSem vzorku to bylo ve spojeni s hvézda-
mi seridlu High School Musical, s dvojici Vanesa Hudgens a Zac Efron a s Ashley Tisdale. Bravo po-
znamenava, ze hereckd kariéra znamend hodné cestovani a setkavani s novymi okouzlujicimi lidmi,
a tedy dava prilezitost k nevére a podezirani. Zatimco Ashley je svému pfiteli Jaredovi vérna a je jen
obéti ,hloupych pomluv* (Bravo 19/2008), Vanessa svého pfitele Zaca podezird pravem, protoZe Zac
rad flirtuje (Bravo 3/2008). Vymysli proto na néj zkousku, kdyz mu posle do cesty svou kamaradku.
Bravo Vanessu chépe, ale odsuzuje jeji chovani. Jako celebrita a pritelkyné celebrity se musi pfece
Zacovi snazit porozumét. Pfibéh nevéry se v ¢asopise objevoval malo, proto nelze fict, zda Zena-sti-
hacka a muz-zaletnik jsou néjaké obecnéji se opakujici vzorce. Oba tyto pfipady souvisi s nerovnosti
ve vztahu.

Nerovné vztahy, ,mezaliance®, jsou skutec¢né zajimavym motivem. Jedna se predevsim o vztahy
celebrity s ,,obycejnym* clovékem nebo o vztahy dvou nestejné slavnych osobnosti, které ma Bravo
potfebu komentovat. Nerovnosti se tykaji pfedevsim slavy a majetku a nékdy také véku (rozuméj,
Zena je starsi nez muz). Tyka se to uz zminéné dvojice ,Zanessa“: Zac je podle Brava slavnéjsi, je pro
Vanessu dobrou partii, jeho slava ji vyzvedava nahoru (toto tvrzeni je ale problematické, protoZe oba
herci se proslavili stejnym zplisobem - seridlem High School Musical). To pfedstavuje zatéz pro vztah,
a Vanessa na Zaca zarli. Podobnou hrozbu pfedstavuje i mezaliance Ashley a Jareda. Jejich vztah je
tu konstruovan jako pfibéh lasky, kterd musi pfekonat nesnaze. Ona je totiz ,skutecné superhvéz-
da“, zatimco on zatim moc Uspéchli nema. Ona je o tfi roky starsi a také mnohem bohatsi, ,takZe po-
kud jde o kariéru, nemaji Ashley a Jared moc spole¢ného. Zato v soukromi si ndramné rozumi.“ Na
druhou stranu, Jared ale neni Uplny pan Nikdo, jak ho Bravo vykresluje - je to herec a zpévak, jen za-
tim ne komercné uspésny, coz podle Brava znamen3, Ze o Zadnou ,kariéru“ nejde. Ashley ve vztahu
dokonce funguje jako jakasi patronka, protoze Jaredovi zafidila smlouvu s nahravaci spole¢nosti.
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Bravo si je tohoto pfevraceni genderové dominance védomo, proto o ni tolik mluvi: ,Jared stoji ve
stinu Ashley“, je jen ,tim pfitelem Ashley Tisdale“, coZ by mu mohlo moZnda v budoucnu vadit. Po-
dobné je to i se zpévackou Leonou Lewis, kterd se diky pévecké soutézi stala hvézdou, zatimco jeji
pritel elektrikaf ,sedi doma“ (Bravo 9/2008). Chce ale také byt hvézdou, a tak mu Bravo radi, aby pil-
né cvicil. Kdyz tyto dva pribéhy srovnadme s analogii v pfipadu Zanessa, vidime rozdily: Vanessa trpi,
protoZe Zac by ji diky své slavé mohl byt nevérny. Druzi dva mladici ale trpi proto, Ze znamenaji mé-
neé nez jejich pfitelkyné.

Lasky usti v manzelstvi - alespoil tak by to podle Brava mélo byt. Manzelstvi jsou dilezita, stej-
né jako svatby, a tak se obcas setkdme s poznamkou typu: ,kdy do toho konecné prasti?“ (Bravo
21/2008) a ,co letos, ze by konecné svatba?“ (Bravo 2/2008). Touha po svatbé je pfisuzovana stejné
muzum i Zendm. Jiné jsou ale dtsledky: Bravo pfinasi piibéh, jak se z rockerky Ashlee Simpson po
svatbé stala novomanzelka, hospodyiika, kterd miluje, kdyZ mtzZe manzelovi uvaftit a délat domaci
préce (Bravo 11/2008). Pfevraceni genderového fadu je tedy docasné: z divoké rebelky se svatbou sta-
va spravna manzelka.

4.3.3.6. Rodicovstvi

Ackoliv je Bravo uréeno pfedevsim pro mladé ¢tenafe a ¢tenarky, o nichZ bychom si mohli myslet, Ze
na rodicovstvi maji jesté dost ¢asu, jsou déti, matefstvi a otcovstvi pomérné silnym tématem. Celeb-
rity jsou Casto zminlovany a komentovany ve svych rodicovskych rolich a zd4 se, Ze Bravo, spiSe nez
aby poucovalo, jak pouZzivat antikoncepci, jak bychom mozna mohli ¢ekat od ¢asopisu se sexualni
poradnou, spiSe socializuje do rodinnych hodnot. Rodicovstvi tu v§ak uz zdaleka neni Zenskou zale-
Zitosti. Jak si v§ima Gauntlett [2003], v zapadnich médiich béhem 90. let 20. stoleti doslo k vyrazné
proméné reprezentace Zen a muzud ve vztahu k jejich roli rodice: zatimco obrazy ,dobrych matek”
postupné mizely, obrazy ,dobrych otci“ se zacaly stéle vice a vice objevovat a doslo k jakémusi me-
didlnimu objevu otcovstvi. Péce o dité se stala soucasti maskulinity.49

Bravo se na déti pta i muzskych hvézd, a to dokonce ¢astéji nez téch Zenskych. Tak se dozvida-
me, Ze pro Johnyho Deppa jsou déti vS§im a Ze byvaly manzel Britney Spears, kterd sama ma kvli
drogdm a alkoholu problémy s péc¢i o déti, byl zvolen Otcem roku. U mladého muze, partnera skan-
dalizované téhotné teenagerky Lynn Jamie Spears, se zase Bravo pté ,,Bude Casey dobry otec?“ (Bra-
vo 2/2008). Dokonce i prototyp drsného muze, kytarista a zpévak skupiny Metallica, James Hetfield je
zasazen do role otce (Bravo 26/2008). VSechny tyto otazky naznacuji, Ze (dobré) otcovstvi je u muza
cenéno, neni vSak samoziejmou soucasti maskulinity. Naopak, u Zen se otdzky na schopnost zvlad-
nout roli matky pfilis nekladou, jako by pfichazela automaticky. (Zajimavé je, Ze zatimco u muzi se
silné zdudraziuje cit, u Zen se o jejich lasce k ditéti tolik nemluvi.) Pokud pfece jen pochyby vyvsta-
nou, je to pfedevsim s ohledem na nizky vék matky (,Je v 15 letech téhotna?“, Bravo 15/2008). Tého-
tenstvi v 17 letech vsak jiz zpochybnéno neni. A naopak, o téhotenstvi popularni ctyfiadvacetileté
pop-punkové zpévacky Avril Lavigne se Bravo vyjadfuje: ,,snad jeSté dlouho ne!“ (Bravo 15/2008). Zda
se tedy, Ze predstavy o idedlnim véku pro to mit déti tu jsou rozvolnéné, ackoliv sama hodnota mit
déti ztstava.

49 Radka Dudova [2005] vSak nabizi trochu slozitéjsi pohled na realitu fenoménu nového otcovstvi, ktery ,ziskal své
privilegované misto v sou¢asném diskursu o otcovstvi a objevil se i zna¢ny pocet sociologickych praci, které se jim zaby-
vaji. (...) Postupné ale dalsi studie ukazaly, Ze obraz ,nového otce‘ je stejné stary jako pojem ,patriarchat’, a Ze pfedstava,
podle které se otcové zacinaji mnohem vice angazovat v péci a vychové potomstva, se objevila nékolikrat jiz od samot-
ného pocatku 20. stoleti.“ Dudova vychazi ze studii o americké spolecnosti.
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Bravo také nabizi nékolik obrazi matefstvi — u ostfe sledovanych celebrit, které maji malé déti.
V nasem vzorku to byly Christina Aguilera a Britney Spears, a obrazy jejich matefstvi snad nemohly
byt vzdalenéjsi. Christina je konstruovana jako spokojena matka, jeji porod probéhl v poradku, rodi-
na funguje (Bravo 5/2008). Na fotografiich je zobrazena jako pfitazliva Zena perfektniho vzhledu (viz
vyse), spolu se svym partnerem a synkem. Jinde se zase laskyplné sklani k ditéti. Fotografie plisobi
spiSe jako peclivé naaranzované ikony, obrazy dokonalého matefstvi.

Naproti tomu stoji Britney Spears, jejiz obraz celebrity je plny skandall a 1ze jej vnimat jako p¥i-
béhu o vzestupu, padu a novém vzestupu. Britney ma dva malé syny, kvili problémim s drogami
a alkoholem ji vSak byli odebrani. Pak je znovu ziskala do své péce. V tu chvili s ni Bravo déla rozho-
vor (Bravo 20/2008). Zpévacka je konstruovana jako matka a hospodyné, Bravo se ji detailné vyptava,
jak si s détmi hraje, jak vaii a uklizi, pficemz v podtextu neni ono znamé ,i celebrity délaji obycejné
véci“, jako spiSe zdjem o deviantni matku a jakasi kontrola. Zpévacka naznacuje, ze vSechno je v po-
fadku, ale to, jak je zobrazena, naznacuje, Ze stigmatu se jiZ asi nezbavi. Jeji schopnost péce o déti je
totiz tématem i dalsich ¢lankt, naptiklad se objevila fotografie jejiho Sklebiciho se obliceje a u néj
komentar: ,Takhle se kluci tvari, kdyz jim délam palacinky“ (Bravo 25/2008). Britney Spears je tedy
pfikladem ,S$patné matky“, nebo pfesnéji ptikladem ne-idedlni matky. Bravo ji sice trochu zesmés-
fiuje, ale z jinych ¢lanka vyplyva, Ze stoji pii ni, protoze méla tézky osud. Ackoliv tu je tedy dokona-
1é matefstvi idedlem, i klopytajici matky mohou nalézt pochopeni.

Co se tyce roli obsahu roli muZe a Zeny v rodiné, dozvidame se toho pomérné malo. Zatimco
Bravo se podrobné ptalo Britney Spears na to, jak se stard o déti, u muzl se ziidka docteme, co to
vlastné znamena byt dobry otec. Konkrétnéji naznacend péce muzu byla ve dvou pfipadech, to kdyz
Brad Pitt vzal svého syna na projizdku terénnim vozem (Bravo 2/2008) a Johny Depp se v psychotes-
tu objevil jako piiklad rodinného typu, ktery nakoupi svym blizkym vanocni darky a proziva atmo-
sféru vanoc v kruhu rodiny (Bravo 26/2008).

Kdo a jak se stara o déti, je tedy nejasné. Domnivame se, Ze za timto mlcenim stoji ,samoziej-
my“ pfedpoklad, Ze jsou to Zeny, protoze kdyzZ jim nékdo pomah4d, Bravo to zminuje: Britney Spears
ma hospodyni (ale nechce, aby hospodyné méla vsechno pod kontrolou, Bravo 20/2008) a Christina
Aguilera se o péci o dité déli se svym partnerem (Bravo 5/2008).

Déti jsou jednoznacné radost. Vyplyva to z raznych citaci (,déti jsou pro néj v§im*) i obrazu (fo-
tografie spokojené matky ¢i otce). Bravo se nikdy nezminiuje o tom, Ze by péce o dité néjak vyradila
matku ¢i otce z prace nebo by poskodila kariéru. Déti celebritu maximalné ,zklidni“ (to se navic tyka
cernosského producenta, mozna se tu opét rozehrava rasové podbarvend struna divokosti ¢ernych
muzi). O skloubeni prace a rodiny se dozvidame jediné z ¢lanku o Christiné Aguilefe, ktera 1ika, ze

vvvvv

46

vSak nemulZeme urcit, zda jsou nékteré celebrity po dobu ,rodic¢ovské dovolené“ pro medialni pra-
mysl neviditelné.

Svét rodiny je tedy v Bravu v podstaté neproblémovy - je krasné mit déti, a tfeba i v nizkém véku.
Zatimco muzi tu déti miluji, Zeny o né pecuji. Normou je Zivot v heterosexudlni, nuklearni rodiné.
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4.3.3.7. Misto zavéru: ovladnuty chaos

Vidéli jsme, Ze ackoliv Bravo udrzuje tradi¢ni hodnoty femininity a maskulinity, ddva Sanci na zivot
ijinym, experimentdlnéj$im projevim genderu. Naptiklad to jsou zzenstili muzi (marnivci z US5
a androgyni jako Bill Kaulitz) nebo bohaté divky (Vanessa Hudgens) nebo rebelky (Pink, Avril Lavig-
ne). Jejich obrazy ale vzdy maji néjakou ,pojistku, kterd jim mozni zistat v té spravné genderové
Skatulce. Zeny jsou krasné a sexy na pohled, muZi svalnati a vyrazné aktivni na poli sexuality. Do-
konce i zpévacka Gwen Stefani, kterd fika: ,Upfimné feceno, radsi bych byla muz. O svy oblibeny
Sminky bych stejné nepftisla, dnes uz prece spousta chlapli nosi make-up!“ (Bravo 7/2008), a zpo-
chybniuje tak genderovy ¥ad, stale zlistdva Zenou - na fotografii vidime velmi femininni platinovou
blondynku s dokonalym make-upem a rudou rténkou. A naopak, pokud by nas fotografie mohl
zmast, ukotvi ji text: ,Podivejte se dobfe, tohle neni zadny rockovy girlband, ale pét klukua z Berlina“
(Bravo 2/2008). Zobrazend kapela hraje emo, je tedy ze subkulturniho svéta, ktery pro ostatni fungu-
je podobné jako karneval, obludarium nebo travesti show: pfevraceni potfadku je ¢asové nebo pro-
storové omezené, a neni tudiZ nebezpecné.

4.4, Rasova a etnicki odlisnost v médiich

Tato kapitola se zaméfuje na prusecik specifickych rasovych, genderovych a koneckonct i t¥fidnich
charakteristik: na medialni reprezentaci rasy u muzi a Zen. Start Hall ukazuje, jakym zplisobem je
rasa konstruovana pomoci ideologie. Ideologii chape jako ,obrazy, koncepty a pfedpoklady, které na-
bizeji ramce, jimiz reprezentujeme, interpretujeme, chapeme a ,osmysliiujeme‘ néjaky aspekt soci-
alniho byti“ [Hall 2002: 271]. Ideologie jsou nejefektivnéjsi, pokud funguji bez naseho povsimnuti, ze
nase tvrzeni o svété jsou podlozena pravé ideologickymi predpoklady, tedy Ze je neformuji ideologie,
ale Ze jsou samoziejma. Ne spolecensky vytvofend, ale od pfirody. ,A protoze se rasa, podobné jako
gender, zda byt ,dand‘ od pfirody, je rasismus jednou z nejvice ,naturalizovanych‘ souc¢asnych ideo-
logii“ [tamtéZ: 272].

Jak poznamenavaji Martin a Yep [2004], bélost (whiteness) ma v porovnani k ostatnim rasam ¢i
Lbarvam* neutralni, univerzalni charakter, diky némuz jsou bili zdanlivé bez rasy a bez kultury. To
podle nich dava bilému subjektu, zvlasté pak bilému muzi, schopnost prekracovat kulturni hranice
a brat na sebe identitu druhych. (Tak jsou napftiklad bili rapefi nebo rokenrolovi muzikanti, které
pfijima bilé i cerné publikum, ackoliv hraji pavodné ,ernou” hudbu.) Pravé tato ,neutralita“ je p¥ici-
nou, stejné tak jako duisledkem, spojovani konceptu ,rasy“ s ne-bilymi (pfedevsim cernochy, ale
i Asiaty ¢i Indiany). Shome [1996 in: Martin, Yep 2004: 230] fika, ze bélost oznacuje ,kazdodenni, ne-
viditelné, jemné kulturni a socialni aktivity, myslenky a kédy, které diskursivné zajiStuji moc a privi-
legia bilych lidi, ale které v soucasné spolecnosti strategicky zistavaji neoznaceny, nepojmenovany
a nezmapovany.“ Stuart Hall tento proces oznacuje jako ,nepfitomné bilé oko“, tedy ,neoznacena
pozice, z niZ se provadi vSechna tato ,pozorovani‘ a z niz jediné také davaji smysl. (...) ,Bilé oko‘ je
vZdy mimo ramec - ale diva se na vSechno a urcuje (positioning) vSechno v ném.“ [Hall 2002: 275].

Medialni pramysl disponuje pravé takovymto ,bilym okem*: jak ukazuje napiiklad Dixon [2004],
rasové rozlozeni populace a rasové rozlozeni pracovniki médii si neodpovidaji, pficemz bilych je
v medidlnim pramyslu vyrazné vice nez v celkové populaci a ne-bilych (v USA Afroamericanti, Lati-
noamericantl) naopak vyrazné méné. To by vysvétlovalo stereotypni medialni reprezentace jednotli-
vych ras. Delgado a Calafell [2004] v souvislosti s analyzou reprezentace latino hudebnich hvézd
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ukazuji, jak média konstruuji umeélce jako typy, které maji Sanci rezonovat s publikem. Pouziva k to-
mu koncepty odlisnosti a ,jinakosti“. Hudebni primysl velice ¢asto pracuje s exoti¢nosti rasoveé ,ji-
nych“ hudebnich protagonistt.

Zda se tedy, Ze rasistickym reprezentacim v médiich, kterd jsou zaméfena na generaci zisku, se
nelze vyhnout. To potvrzuje i Stuart Hall [2002], kdyz tvrdi, Ze média jsou rasisticka systematicky, ne
kvuli rasisticky smyslejicim jednotlivedm v nich pracujicim. Produkce rasistické ideologie v médiich
je zplisobena komplexnimi socidlnimi vztahy a ideologickymi diskurzy.

4.4.1. Obrazy rasy: bili muzi

Z vysSe zminénych divodu se zd4, jako by bili muzi neméli ani rasu, ani gender. Steve Craig [1992]
poukazuje na to, jak napfiklad genderové zaméfené vyzkumy médii chapaly gender jen ve vztahu
k Zendm a jak byli muZi ve vyzkumu médii ¢asto povaZovani za jakousi neproblematickou normu,
oproti niz se posuzovalo zobrazovani zen. Stejné tak najdeme velice malo studii bilé maskulinity,
kterd by nebyla chapana jako prosté (neproblematicka bild) ,maskulinita“, ale jako rasové specificka
maskulinita. Zda se tedy, Ze zacileni dosavadniho vyzkumu v této oblasti povétSinou odrazi pohled
bilého muze, tedy ono bilé oko, které samo zlistava mimo ramec.

Zajimavym pfispévkem k diskusi rasy a genderu je vyzkum pornografického ¢asopisu Hustler
[Dines 2003]. Dines ukazuje, jak ¢asopis konstruuje ¢ernou a bilou maskulinitu ve vzdjemném vzta-
hu. Cerni muZi ohroZuji svou animélnosti a nespoutanou sexualitou socialni fad bilého muZe, jemuZ
tak hrozi, ze bude zbaven jak bilych Zen, tak i svého spolecenského a ekonomického postaveni. Bily
mu? je konstruovan jako silny, ale zaroven cituplny lidsky ochrance bilé Zeny a Zivitel rodiny. Propo-
jeni ¢erné a bilé maskulinity naznacuji i Martin a Yep [2004], kdyZ ukazuji, jak bily raper Eminem di-
ky své neutralni, bez-rasové bélosti dokazal ztélesnit cernou maskulinitu. Eminem si osvojil obléka-
ni, gesta i styl feci a témata, kterd uzivaji cerni rapefi, a diky zddraznovani svého socidlné nizkého
puvodu (z chudé rodiny, matka alkoholicka, Zivot na ulici) se stal pfijatelnym pro cerné (vyloucené
na zakladé své rasy) i bilé (vyloucené na zakladeé ttidy, tzv. white trash, socidlné slabé vrstvy bilych)
publikum. Jednim z Castych stereotypli americkych médii, ktery se vyuziva pii zobrazovani bilé rasy,
je pravé obraz tzv. bilé chatry (white trash). Tento vyraz je odvozen od Zivotniho stylu chudych bélo-
cht z venkovskych oblasti na jihu USA, dnes vSak jiz odkazuje ke vSemu (bilému), co je laciné, hlou-
pé a neotesané [Dines 2003].

Diky normotvornosti bélosti a maskulinity tedy lze tvrdit, Ze medidlni reprezentace bilych muza
jsou tedy pomérné pestré, samoziejmé s omezenimi, ktera pfinaseji relevantni genderové a rasové
stereotypy.

4.4.2. Cerni muzi v médiich
Studie o rase a médiich v drtivé vét§iné vznikaji v jinych kulturnich kontextech, neZ je Ceska repub-
lika: v USA a ve Velké Britdnii. Proto je tfeba p¥i vyuZivani nasledujicich konceptd pro c¢eské médium

(byt referujici o americkych celebritdch nebo spise nadnarodnim amalgdmu hollywoodskych hvézd)
postupovat opatrné. Obecné 1ze konstatovat, Ze média podporuji rasové stereotypy tim, ze ¢erné zo-
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brazuji jako ,jiné“, jako skupinu stojici na okrajich (bilé) spolecnosti zejména ve dvou typech roli:
servisni a ohrozZujici.

Podle Stuarta Halla tvofi ,,gramatiku rasy“ [Hall 2002: 276] nékolik zédkladnich obrazi. Prvnim je
otrok-sluha (sluhové ¢i otroci jsou nespolehlivi, nevyzpytatelni a ochotni zradit pana ¢i pani). Nejde
samoziejmeé jen o medidlni obrazy o otroctvi. Za novodobé sluhy lze v soucasnosti povazovat nejniz-
§i socidlni vrstvy. Robin Coleman [2002] tvrdi, Ze ¢erna rasa byva v televizi ¢asto spojovana s ,un-
derclass®, s pracujicimi chudymi. Stejné tak Norma Pecora [1992] ukazuje, jak jsou ¢erni muZi v ko-
miksu o Supermanovi zobrazovani vyhradné jako nekvalifikovand pracovni sila, pripadné jako
vykondvajici servisni sluzby (taxikar). Podle ni také ¢erni v komiksu vétsinou slouZi jako masa k ,za-
lidnéni“ prostfedi a nemaji v ptibéhu zadné slovo. Dalsi Hallovou kategorii v ,gramatice“ je domoro-
dec (s primitivni dGstojnosti a urozenosti, ale také barbarstvim, pficemz domorodci byvaji zobrazo-
vani jako anonymni skupina lidi, jako kmen ¢i horda), bavi¢ a Sasek (pfirozena schopnost tancit
a hrat hudbu, fyzicka krasa, expresivita a emocionalita, ale také hloupost). Pfedpoklad vrozeného ci-
tu pro hudbu na zakladé pfisluSnosti k rase ¢i etniku nalezneme i v ¢eském prostredi, jak ukazuji
Burton a Jirdk [2001] v souvislosti s medialni reprezentaci Romd.

Hall poukazuje na hlubokou ambivalenci téchto postav, kterou jim pfisuzuje ,bilé oko“: nezka-
Zenost versus barbarstvi jako dvé strany jedné mince - primitivismu. ,Rasa“ tedy pro bilé oko zna-
mena primitivismus, blizkost k pfirodé. Primitivismus je také zdrojem neovladnutelné, necivilizova-
né sexuality, a to pfedevsim v souvislosti s muzi. Dines ve studii konstrukce bilych a ¢ernych muzt
v masové dostupném americkém pornografickém c¢asopise Hustler ukazuje, jak jsou ¢erni muzi zo-
brazovani jako sexudlni monstra ohroZujici (bily) socidlni ¥4d. Cerni muzi hraji v téchto medidlnich
reprezentacich hypermaskulinni a hypersexualni roli, a ¢asto jsou redukovani na ,legendarni“ cerny
penis. Jejich pfehnané sexudlni a animalni role pak vyvstava jasnéji v kontrastu se subtilni bilou Ze-
nou. Cerni muZi jsou tu pustositeli bilého Zenstvi, coZ souvisi s jejich dlouhodobou mediélni repre-
zentaci jako vrahli a sexudalnich nasilniki v americké kultufte.

Podle Dines tyto obrazy sdéluji sexudlni hrozbu, kterou pfedstavuji cerni muzi pro muze bilé:
¢erni muzi vyhraji soutézeni o bilé Zeny, a tak nahradi bilé muze v jejich roli milence, i Zivitele rodi-
ny a ochrance. Vitézstvi cerného muZe v boji o bilé Zeny na strankach ¢asopisu ¢tenaium ukazuje,
co se stane, pokud nebude cerna maskulinita ovladnuta. Jedna se tedy o zobrazeni ,strachu bilych“:
bily muz ztraci bilou Zenu a neni schopen ji ziskat zpét. To celé podle autorky souzni s poselstvim
dalsich médii, ze bily muz se rychle stdva novou minoritou a Ze ztraci praci a zivotni prostor kvuli
cernym - ktefi jsou idajné zvyhodiiovani proto, Ze byli v minulosti utlacovani.

Dines dale pomoci vyzkumu Jones [1993 in Dines 2003] ukazuje, Ze ¢erni muZi nejsou zobrazova-
ni jako bytosti schopné lidskosti. V hollywoodskych filmech stejné jako bili muzi, i oni hraji role na-
silnych, drsnych muzq, oproti bilym vsSak uz nejsou zachyceni v intimnich chvilich s bilou Zenou.
»Tyto scény ujistuji publikum, Ze pfes vSechno nasili je bily muz stale schopen pouta s jinym cloveé-
kem a Ze dokaze vytvaret vztahy. U Cernych herct ale tato humanizujici vlastnost chybi, takZe mo-
hou byt definovani pouze svym nasilim.“ [Dines 2003: 453]. Tyto medidlni reprezentace podle ni na-
znacuji podfadnost ¢erné maskulinity. Nasili je, jak se zd4, velice ¢astym atributem medidlni
reprezentace ¢ernych muzud. Dixon [2004] ukazuje, jak v televizi konstruovaném svété jsou cerni mu-
Zi pachateli trestnych ¢ini mnohem castéji nez v ,redlném* svété. Ackoliv Dixon neporovnava re-
prezentaci a realitu, ale pouze dveé reprezentace (,realitu” v jeho vyzkumu zastupuji soudni zazna-
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my, které mohou byt produktem stejné rasistickych instituci jako média), 1ze jeho praci povazovat
za doklad medialni predpojatosti.

Pohled na ¢ernou maskulinitu v hip-hopu, a potazmo v hudebnim pramyslu, nabizeji Martin
a Yep [2004]. Jejich jiZ zmifiovand analyza Eminema jakoZto velice Uspésné medialni postavy popisu-
je normativni pfedstavu ¢erného muze v hiphopu. Extrémné maskulinni vlastnosti jako sila, nepfte-
mozitelnost, pfipravenost k boji jsou zadouci, zatimco projevy slabosti se potlacuji. To je diivodem
tak ¢astych homofobnich vypadt v hip-hopovych textech, stejné jako negativniho p¥istupu k Zendm,
ktery se rozviji kolem pojmu jako ubliZeni, dominance a ovladéani. Cerny muZ v hip-hopu predstavu-
je smésici hnévu, fyzické hrozby a sexudlni agresivity.

Ruzné studie z raznych typl médii tedy ukazuji to, co fikd Dines [2003]: ¢ernd maskulinita je
stale reprezentovana jako deviantni.

4.4.3. Latinoamericti muzi a dalsi ,,minority*

Studii o latinskoamerickych muZich v médiich je k dispozici pomérné& malo. Cetnost vyzkumu opét,
zda se, kopiruje neviditelnost této skupiny v médiich. Dostupna literatura naznacuje, Ze pokud se
o ,latinos“ v médiich mluvi, jsou jejich reprezentace velice Sablonovité. Delgado a Calafell [2004]
ukazuji, Ze latinoameric¢ti muzi, i pfes jejich vzristajici popularitu v hudebnim primyslu, hraji v pop
music pfevazné dva typy roli: banditu, nésilnického muze, jehoz maskulinita je podobné té, jez byla
popsana v pfedchozim odstavci o hip-hopu, anebo milovnika, exotického, vaSnivého, vysoce sexual-
niho svadce. Ackoliv autofi zdlraziiuji to, Ze marketingové strategie medialniho primyslu vyrazné
ovliviiuji reprezentace umélce ¢i umélkyné, ukazuji také, Ze vysledna reprezentace dané osoby (hu-
debni hvézdy) zalezi na ni samé - zda se pfizplsobi mantineltm, které ji hudebni primysl nabizi. Na
ptikladu zpévaka Rickyho Martina ukazuji, Ze je mozné pfekracovat pfedem dané Sablony. Martin
napriklad hraje roli jak milovnika Zen, ale ani nepopira dohady o své homosexualité, a ,,(...) dokaze

vvvvvv

Obratime-li pozornost k medidlni konstrukci maskulinity u dalsich ras a etnickych skupin, jako
jsou Asiaté ¢i Indiéni, je teorie vic nez skoupd. Podobné je to i v pfipadé romské maskulinity. Homo-
14¢ a Karhanova [2001] ve své analyze medialni reprezentaci Romu konstatuji, Ze Romové se v médi-
ich zminuji nejcastéji v souvislosti s kriminalitou - at uz jako pachatelé, nebo obéti trestnych ¢int,
ale potazmo i v ¢lancich o ,sluSnych Romech®, kdyz banalni ctnosti nékterého ¢lena romské komu-
nity vyzdvihuji jako néco vyjimecného. Genderové hledisko s dlirazem na maskulinitu v analyze za-
tim absentuje.

4.4.4. Negroizace etnik

Velice zajimavy ptispévek do diskuse o konstrukci rasy pfedstavuje ¢lanek White Negroes od Jana
Nederveena Pieterseho [Pieterse 2003]. Autor v ném ukazuje, jak se tytéZ stereotypy konstruujici ra-
sovou a etnickou jinakost stale stejnym zplGsobem uzivaly k poniZovani nejriznéjsich etnickych
skupin. Jako ptiklad tohoto procesu uvadi démonizaci Irl1, nebo to, jak po pfichodu Ciflant do USA
byli ¢insti délnici konstruovani podobné jako pivodné ¢ernosi - moralné slabi, necivilizovani, détin-
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§ti, h¥iSni a smyslni, muZi byli povaZovani za sexualni hrozbu bilym Zendm: ,Prakticky cely reperto-
ar proti-cernosskych pfedsudki se pfenesl na Ciflany: promitl se na jinou etnickou skupinu, ktera
vSak zaujimala stejnou pozici na trhu prace a ve spole¢nosti. Profil nové minority byl zkonstruovan

1Y

podle modelu minority jiz existujici“ [Pieterse 2003: 113].

Totéz se pak délo napiiklad s konstrukci obrazu Filipinct nebo Vietnamcu. Pieterse zdGraznuje:
»neni to etnicita nebo ,rasa“, co ovlada zobrazovani a diskurz, ale povaha politického vztahu mezi na-

vvvvv

Pfijmeme-li tuto hypotézu, je velice pravdépodobné, zZe nejvétsi rozdily v mainstreamovych me-
dialnich reprezentacich budou mezi bilou maskulinitou a v§emi ostatnimi, ne-bilymi maskulinitami,
které by si mély byt viceméné podobné.

4.4.5. Otevieny a nepfimy rasismus médii

Na zavér teoretické ¢asti jeSté zminime znovu Stuarta Halla a jeho klasifikaci rasismu v médiich.
Hall [2002] mluvi o otevieném (overt) a nepfimém (inferential) rasismu. K otevienému rasismu médii
dochézi, kdyz média davaji prostor jasné rasistickym nazorim a stavi je do pfiznivého svétla. Za ne-
pfimy rasismus Hall oznacuje pfipady, kdy se referuje o zdanlivé pfirozenych (naturalizovanych)
charakteristikadch rasy a kdy dand medialni reprezentace spoc¢iva na nezpochybniovanych rasistic-
kych pfedpokladech. Oba typy rasismu jsou dle Halla v médiich bézné, nicméné nepfimy je Castéjsi,
a také zaludnéjsi, protoZe je pro mnohé lidi neviditelny.

4.4.6. Zobrazovani rasovych a etnickych odliSnosti v ¢asopise Bravo

Na prvni pohled se zd3, Ze rasa celebrit zobrazovanych v Bravu nehraje roli. Jakoby platilo, Ze penize
a slava dokaZi uzavorkovat rasové predsudky, a tfida tak prekryva rasové a etnické rozdily. Nap¥i-
klad se dozvidame, Ze hudebnici Justin Timberlake a Timbaland spolu dfive ispéSné spolupracovali
(prvni je béloch, druhy ¢ernoch), nyni se hadaji o autorstvi hitd, a tedy i penize z nich plynouci.
Zdrojem konfliktu tedy neni rasa, ale penize. Stejné tak milenecké dvojice mladych celebrit Rihanna
a Chris Brown (oba Cernosi) jsou zobrazeni, jak travi volny ¢as v luxusnim hotelu na Jamajce. Raper
a producent Jay-Z zase ,ma krasnou Zenu Beyoncé, vlastni médni znacku, filmovou spole¢nost a na
konté pres 50 milionti prodanych desek.“ Na prvnich dvou p¥ickach v zebficku nejbohatsich part na-
jdeme Cernosské dvojice, které v souctu vydélavaji pfiblizné stejné jako zbylych osm part dohroma-
dy (Bravo 26/2008). Z takovych ¢lanku se dozvidame, Ze i Cerni jsou bohati a ispésni a mohou si do-
volit okdzalou spotfebu.

PrestoZe se Bravo vyhyba otevienému rasismu, pii detailné&j§im pohledu vidime, Ze reprezenta-
ce bilych a ne-bilych lidi se vzajemné lisi. Ackoliv Bravo pii zobrazovani celebrit pouzivd pomérné
Sablonovité prostfedky a z osobnosti vytvati spise jisté typy, jsou role bilych hvézd mnohem roz-
manitéjsi nez role celebrit ne-bilych. U bilych muzl se nikdy nedozvidame, Ze jsou bili. Jejich rasa
je jaksi samoziejmé a neviditelna. Bili muzi zaujimaji v Bravu role mladych krasavct (Zac Efron),
ale i zralejSich muzd, tfeba herct (Michael Craig) ¢i fotbalistd (David Beckham). V hudebni sféfe je
nachazime v nejriznéjsich formacich, od néznych chlapeckych skupin az po rockové ,rebely“ ¢i na-
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licené hvézdy stylu emo. Bili muZi zaujimaji véechny symbolické prostory, které Bravo muziim po-
skytuje.

Z ne-bilych muzu se v Bravu nejcastéji objevuji Cernosi. V drtivé vétsiné se jedna o rapery a hip-
hopery (Timbaland, Ne-Yo, Kanye, Jay-Z, Nelly, 50 cent, Snoop Dog atd.), jejichZ reprezentace se od-
viji plné v duchu cerné maskulinity v hip-hopu tak, jak ji popisuji Martin a Yep [2004]. Bravo c¢asto
zduraznuje agresivitu ¢ernych rapert, a to jak slovné (,tvrdy raper”, ,nedavno vylezl z chladku, kde
sedél” - socidlni deviace je jesté podpofena uzitim slangovych vyrazu), tak obrazové - napiiklad na
fotografii rapera Nellyho, ktery pézuje s obnazenym hrudnikem a ukazuje vypracovany a potetovany
hrudnik a paZe - symboly maskulinity.

V tom, Ze nasilnosti a potiZe se zdkonem jsou blizké pravé ¢ernym muztm, nas utvrzuje tfeba
i ¢lanek ,Celebrity za mfiZzemi“, kde z Sesti muzu jsou ¢tyfi Cerni (dva bili). Podobny je i pfibéh o Zi-
voté Jaye-Z, ktery se z drogového dealera stal ispéSnym raperem a producentem. Tento ¢lanek kom-
binuje konstrukce ¢erné maskulinity a pfib&h o americkém snu, ktery se v Bravu objevuje témér
u kazdé celebrity. AvSak zatimco u nékterych bilych hvézd je na pocatku zdiraznén spise nizky soci-
alni puvod, z néhoz se vypracovaly do svéta bohatstvi a slavy, u ¢ernych muzii-rapert se k chudobé
pripojuje jesté zlocin. Jay-Z se ,narodil do prostfedi plného nésili“ a v mladi sdm nékoho pobodal,
podobné jako vysSe zminény raper Ne-Yo, ktery ,vylezl z chladku“, kam byl odsouzen také za pobo-
dani. Dalsi raper Snoop Dog je zase spojovan s konzumaci drog — Bravo u malé zpravicky, ktera avi-
zovala soutéz o listky na jeho koncert v Praze, napsalo: ,Milé déti... Zahulime, uvidime!“ (Bravo
17/2008). Sexudlni agresivita cernych raperl je zase podpofena sdélenim o tom, Ze raper 50 cent vy-
zaduje do Saten ¢i hotelového pokoje alkohol a prostitutky.

Bravo ochotné pfistupuje na kédovani cernych rapert jako hrozivych, agresivnich muzd. Prav-
dépodobné jen reprodukuje jiz vytvoreny medialni obraz téchto umélct. Redakce to dokonce sama
potvrzuje v rozhovoru s Jayem-Z: ,Bravo: Hip hop bere spousta lidi jako jeden z faktorti vzristajiciho
pouli¢niho zlo¢inu“ (Bravo 17/2008). Rapefi v omezeném mnozstvi reprezentaci ¢ernochd v Bravu
pfevaZuji, a tak zistava Cerny nasilnik téméf jedinym obrazem ¢erného muze.

Alternativni obraz se nabizi v osobé Chrise Browna, mladého zpévaka r'n’b, ktery se v prabéhu
roku 2008 stal pritelem slavné zpévacky Rihanny, coz je pravdépodobné dtavod jeho pfitomnosti na
strankach Brava. Z pocatku jej totiz Bravo popisuje jako neznamého mladika, nékde je dokonce
oznacen jako ,Rihannin kluk, coz je zajimavé z genderového hlediska. Chris Brown je konstruovan
spiSe jako mily chlapec: na fotografiich se ¢asto usmiva, dava rady ohledné lasky a vztahd, figuruje
jako ptiklad médniho obleceni pro chlapce. Zkratka, je jaksi lid$téjsi a blizsi nez drsni rapefi.

Podobnym pripadem je Corbin Bleu, ktery hraje v ¢asto zminovaném a oslavovaném seridlu
High School Musical - také se jedna o mladého cernocha. Jemu vSak nikdy Bravo nevénovalo tolik
prostoru jako hlavni hvézdé serialu, bélochovi Zacu Efronovi, ktery se v roce 2008 objevil v téméf
kazdém cisle a obsadil hned nékolik velkych dvoustrankovych ¢lankd. Ne-bily mladik je vSak témér
bezejmenny, figuruje spisSe pravé v pozadi, k ,zalidnéni“ ptibéhu [viz Pecora 1992], a nedostava pro-
stor promluvit. Témét vzdy byl pfedstaven jen v souvislosti se svou seridlovou postavou. Brown
i Bleu jsou konstruovani jako mladi, mili chlapci, ktefi prozivaji starosti se skolou ¢i laskou (¢imz se
bliZi nékterym svym bilym protéjsktim), zatimco rapefi fesi problémy zcela jiného kalibru: nasili,
drogy, chudoba.

90



4. Nerovnosti (tfida, gender, rasa a sexualita) v médiich: svét celebrit

Jsou to vSak pravé drsni rapefi, kdo ukazuje soucit s chudymi a potfebnymi. Bravo nezapomene
zminit, ze Jay-Z dava nemalé ¢astky ze svého vydélku na charitu, stejné tak jako Nelly, ktery vénuje
penize ,détem, které nadevse miluje“. Herec Will Smith je zase konstruovan jako starostlivy otec,
kdyz jej Bravo cituje, ze pro své déti nemohl najit Zddnou vhodnou skolu, tak radéji rovnou koupil
tu, kterd mu vyhovovala. Zd4 se tedy, zZe nésilnicka ¢ernd maskulinita je v nékterych pfipadech ,po-
lidsténa“ schopnosti projevit soucit a lasku [srovnej s Dines 2003, viz vysSe]. DGraz na charitativni
¢innost se vSak v Bravu neobjevuje pouze u Cernych celebrit, je to motiv, ktery nachazime velice ¢as-
to a ktery mé mozna ospravedliiovat astronomické ¢astky, které celebrity vydélavaji, je tedy spise
aspektem tfidni nez rasové odliSnosti.

Cernym muZim neni v Bravu upfena ani schopnost laskyplného partnerského vztahu: naopak,
laska a vztahy jsou pfece jen podstatnou ¢asti casopisu. Bravo se pravidelné zaobira vztahem Rihan-
ny a Chrise Browna, Jaye-Z s Beyoncé. Nicméné, v pfipadé ostatnich ¢ernych rapera Bravo o partner-
kach ¢i lasce mlci. Rapefi budi dojem osamélych drsnych muza. Bravo také béhem celého roku zo-
brazilo pouze jeden rasové smiSeny partnersky vztah. Lze se jen dohadovat, zda je to proto, Ze ve
svété celebrit je takovych vztahti malo, nebo proto, Ze nékde v procesu produkce redakéniho obsahu
zafungoval gatekeeping za Gcelem odstranéni potencidlniho ohrozZeni socidlniho fadu (strach bilého
muze).

Jiné role ¢ernych muz1, nez je zavedeny typ drsného rapera a typ roztomilého mladika, Bravo
prakticky nenabizi. Drobnou vyjimkou jsou asi dvé zminky o zpévaku Sealovi, jenZ byl Bravem po-
jmenovan jako ,cerny gepard“, hrajici ,jemny soul“. Exotizace zpévaka a spojeni s pfirodou rozehra-
va rasové stereotypy na jen o trochu jiné struné.

Casopis ¢ernym muzum ani ned4va pfili§ prostoru — obvykle jsou soucasti n&jaké fotografické
a textové kolaze na urcité téma (kriminalita celebrit, kuriézni pozadavky hudebnich hvézd na vyba-
veni Saten), pfipadné se stanou bezbrannou obéti médni policie, kterd komentuje jejich vzhled. Vel-
ké dvoustrankové clanky byly vénovany pouze dvéma z nich: Timbalandovi a Jayovi-Z.

Jini ne-bili muZi se v Bravu objevuji velice sporadicky. Napiiklad britsky fotograf afghanského
puvodu, ktery se stal pFfitelem zndmé zpévacky Britney Spears, je popisovan negativné jako bezo-
hledny paparazzo, ktery se se zpévackou pfateli z vypocitavosti. Navic odlisna etnicita jeho rodiny
pfedstavuje problém. Bravo vyjadfuje obavy ze stfetu kultur: ,zapadne Britney do rodiny, ktera po-
chézi z Afghénistanu?“

Dalsi vyjimku tvoii kratké ¢lanky o romské hip-hopové kapele Gipsy.cz, kterad se v roce 2008 pro-
slavila na domaci hudebni scéné. Kapela je kddovana pomérné ambivalentné: jednou se oznacuje za
Romano hip-hop a Bravo pige o jeji politické pisni proti ministrovi Cunkovi, ktery negativné proslul
kauzou vystéhovani vsetinskych Romt. V ¢lanku o uspéchu Gipsy.cz na festivalu World Music se
viak piSe, Ze se jedna o prvniho ¢eského umélce na této akci. Uspéch kapely tak smazava etnickou
nerovnost a otevird ji cestu k pfijeti Bravem mezi Ceské celebrity. Vzestupna tfidni mobilita tak pfe-
kryva rasové odlisnosti, ¢ini z nich naopak exotickou pfednost, ale pouze v urcité (dalo by se fici mé-
né vyznamné) skatulce world music. Zajimavé je, Ze ackoliv zpévak Gipsy.cz je raper a ve svych tex-
tech se vyrazné stylizuje do hip-hopové cerné maskulinity (nap¥. sexismus a narazky na konzumaci
drog v textech, hip-hopové obleceni, nésili a kradeze ve videoklipech), nic z toho Bravo nezminiuje.
Obrazovy kéd vsak romského rapera konstruuje podobné jako jeho cerné kolegy: fotografie jej za-
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chycuji v rGznych grimasach, které déla zamérné, a naznacuji jeho rebelskost, protoZe tolik kontras-
tuji s usmévavym pédzovanim celebrit. Podle Martina a Yepa [2004] tvoii podobnd gesta rebelie
a vzteku soucast ¢erné maskulinity v hip-hopu.

4.4.7. Elitni a neviditelné narody

Pii analyze obsahu casopisu se objevil jeden velice silny a stdle opakujici se motiv: Bravo konstruuje
jakysi pomyslny zebficek narodu. Piislusnost celebrity k urcité narodnosti ji automaticky fadi na
rickd a métitkem uspéchu néjaké celebrity je to, zda zabodovala v USA, potazmo v Hollywoodu. Do-
chazi tak paradoxné k tomu, Ze Cesti ¢tenafi a ctenarky se dozvidaji o hvézdach a hvézdickach, s ni-
miz nékdy ani nemohou mit pfimou divackou ¢i posluchacskou zkusenost (pokud si je na zdkladé
v Bravu ve spiSe okrajovych rubrikdch. Dalsi vyznamnou zemi z hlediska hodnoceni celebrit je ze-
jména Velka Britanie a ¢astecné Kanada, v evropském méritku pak Némecko, odkud je nékolik hu-
debnich skupin, o nichz Bravo piSe, a odkud pochazi samotné vydavatelstvi Brava.

O USA jako zemi zaslibené se dozvidame pfedevsim z ¢lankud o ne-americkych hvézdach. Typic-
kym ptikladem muze byt némecka rockova kapela Tokio Hotel, jiz Bravo vénuje velky prostor. Bravo
pise o jejich uspéchu: zacinali ve Spinavé zkusebné v Magdeburku a ,ted dobyvaji Ameriku.“ Cituje
jednoho ¢lena kapely: ,nikdo z nas nepocital s tim, Ze bychom mohli vystupovat v USA.“ A nejen
Amerika samotn4, ale i americké celebrity jsou o fad vySe nez ty némecké, naznacuje Bravo, kdyzZ
uspéch kapely popisuje i tim, Ze jeji ¢lenové na predavani hudebnich cen ,sedéli vedle Jonas Brother,
Miley Cyrus, Britney Spears, Rihanny a Madonny* (tedy hlavnich hvézd pfedevSim na strankach sa-
motného Brava). Dokladem uspéchu je i to, zdlraziuje Bravo, Ze americti fanousci znaji texty pisni
Tokio Hotel v némciné. Samo Bravo ale v kazdém cisle otiskuje anglické texty pisni riznych inter-
pretq, takze lze pfedpokladat, Ze cesti fanousci ovladaji texty v angli¢tiné. O pozoruhodnosti znalos-
ti anglickych textd se vSak ¢asopis nikde explicitné nezminuje.

Vyssi dulezitost americkych celebrit mizeme ¢ist i ve ¢lanku o ¢esko-polské zpévacce Ewé Far-
né, jiz Bravo sleduje do Londyna, kde se setkala s americkou teenagerskou skupinou Jonas Brother.
Dal$im dspéchem Ewy je natoceni pisné pro americky medidlni koncern Disney a jeho film Camp
Rock, o némz se také v Bravu ¢asto mluvi.

Némecké hvézdy se v Bravu objevuji pomérné casto, at uz jsou to reportaZe o skupiné Tokio Hotel,
Ceskym hvézdam jsou v tisténém Bravu vyhrazeny spiSe mensi ¢lanky v zadnich ¢astech ¢asopisu,
Casto se objevuji v rubrice Community, kdy redakce avizuje jejich hostovani v televiznim potadu
Bravo TV. Které narody néco znamenaji na mapé hudebniho primyslu a které jsou pro Bravo rele-
vantni, vidime i z pravidelné otiskovanych adres, kam si fanousci a fanynky mohou psat o autogra-
my celebrit. Nejcastéji se tam objevuji americké, britské a némecké hvézdy. Podobné je to i v hudeb-
nich tipech, kde Bravo otiskuje minirecenze nové vychazejicich alb. Opét jde pfedevsim o americké,
britské, kanadské a ceské umeélce. Pokud uz Bravo upozoriiuje na album ze zemé, ktera na této mapé
nefiguruje, citi potfebu to néjak osettit a zdlivodnit. O rumunské kapele, jejiz hit se momentélné ob-
jevoval v radiich, napsalo: ,moZzné se najdou i taci, kterym jméno skupiny Morandi nic nefika“ (Bra-
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vo 20/2008). Dalsi v této geografii nezndma zemeé, Francie, je zminéna jen v souvislosti s americkym
hercem Johnym Deppem, podle néjz je ,Amerika naprosto ujetd“, a proto Zije a své déti vychovava
ve Francii.

Souvislost s ,Amerikou“ je pro vyznam celebrit velice dilezZitd, na Zeb¥icku je posunuje vyse.
Mozné pravé proto jsou vSichni ¢erni rapefi a dalsi ne-bili umélci a umélkyné z USA, pfipadné z Vel-
ké Britanie. Bravo tvrdi, Ze Gspéch na hudebnim trhu v USA je mnohem zasadnéjsi nez v jinych ze-
mich. Zemé v Africe, Jizni Americe ¢i Asii jsou bud konstruovany jako ,exotické raje“, kde bohaté ce-
lebrity travi volny ¢as (napf. soukromy ostrov v Maledivach jako rajské misto zaslouZeného
odpocinku dvou ¢lend Tokio Hotel), anebo jako chudé zemé, jimz celebrity jezdi pomahat. O tako-
vych zemich se vSak ¢asopis téméf vzdy zminuje v souvislosti s navstévou celebrity (a pravé proto).
Celebrity tu jsou konstruovany jako poslové dobra v chudych exotickych zemich.

4.4.8. Rasa a femininita: cokoladové krasky

Ne-bilé Zeny jsou masmédii nejcastéji prezentovany na poli hudebnim, a to v rdmci hudebniho sty-
lu, ktery ve vétsi mife pronikl do Soubyznysu - hip-hopu (rapu). Je to oblast, z které se rekrutuji (pre-
devsim americké) ne-bilé celebrity, jez vidame pravidelné i na strankach ¢asopisu Bravo. Hip-hop je
ovSem nechvalné znam pro své sexistické azZ misogynni texty, které nahlizi Zeny jako pouhé sexudl-
ni objekty. Jak Zeny participuji na hudbég, kterd se oznacuje za ,muzskou”, a je sou¢asnym piikladem
podfizenosti Zen v populdrni kultufe? Maji zde Zeny vibec jiné, aktivni role?

Typicky obrazek hip-hopovych klipa tvofi drsni ¢erni muzi-rapefi obklopeni tuctem cernosek
a latinoamericanek v plavkach nebo spofe odénych ve striptyzovych klubech. Podle Perry [2003] byva
hip-hop obviflovan pro sexudlni objektifikaci a degradaci Zen, které jsou v textech oslovovany jako
dévky a kurvy. Zeny jsou komodifikovany, slouZi jako jedna z poloZek majetku, podobné jako drahé
hodinky a luxusni auta. MuZi si je mohou koupit, protoZe k tomu ziskali potfebné bohatstvi. Zeny
jsou navic zobrazeny jako bezduché, urcené jen k svadivému tanci. Jejich o¢i nehledi na kameru, coz
umozZziuje divakovi zaujmout k nim voyueristicky vztah. Videoklipy pfijaly afroamericky idedl Zen-
ské krasy v tvaru téla, zejména co se tyce idealu velkého silnéjsiho pozadi, které musi byt ovSem do-
plnéno velmi utlym pasem a krasné tvarovanyma stihlyma nohama a rukama. Na druhou stranu se
u ¢erno$ek v klipech preferuji svétlejsi odstiny pleti a narovnané vlasy. Casto dochézi ke kombinaci
svétlych tvaii a silnéjsich pozadi, neboli vysokostatusového obliceje s vysoce sexualizovanym télem,
které je kddovano jako télo afroamerické Zeny z nizké t¥idy. Tanecnice se malokdy projevuji jako ob-
dafené humorem ¢i inteligenci. Poselstvi, které vysilaji tyto hudebni klipy mladym divkam, je byt se-
xy a ziskat bohatého muze [Perry 2003].

I podle Gaunt [1995] jsou rapové fanynky ukazovany jako objektifikované, dozadujici se sexu ¢i
nazyvany ,zlatokopkami®, které se snazi pfes sexudlni vztah ziskat podil na bohatstvi slavného
c¢erného muze. Hip-hop je také silné spojovan s prostorem ulice. Ta je mistem, kde si redlné cerné
divky hraji a Zeny pracuji, ale jen tak se potulovat po ulicich odporuje definici Zenskosti. Ulice je
znakem muzZské soutézivosti a boje gangt, aktivity na ,rohu ulice“ patfi pfedevsim do muzské sfé-
ry. Ulice je kédem pro maskulinitu a omezuje plné vyjadieni Zen. Rap se chape jako neromanticky,
meéstsky, realisticky, agresivni, coz asociuje maskulinitu. Prolinani genderu a rasy nedovoluje afro-
americkym Zendm vyjadfit sexualitu, vulgaritu, zlost a agresi — hlavni prvky muzského rapového
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vyjadfeni - stejné jako muzi. Maji Zeny vibec v takovémto prostfedi moZnost a prostor projevit se
jako subjekty?

Zeny v hip-hopu aktivni byly a jsou, ale pouzivaji rizné strategie, jak se stat viditelnymi. V uréi-
tém smyslu se da hovofit o feministické reakci, od 80. let zaznivaji kritické hlasy Zen (napft. Sal-
t'n’Pepa, Queen Latifah, MC Lyte, Lauryn Hill, Missy Elliot apod.). Nékteré z nich pfejimaji muZsky
zpusob reprezentace (muzské volné raperské obleceni, vulgarni mluva, muzské symboly - vydélava-
ni penéz apod.). Skupiny jako napfiklad duo BO$$ dokazaly, Ze mohou prezentovat muzské ,gang-
sta“ pozy, na druhou stranu je jim vycitano, Ze ptsobi jako muzatky [Gaunt 1995].

Proto Castéji vytvareji image, ve kterém se prolinaji muzské a zenské prvky. V textech zenské
hip-hoperky propojuji znaky spojované s maskulinitou (tvrdost, ulice, kradez, sex) s femininnimi
symboly, jako je jemnost, romance, zavazek, déti. Oproti typickému muzskému rapu, ktery malokdy
vyuziva zpév, Zenské umeélkyné se kromé mluveného (rapovaného) slova vyjadfuji i zpévem. Vzhle-
dem k tomu, Ze absence zpivani je povazovana za hodnotnéjsi a vice deklamativni styly se berou za
tvrdé (,hardcore“), Zeny zpévem zaroven devalvuji svou autenticitu rapert. Zpivané skladby spise
prechazi do jiné kategorie ¢erné, afroamerické popové hudby - R&B (jinde r'n’b ¢i soucasny rhyth-
m’n’blues). Tento styl byva spojovan s romantikou, kterd predstavuje typicky zenskou reprezentaci.
Zenska sexualita je tak zak6dovana pomoci symboli 1asky, emoci a zdvazku v romantickych bala-
dach [Gaunt 1995].

Kombinaci femininnich a maskulinnich prvki také pfedstavuje napéti mezi texty umélkyn a je-
jich vizualni prezentaci. Sebevédomy (az feministicky) hlas byva doplnén sexualizovanou image.
Perry [2003] interpretuje tento protiklad jednak jako mozny konflikt mezi vlastni aktivitou umélkyn
a zdjmem producenttl a rezisérd. Ale i Siteji 1ze nahliZet na tento jev jako dusledek plisobeni kultury
se silnou rasovou, genderovou a sexualni hegemonii, ktera klade normy a méfitka uspéchu. Lidé se
chtéji citit atraktivni, i kdyz chépou, Ze to pfispiva ke stereotyptim, podobné chtéji dosahovat uspé-
chu, i kdyZ je ¢asto vazan na genderoy ¢i rasovy utlak jinych. Uspéch Zenskych barevnych hudebnic
je obtizny bez odpovidajici prezentace normativni Zenskosti zaloZené na fyzické ptitazlivosti.

Podivejme se, jak s ne-bilymi Zenskymi celebritami zachézi ¢asopis Bravo. Objektifikaci Zen
v hip-hopovych skladbach v Bravu najdeme, vzhledem k tomu, Ze jsme nezkoumaly vizudlni stranku
videoklipt, ale jen tiSténé materialy, zobrazovani Zen v raperskych skladbdch muZeme odhadovat
jen z obcasnych textli hip-hopovych umeélcu pretisténych a do Cestiny pieloZzenych v Bravu. Pfikla-
dem sexualizace zen miZe byt text pisné Elevator od muzskych rapert Flo Rida a Timbaland (v Bravu
17/2008). Cerny muz zde promlouva explicitnim sexudlnim jazykem o Zené z jeho domu, ,zlatokop-
ce“, ktera chce jeho penize a nosi drahé znacky obleceni a doplikl: ,sexy malickd, pohybuj télem
topmodelky“, ,pohupuje zadkem, umi s nim perfektné kroutit“. Komodifikace sexu a Zen je vyjadie-
na tim, Ze za své vydélané penize si mize Zenu koupit (,,zistavam s lehkou holkou“).

To, Ze status Cernochtl je potvrzen nejen ziskanim majetku, ale i atraktivni Zeny, prozrazuje ti-
tulek ¢lanku o rapové hvézdeé Jay-Z, ktery byval spojen s podsvétim, ale dostal se na vysluni, coz po-
tvrzuje tim, Ze ,ma krasnou Zenu Beyoncé, vlastni médni znacku, filmovou spole¢nost a na konté
pfes 50 milionl prodanych desek...“ (Bravo 17/2008).
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Sexualizovanou prezentaci pfejimaji nékdy i samy Zeny, pfikladem je Zenskd smiSend skupina
Pussycat Dolls adoptujici image, kterou ne-bilé Zeny ziskavaji ve videich raperd — na plakatech v Bra-
vu se vystavuji spofe a vyzyvavé oblecené, silné nalicené a nacesané v erotickych pézach. Bravo je
hodnoti jako ,,super sexy hvézdy“ (Bravo 4/2008).

Casopis ptistupuje k reprezentaci ne-bilych Zen pfedevsim se zaméfenim na cerné celebrity,
které se dostaly na vysluni, a zde se reprezentace trochu méni. Objektifikace sexualni se oslabuje,
ale v kombinaci s odliSnou barvou pleti ¢i etnicitou dochazi k exoticizaci (orientalizaci) Zen. K velmi
typickym oznacdenim patii ,Cokolddova kraska®, které ¢asto prifazuji ke zpévackdm Rihanné, Beyon-
cé a Ashanti. Odkazuje samoziejmeé k tmavsi barvé pleti, ale i ke konzumu exotického produktu - co-
kolady, ktery se pfendsi i na Zeny. Odlisna barva pleti tu neni oznacena pfimo jako cernd, rasova ji-
nakost je zamlzovana, kromé jednoho piikladu zdlraznéni: ,Cokolddova Ashanti. Pozor - tato dama
neni opalend od slunicka, ale od prirody“, kde ovSem autor dodava: ,je to prosté kocka“ (Bravo
17/2008). Rihanna je prezentovana jako ,karibska kraska“ z exotického raje, jez ,vyrastala na raj-
ském ostrové Barbados*.

To, Ze si Bravo uvédomuje existenci bojli za identitu mensin, nevysvétluje jej ovSem, ale pracuje
s nim na roviné skandalu, 1ze doloZit na pfikladu zesvétleni vlasi zpévacky Beyoncé Knowles (Bravo
17/2008): ,Skandal! Ze snédé krasky je béloska! Proc?“ Beyoncé, kterad neni v ¢lanku definovana jako
¢ernoska, ale ,snéda kraska“, byla kosmetickou firmou proménéna v reklamné na barvu na vlasy
v bélosku. ,Hned se ozvali bojovnici proti diskriminaci!“ Asimilace do bilé kultury pomoci zmény
barvy vlast a pleti je tak chapdana jako rasismus, spravny vztah k rasové mensiné ma byt tedy duraz
na odli§nost. Kosmeticka firma ale podle Brava tvrdi, Ze barvu pleti nemé&nila. Ctenéti si maji udélat
vlastni ndzor porovnanim dvou obrazku. Na jednom je Beyoncé s plivodnimi vlasy a na druhém jiz
obarvena do zlatého odstinu. Podle naseho nézoru dojem vznikl kombinaci pleti a vlasu, svétlé vlasy
celkové image zménily, ale k zesvétleni pleti zfejmé nedoslo. Nicméné image této zpévacky se svét-
lejsi tmavou pleti a narovnavanymi vlasy zapadda do stereotypu privilegizace bilych ryst. Také ptibli-
Zovani se bilym idedldm krasy ve zméné barvy vlasu je v pofadku, zatimco ménit plet by uz byla dis-
kriminace.

Adaptaci na bilé vzory vyjadiuje i vyrok mladé zpévacky Rihanny, zapliujici pravidelné stranky
Brava, ktera tvrdi: ,rada bych byla cernou Madonnou!“ (Bravo 4/2008). Asi tézko si podobny vyrok
pfedstavime opacné, Ze by néjaky béloch/béloska touzila byt bilou obdobou slavného ¢erného umél-
ce. Navic se zd4, jakoby svéty jednotlivych ras byly v Soubyznysu oddélené, Ze Cernosi byvaji spojo-
vani se ,svou“ hudbou (hip-hopem nebo r'n’b), jinak by nemélo ve vyroku smysl zddraznovat ,Cer-
nou“, ale jen touhu stat se slavnou zpévackou.

Cerné Zenské celebrity byvaji vzhledem k hudebnim styliim nej¢asté&ji ozna¢ovany jako patfici
do Skatulky r'n’b: Rihanna je ,r'n’b princezna z Barbadosu“, spolu s Beyoncé jsou ,kralovny r'n’b“.
Jak bylo zminéno vyse, tento styl je ramovan jako feminizovany Zanr, coz je v Bravu patrné zejména
z toho, Ze takto se oznacuji Zeny zpévacky. Jakmile je ale Zena oznacena ve spojeni s muzem, zde
konkrétné manzelé Beyoncé a raper Jay-Z, tak uz je z nich ,hiphopovy par snti“. O téchto zpévackach
vSak nemuzeme hovofit jako o raperkach ¢i dokonce feministickém hlasu v hip-hopu (ackoli Beyon-
cé ma novy, vici genderovému rozdéleni roli pomérné kriticky song If I Were a Boy, ten se ovSem
v Bravu nevyskytuje). Stejné tak v Bravu nenajdeme maskulinni raperskou image Zen.
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Kromé ¢ernych krasek v oblasti hudby se Zeny jinych etnickych skupin vyskytuji minimalné (vy-
jimku tvofi zminka o Kolumbijce Shakife), v ceském prostredi absentuji uplné. Kromé zpévacek byla
zminéna ne-bila sportovkyné - tenistka Serena Williams. Z hlediska rasy je spornym ptikladem mi-
lacek Brava, herecka Vanessa Hudgens z populdrniho amerického seridlu o stfedoskolacich, kterou
je mozné chapat jako svétlou misenku, takto se o ni ovsem vétSinou nemluvi, kromé jedné zminky
v Bravu 21/2008 (,vypada exoticky*). Tvofi smiSeny par s bilym mladikem, hercem ze stejného seria-
lu. Tak pfedstavuji vyjimku smiSenych, mezirasovych vztahu ve svété celebrit prezentovaném v Bra-
vu, nebot ostatni barevné Zeny vzdy tvofi pary s ne-bilymi muzi. I na hvézdném nebi je tak rasa di-
lezitym aspektem odliSnosti a rasové skupiny - zde mtizeme zjednodusené mluvit o ¢ernych a bilych
- vytvareji oddélené a malo prostupné kategorie.

4.5. Sexualita v médiich: queer je stale divné?

Homosexualita a jedinci s homosexudlni orientaci uz davno nejsou médii pfehlizeni. Muzi gayové se
dostali na musku inzerentu, kte¥i v nich od 90. let spatfovali mezeru na spotfebnim trhu, a i lesby
v této dobé zazily svych patnact minut medidlni slavy. Obraz homosexualt v médiich dostal velké
promény - od psychopatl a sadistickych vézeniskych dozorkyn k privilegovanym gay celebritam
a ,lesbické eleganci“. Pfesto i dnes, po viné medialniho zdjmu o sexudlni mensiny, miZeme nadile
mluvit o urcité formé zneviditelilovani neboli ,normalizaci“ homosexuality.

Kriticka analyza diskurzu medidlnich obsahu identifikovala pét zpusobu, jak média zobrazuji
homosexudlni jedince a problematiku. Studie Kuhara [Kuhar 2003] pfedstavuje jedine¢nou vypoved
o medialni realité vychodniho bloku (na piikladu Slovinska) v 70. az 90. letech, avsak do zna¢né miry
kopiruje i trendy promén diskurzu o homosexualité v zapadnich zemich. V reprezentaci homosexu-
ala a homosexuality v tisténych médiich nalezla tyto aspekty: medikalizaci, sexualizaci, utajeni, ste-
reotypizaci a normalizaci.

1. Medikalizace, ktera pfedstavuje pokracovani psychiatrického diskurzu z konce 19. stoleti, na-
hlizi tuto sexudlni orientaci jako nemoc, poruchu, néco nepfirozeného a patologického. Jedna se
o medialni reprezentaci pfedevsim v 70. a 80. letech, kdy média pouZivala terminy jako ,geneticky
omyl“ (podobné i na Zapadé se homosexualita oznacovala za mentdlni nemoc [Moritz 1995]). Zejmé-
na v 80. letech se homosexualita spojuje s chorobou AIDS, homosexudalové jsou zobrazovani jako
promiskuitni a pfenaseci HIV, proto jsou nebezpecni pro spolecnost. Je zajimavé si povSimnout, ze
v socialistické zemi byla homosexualita konstruovana jako hrozba ze Zapadu, coz bylo samoziejmé
reakci na aktualni medidlni diskurz na Zapadé, ktery AIDS oznacoval za nemoc gayu [Newman 2007]
a spojoval ji zejména s rizikovym chovanim homosexudlnich muza. Diskurz medikalizace mizi v 90.
letech.

2. Sexualizace: Média redukuji homosexualitu na sexualni akt a dopodrobna zkoumaji, ,jak to
délaji?“, popisuji velké penisy, sex na vefejnych zachodcich, v kiovi v parku, na diskotéce (zejména
u muzu), vykresluji anélni sex, ktery oznacuji za Sokujici apod. Obsese sexem se v médiich objevuje
zejména s domnélou vysokou promiskuitou a v souvislosti s tim, Ze homosexudalové provozuji sex
jen pro potéseni, ne pro reprodukci potomstva, o lidech s odliSnou sexudlni orientaci hovo¥i jako
o ,mrtvé vétvi stromu Zivota“. Ve slovinskych médiich prevladala tato reprezentace do 1. poloviny
80. let, na zadatku 90. let se vytracela z textd, ale ziistala na obréazcich. Slo v8ak zejména o muze, ob-
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razky leseb zustaly asexualni, zaméfené na emocionélni stranku vztahu. I v zdpadnich médiich pte-
trvavaji stereotypy, gayové a lesby se podle nich pofad zaobiraji sexem, homosexualita se tyka pfe-
devsim sexu, zatimco heterosexudlni osoby mohou mit 8irsi zajmy [Newman 2007].

3. Utajeni: OdliSnda sexualita byva v médiich konstruovana ve spojeni se studem, pocity viny,
ostudou, odmitnutim, aZ zlo¢inem. K chapani homosexuality jako néc¢eho skrytého a ciziho pfispiva-
lo dlouhodobé mlceni médii k tématu, ale v poslednich dekadéach i zobrazovani homosexudll v ano-
nymité se skrytymi obliceji ¢i jako postav focenych zezadu v temnych ulicich. Homosexualita je
aspekt identity, ktery se skryva pred rodici a vefejnosti. Coming out (vefejné piihlaSeni se k nehetero-
sexudlni orientaci) je vlastné takovym pfiznanim, doznanim viny. S tim se poji skandalizace homo-
sexuality, uvddéné v zanru senzace, kuriozit. Autofi ¢lankd o homosexualité se pod ¢lanky nepode-
pisovali nebo se od homosexuality distancovali, zdUraziovali vlastni heterosexualitu, aby
s tématem nebyli spojovani.

4. Stereotypizace: I pfes vyraznou zménu v 90. letech, kdy pfibylo zobrazovani gayu a leseb, se
média i nadale drzela rigidnich schémat: gayové jsou prezentovani jako zzenstili, lesby jako masku-
linni. KdyZ se mladici chovaji femininné (maji zadjem o médu, nosi upnuté obleceni, make-up a barvi
si vlasy a v televizi sleduji tzv. Zenské Zanry), je nutné je podezirat z homosexuality. Do stereotypi-
zace také zapada rozdélovani homosexualnich parli na pfedstavitele Zenské a muzské role, manzela
a manzelky. K témto procesim dochazi soubézné jak ve vychodni Evropé, tak i v zapadnim svété.
V americkych médiich, ackoli se v 90. letech zlepsilo pokryti gay a lesbickych témat, dochazi i nada-
le ke stereotypizaci, kdy jsou gayové prezentovani jako kadeinici, kvétinafi, muzi v barech, v ¢erné
kizi, muzi s AIDS, v nemocnici a lesby (které jsou viditelné méné) se vyskytuji v rolich upirek, vra-
Zedkyn, sadistickych vézenskych dozorkyn ¢i asexudlnich starych panen [Moritz 1995]. Podle Ray-
mond [2003] média vykresluji lesby jako neatraktivni Zeny, jezZ nenavidi muze. Upozoriiuje i na dalsi
problém, kdy se homosexualni vztahy pouzivaji na pfitdhnuti pozornosti divak, jsou to zejména
slavné polibky Zen (v seridlech Ally McBeal ¢i Pratelé).

Devadesatd léta pfinesla zejména na Zapadé boom gay a lesbickych televiznich postav a potadd,
takze by se mohlo zdat, Ze Zijeme v homosexualni spole¢nosti. Dnes bychom neuspéli s kritikou, ze
gayové a lesby jsou v médiich neviditelni. Lidé s ne-heterosexudlni orientaci jsou podle médii jedni
z nas, jsou také normalni, zZiji svou sexualitu jako ostatni, heterosexudlni. V medialni oblasti se ode-
hraly velké zmény, vznikly nové rolové modely a kulturni ikony pro mladé lesby a gaye, vefejnost vi-
ce akceptuje coming out queer celebrit. Program s homosexualnimi postavami musi byt udélan tak,
aby zajimal vétsinu, heterosexudly, liberdlni divaky. Tento mainstreaming (zahrnuti) homosexuality,
zda se, méni vnimani homosexuality v médiich. Ted uz to jsou homofobové, ne homosexuilové, kdo
jsou v porfadech pomlouvani a hanéni nebo ignorovani [Rayomond 2003].

V souvislosti se zvySenim medidlni reprezentace homosexuality probéhla komodifikace gay
a lesbické identity, kterd se projevuje v tom, Ze v soucasnosti jsou sexudlni mensiny hlavné ekono-
mickymi subjekty, konzumenty. Je ironické, Ze homosexualové dosdhli mnohem vyssi ekonomické,
spotfebni rovnosti nez v politické a socidlni oblasti. Inzerenti spatfili v homosexualni mensiné spe-
cifickou mezeru na trhu. Potencidl pro expanzi ve spotiebé na tzv. ,gay trhu“ je zalozen na predsta-
bou a zdjmem o méddu, udavaji trend novych produktd, a to i heterosexudlnim muzim. Gayové
nemusi zajistovat rodinu a mohou utrécet (i kdyz v redlu maji stejné piijmy jako heterosexualové).
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Pfedpoklad inzerentd o charakteristikdch homosexualniho publika ovlivnil i zménu medialni repre-
zentace po dekddach neviditelnosti, marginalizace a stigmatizace, kdy byli gayové chapani jako
hrozba pro ndboZenstvi, rodinu a stat. Dnes vykresluji média obraz mladych, bilych, svalnatych,
zdravych muzl s hezkym obli¢ejem, disponibilnim p¥ijmem, dobrym vzdélanim a profesi, ktefi jsou
zaroven prijemnymi spoleéniky, a vyznacuji se vysokou spotifebou, zejména v oblasti Zivotniho stylu
(ndkladné obleceni, stravovani v drahych restauracich, cestovani, sport). Gayové se chapou jako hy-
perkonzumenti a coming out uz se netyka sexu, ale spotfeby [Fejes 2002].

I lesbicky orientované Zeny, ackoli jsou obecné méné zobrazovany nez muZzi gayové, se na za-
¢atku 90. let staly zajimavymi pro zapadni masmédia. Tato vlna zmény reprezentace se zacala ozna-
Covat jako lesbian chic (lesbicka elegance ¢i vkus). Lesby byly najednou vsude, divaly se z titulnich
stran zndmych ¢asopist (Vanity Fair atd.), psalo se o lesbickych celebritach (bud samotnych s lesbic-
kou orientaci jako k.d.lang nebo herec¢kach, co hraly lesbickou roli, zpévackach vyuzivajicich andro-
gynni sebeprezentaci v cele s Madonnou apod.) nebo o privilegovanych krasnych lesbach z méstské
¢i Los Angeles. Lesbian chic se objevovalo i v ndzvech diskusnich panel na konferencich homosexu-
alnich organizaci [Moritz 1995].

5. Pfes vSechen tento zdjem médii dochazi k heterosexudlni normalizaci, kterad spociva v tom, Ze
medialni obrazy homosexuality jsou konstruované pro heterosexudalni divactvo, ¢im jsou vice po-
dobni heterosexudlim, tim jsou pfijatelnéjsi. Homosexualita je pfijatelna jen jako depolitizovana
a neohrozujici heterosexudlni svét. Jednou ze strategii normalizace je relativizace, to znamend ozna-
¢ovani netolerance k jinakosti jako aspektu minulosti, dnes uz je to pfekonano. Pozice marginalizo-
vanych vSak zavisi na toleranci vétSiny, co ma moc. Tolerovat je mozZné, pokud homosexualita nena-
ruSuje heterosexuédlni normy. Cim vic se homosexualita zaclefiuje, tim neviditeln&jsi se stava.
Komercializace homosexuality vedla k tomu, Ze homosexudlové vnikli do mainstreamu, ale za cenu
depolitizace vlastni identity. Normalizace vede k novym rozdiliim, akceptovani jsou ti, co nenarusu-
ji heteronormativitu [Kuhar 2003].

Homosexudlni byti je normalizovano a kontrolovano ve vétSinové kultufe. Podle Raymond se di-
vaci, i kdyz mohou sledovat homosexudlni postavy, distancuji od téchto postav a navraceji se do
svych pozic, které jsou soucasti dominantni kultury. Pozice odlisnosti by byla pro spolec¢nost ohro-
zujici zejména ve fluidni podobé, takze homosexualita je zobrazena jako vrozend, gayové a lesby ne-
maji volbu, k tomu pfispiva i absence kontroverzni role bisexuald. Problém je, Ze jen to, Ze se v mé-
diich objevi odlisnost, neni samo o sobé subverzivni. Probiha proces komodifikace odlisnosti, ktery
ma za nasledek ,,umlcovani odporu a pfetvareni resistence do spotfeby“ [Raymond 2003: 105]. Kapi-
talismus potfebuje odlisnost k vytvareni nové touhy a prodeji vyrobk, odliSnost muZze také dodavat
vyjimecnost. Zviditeliovani homosexuality jako Zivotniho stylu spiSe vede ke konzumu zboZi neZ ke
zméné jednani smérem k vétsi toleranci.

»+Homosexudlni Zivotni styl“ zobrazuji média jako volbu bilych, vzdélanych muzu stfedni t¥idy,
privilegované minority, ve skutecnosti vSak homosexualita ignoruje tfidu, rasu, vék atd. Realni ho-
mosexudlové se vSichni nevyznacuji vysokym piijmem a okazalou spotfebou, neZiji jen v anonym-
nich méstech, ale pohybuji se v méné tolerantnim okoli, coZ je v médiich zase neviditelné [Fejes
2002]. Navic, kdyZ se zaméfime na genderové rozdily v reprezentaci sexudlni mensiny, Zzeny lesbické

orientace jsou mnohem méné viditelné nez muzi gayové. Podle Moritz [1995] je lesbam stale upiran
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hlas, zatimco bili homosexudlové — a¢ obéti homofobie - mohou vyuzivat privilegii bilych muzq, tak
zkuSenost lesbickych Zen je odlisna od gayu. Lesby se v médiich konstruuji sexualizované a sexistic-
ky, voyeuristické fotografie je zndzornuji jako sexualni objekty. Ty, které nenapliiuji normy idedlni-
ho vzhledu nebo rasovych a tfidnich norem (medidlni hvézdy jsou bilé, privilegované, vzdélané pro-
fesionalky), jsou opét marginalizovany. V médiich nenajdeme osklivé, staré, manualné pracujici
lesbické Zeny z etnickych mensin. Soucasna medidlni reprezentace leseb néco zviditelnila, nastolila
se urcitd témata, ale rozdily tfidni a rasové zUstaly a neprivilegované aktérky zlistavaji i nadale nevi-
ditelné.

Jak je to ale s reprezentaci sexuélnich rozdilt a odliSnosti v soucasném Bravu? Podobné jako
u zkoumani ostatnich odliSnosti a nerovnosti nam nejde o zviditelnéni tématu nebo zkoumadni nevi-
ditelné reprezentace, ale spise se zaméfujeme na vyznamy a hodnoty s homosexualitou spojované.
Bravo stavi piibéhy a texty na dominantnim pojeti sexuality, heterosexualita je normou, objevuje se
v podtextu na mnoha mistech (napfiklad se automaticky pfedpoklada, Ze urcity sexy zpévak ma fa-
nynky, ne fanousky, nebo preklady textd pisni sdéluji jasné heterosexudalni poselstvi, ackoli v pu-
vodnim anglickém znéni mohly mit vice ambivalentni vyznéni). V Bravu se v roce 2008 vSak objevilo
také nékolik vétsich (a nékolik mensich) pfipadu zobrazovani homosexudlni tematiky, vétSinou Slo
o pfibéhy Zenskych celebrit.

Jednim z nich je konstruovani homosexuality u celebrity jako soucast jejich Zivotnich excesu
a prusvihd. Herecka Lindsay Lohan se v Bravu v tomto roce objevila v nékolika ¢islech kvili svému
vztahu se zenou (,Miluje holku!“). Jejich vztah je viditelny, média mu vénuji pozornost, ale zaroven ne-
ni uznavany a prochazi v ¢asopise normalizaci. Jednak se to déje pomoci stereotypizace, kdy je par zo-
brazovan spole¢né na spolecenské udélosti, na obrazku vidime v popfedi Lohan s typicky femininimi
rysy (velmi dlouhé vlasy, make-up, miniSaty s vystfihem) a v pozadi jeji pFfitelkyné s kratkymi vlasy
v saku a kalhotach. Dochézi tu k replikaci heterosexualnich roli ve vztahu a ramovani lesbického vzta-
hu pojmy z heterosexuélniho slovniku, coz je umocnéno titulkem ,Lindsay a jeji ,kluk‘“. Déle je jeji
vztah se Zenou nutno chapat v kontextu Sirsitho zobrazovani této celebrity. Lohan je v Bravu velmi cas-
to propirana kvili problémtm s drogami, fizeni pod vlivem alkoholu, v kontextu s kriminalnim chova-
nim se dostala na seznam elitnich hiisnik vedle nékolika ¢ernochli. Homosexualitu je tak v tomto
kontextu nutné nahliZzet jako vystfelek, ne normalni jev. Lohan pfedtim vykazovala heterosexudlni
chovani a i v roce 2008 se objevi jeden ¢lanek, kdy Lohan obtéZovala plavce Phelpse ve smyslu, Ze pfi-
tazlivy muz se libi i lesbam. Zajem o néj ¢asopis interpretuje okamzité v sexudlni roviné: ,ma choutky
na Michaelovo vypracované télo“ (diskurz sexualizace). Homosexualita neni brana jako svébytna sexu-
alita, je to ulet celebrit, ktery je pro média zpestfenim, pikantérii. Bisexualita se viibec nezminuje, je to
kategorie, ktera by mozna uz pfilis ohroZovala heterosexudlni fad.

V podobném duchu se nese i kratsi zprava o zpévacce Pink, ktera ¢astecné reaguje na chovani
vysSe zminéné celebrity. Titulek opét nabira skandalizujici a deviantni tén: ,Pink: Lesba a alkoholic-
ka?“ (Bravo 22/2008). Pfibéh vypravi o normalizaci deviaci. Zpévacka po rozvodu zacala pit, ale kon-
troluje se, v sexu experimentovala, ale tvrdi, Ze Gplnd lesba neni, nedokazala by mit lesbicky vztah
jako Lohan: ,chlapy prosté potfebuju”. Lesbické vztahy jsou i zde konstruovany jako soucast urcité-
ho obdobi pokust, ale stejné jako uzivani alkoholu je potfeba je kontrolovat.

Specificky pfipad tvofi z nékolika ¢isel Brava poskladany pfibéh o libani divky divkou. Je to vari-
ace na znamy vefejny polibek zpévacky Madonny s Britney Spears a Christinou Aguilerou v hudebni
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show na pfedavani cen MTV v roce 2003, ktery je obc¢as v Bravo zpétné zminovan. V roce 2008 zpé-
vacka Katy Perry vyuZzila této stylizace a prorazila s ispé€Snym hitem I kissed a girl (kde zpiva o tom,
ze polibila divku a libilo se ji to). Text songu mluvi o tom, Ze zkousi, jaké to je polibit holku, Ze je zvé-
davd, ale ne zamilovan3, protoze ma kluka. V textu pfiznava, ze na jednu stranu to ,neni to, co déla-
ji hodné holky*, na druhou stranu ,je to nevinné“. Polibek mezi divkami se zde nechépe jako soucast
vztahu, jako lesbicka orientace, ale jako soucast obdobi experiment se sexualitou v mladi. Text pis-
né i Sirsi kontext Brava dava diraz na normalni heterosexudlni vztah. V jiném c¢isle se dozvime, Ze
snaha o vyvolani zadjmu zpévacku trochu prekvapila, zejména ji vadi, Ze ji chce libat spousta cizich
divek. K tomu ovS8em Bravo dodava obrazek, jak ji liba jeji pritel. Devatenacté vydani Brava se opét
vraci k tématu jako senzaci, a to pfimo na titulni strdnce s popisem ,Pfisné tajné! Je fakt na holky?“
(coz rdmuje homosexualitu jako nutnost utajeni). V ¢isle najdeme zpévacku vyfocenou s mladickou
hereckou, jak Spuli rty, s textem, ktery poukazuje na tenkou hranici mezi divéim pratelstvim a in-
timnim kontaktem: ,Katy Perry a Miley Cyrus si skvéle rozumi. KdoZe koho libal v $atné?)“. Dvé mla-
dé Zeny jsou zobrazeny s erotickym podtextem jako sexudlni objekty. OvSem v tomto typu média to
nemuze pfekrocit hranici libani, které je u divek relativné dovolené (podivejme se ddle, jak je tomu
v podobném pfipadé u muzu). Dale toto Cislo Brava popisuje pfibéh zpévacky Perry, kterd prochdzi
citovymi zmatky. KdyZ se poprvé zamilovala, tak to bylo do divky, chtéla zkusit libani, ale nic pii po-
libku necitila. P¥ibéh experimentt a docasné obdobi nejasnosti sexudlni orientace vyustuje ve Stast-
ny konec - Perry je zadana a ,ma spravnyho kluka“. To ostatné muizeme vidét na pfiloZené fotogra-
fii, kde se objimaji, pfibéh je uzavien potvrzenim heterosexuality. Bravo zde vysila heteronormativni
poselstvi: ,polibky od klukt holt chutnaji nejlip“.

Medialni reprezentace se kromé potvrzeni heterosexualniho fadu pohybuje v binarnich katego-
riich hetero/homo, nic mimo ¢i mezi tim. Kategorie bisexuality nebo Sifeji queer (zde jednoduse ve
smyslu rozvolnéni hranic genderovych a sexudlnich identit) se absolutné neobjevuje, i kdyz v redlu
bychom to tak mohli nazvat, narusovala by aZ pfili§ heteronormativni systém. Zajimavé ovsem je,
Ze tato zpévacka na sebe upozoriiuje kromé divciho polibku i jinymi projevy, které by spadaly do ka-
tegorie queer (vCetné transvestitismu, transgenderismu apod.). Perry opét sSokovala, kdyz ,slavila
narozky v kluci¢im pfevleku” za znamou bisexudlni ikonu Freddieho Mercuryho, dokonce i s knir-
kem. Jako by i zde potvrzovala svou ,queernost®, kterd muze byt samoziejmé kalkulem k pt¥itdhnuti
pozornosti médii, kdyz vi, Ze jemné pfekracovani genderovych a sexudlnich hranic v showbyznysu
zabira. I Bravo to dalo dohromady s lesbickym songem.

Co ovSem prochdzi Zenam celebritam, to si nemuze dovolit muzska hvézda. Dokladem gendero-
vych nerovnosti pfi zobrazovani homosexuality je ptiklad filmového hrdiny, vitéze Ctenaiské ankety
Brava, dvacetiletého herce Zaca Efrona. Obalka ¢isla 6/2008 upozornuje: ,Zac Efron ma problém! Je
tato fotka diukazem homosexuality?“ Bravo zde opét pouziva slovnik utajeni/odhaleni, deviace
a skandalu. Uvnitf vénuje tématu celou dvoustranu s titulkem: ,Je snad na kluky?“. Nai¢eni z homo-
sexuality zpusobilo zvefejnéni Cernobilé fotografie, jak (Gdajné) Efron liba polonahého mladého mu-
Ze na tvar. Pro¢ u Zen mnohem méné nevinné polibky prochézeji a u muzua ne? Bravo vysvétluje tuto
kauzu celkem zajimavym zpusobem. NejvétSim problémem je status producenta oblibenych muzi-
kalovych film1, kde je Zac hvézdou. Kdyz by byl herec homosexudl, firmé Disney by rapidné pokles-
ly zisky, nebot by na film High School Musical uz nechodily divky, které Zaca doted obdivovaly. To
muzeme Cist jako negaci komodifikace homosexuality. Problém je ten, Ze jde o superhvézdu. Popis
Brava jasné naznacuje, ze u normalnich, obyc¢ejnych klukl by to nebyl problém, ale tohle je idol
vSech divek. Na celebrity se nabaluje skandalizace v kazdém ptipadé, Bravo jinak prezentuje odlisny
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nazor, zejména v rubrice Sex, laska, trapeni, kde se k homosexualité ¢tenait vyjadiuje oteviené
a tolerantné (srovnej s textem M. Vavry). V pfipadu Efrona je zajimavy postoj Brava, které do kauzy
vnési vlastni hodnoty: ,Pokud je Zac skutec¢né gay, je to absolutné v poradku.“ Redakce dava do kon-
trastu kulturni rozdily USA, kde je pry coming out mnohem tézsi nez v Evropé, kde se to tolik nefesi,
ve Spojenych statech jsou lidé prudérni a sexudlni menSiny stale musi bojovat za uznéani. To je pfi-
klad relativizace problému, netolerantni jsou ti druzi, ne my. Zaroven ale Bravo diskurz skandalizace
piejima.

To je vidét i na sekundarnim problému navazaném na muzskou homosexualitu a to, jak se s tim
vyrovna hercova pfitelkyné. Krize neni tolik vysvétlovana jako ohroZeni vztahu kvili nékomu jiné-
mu, ale pfitelkyné se musi srovnat ne s nevérou, ale s odliSnou sexualni orientaci. O Efronové orien-
taci se spekulovalo v médiich (i na strankach Brava, napf. v Bravu 1/2008) jiz dfive. Jeho jemny
vzhled, pouzivani li¢idel, noSeni $perkd mélo naznacovat, Ze je homosexudl (zde je patrny diskurz
stereotypizace). Ted ale fakt, Ze polibil kluka, ma konec¢né piedstavovat ,pfesvédcivy dikaz“. Opét
bisexualita nebo kategorie queer, fakt, Ze by mohl mit pfitelkyni a zaroven polibit muZe, neni brdna
viibec v potaz. Je nutné ho zatadit do jasné skatulky.

V jiném pfipadu Bravo vyuZilo potenciidlné skandalni fotku hudebnika Peta Wentze nesouciho
obdlku s napisem ,Who is gay in Hollywood"“ (Bravo 19/2008), kterym si vystfelil z dotérnych novina-
fa. Redakce obrazek okomentovala: ,kdo je na chlapecky“ a oznacila obalku za ,kompromitujici ma-
teridly“. To opét poukazuje na rdmovani homosexuality jako skryté, utajené, a zaroven zde dochazi
v pfekladu k ztotoZnéni homosexuality (navic jen muzské) s pedofilii, coz v dtsledku spolecenské
nepfijatelnosti sexuadlniho zneuZivani déti vede k dehonestaci homosexuality.

4.6. Zavéry

OdliSnosti tfidni, genderové, rasové a sexudlni se v ¢asopise Bravo objevuji a minority definované
odlisnou identitou zde jisté nalezneme, ale nikoli z dGvodd snahy o reprezentaci ,,uml¢ovanych hla-
su", ale pravé proto, Ze jsou jiné, exotické ¢i divné. Vystupuji zde viditelné zejména proto, Ze poma-
haji utvaret kategorii normalniho: bélost, heterosexualitu, udrzuji genderové rozdily a hierarchii
svéta celebrit a obycejnych smrtelnikd.

Svét hvézd, ktery jsme vzhledem k jeho exponovanosti na strankach ¢asopisu vybraly jako vy-
chodisko naseho zkoumaéni, je konstruovan v protikladu ke svétu ¢tenafd a fanouskd. Je charakteri-
pripadech pfesvédcit o existenci svéta s vysokou tfidni prostupnosti dokladovanou na pfibézich
o americkém snu, vzestupu ke slavé. Casopis také pracuje s ambivalentnosti svéta hvézd jako oblas-
ti zaroven vysoce odliSné od normalniho Zivota a soucasné obsahujici prvky béznosti a kazdoden-
nosti. Najdeme zde také mnohé pfiklady odvracené stranky Zivota celebrit, které maji ¢tenaiim
slouzit jako varovani nebo protiklad bezmezného obdivu ke hvézddm. Toto médium utvaii komuni-
tu a parasocidlni vztahy mezi hvézdami a jejich fanousky, které maji pfedevsim medializovanou po-
dobu, v nékterych ptipadech vSak mohou nabyt i redlnych rozmérud. Celebrity slouzi ¢asopisu pfede-
v§im k prosazovani hodnot, které jakoby usty hvézd mediuji svym c¢tendidm. Za nejvyraznéjsi
hodnoty lze v tomto kontextu povazovat uspéch, pracovitost, nezavislost, doplnéné atraktivnim
vzhledem a tradi¢nimi rodinnymi hodnotami.
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Na zobrazovani Zzen a muzl v dne$nim Bravu uz nemuzeme jednoduse uplatnit slavnou vétu
Johna Bergera [1972], ze v médiich muzi jednaji a Zeny vypadaji. Muzi jsou tu totiz zcela jednoznacné
objektivizovani, zdlraznuje se jejich pritazlivy vzhled, hezka tvat a vypracované télo. Tato
objektivizace je ale jind nez objektivizace Zen napf. v ¢asopisech pro muze. Je plnéa lasky, obdivu
a zboZfovani. Zeny tu také ,vypadaji“ - ale misto obdivu se jim dostava spise kritiky v pfipadé nedo-
statku. Zeny slouzi jako vzory k identifikaci, muZi jako idoly ke zboZfiovani. Bravo nabizi pomérné
Sirokou $kalu muzskych identit, od drsnych raperd a rockert az po citlivé a jemné chlapce pecujici
o svUj vzhled. MuZzi tu mohou mit — v ramci urcitych subkultur - i pomérné androgynni vzhled, aniz
by to v8ak ohrozilo jejich maskulinitu. Takova $ife identit se divkdm nenabizi. Co se tyce jednani,
pry¢ jsou Casy, kdy divky byly jen pasivni. Bravo dava prostor ,powerholkdm®, piSe o sebevédomych
a aktivnich Zendach. Avsak Skala aktivit vyhrazenych Zenam je stale pomérné uzka v porovnani s ak-
tivitami muZd. Zatimco Zeny jsou ,power", protoze prokazou odvahu v kazdodennim Zivoté, muZi si
uzivaji adrenalinovych sport. Nékdy ale i vafi. Laska je jednoznacné velkou hodnotou v Zivoté mu-
ZU i Zen, zivotni faze bez partnera jsou vnimany jako politovanihodné a pouze jako ¢ekani na vhod-
ného prince ¢i princeznu. I muzi jsou citlivi a prozivaji lasky, dokazou plakat a byt soucitni. V sexua-
lité se Zenské a muzské role dosti prolinaji, ale pfi posuzovani celebrit stale jesté pfevazuje dvoji
standard, kdy jsou Zeny vnimany jako opatrné, kdezto muzi jako vyrazné sexualné zaloZené bytosti.
V oblasti rodicovstvi jsou role a hodnoty také jiné, neZ s jakymi bychom se asi setkali pfed par lety.
Mit déti a starat se o né je jednoznacné pozitivni hodnota a v rolich rodic¢t se objevuji Zeny i muZzi.
Poznamek o muzskych rodicovskych rolich je dokonce i vice nez o téch Zenskych. Rozdil je v tom, Ze
zatimco se dozviddme z raznych popisti, co je to ,,dobra matka“, popis ,dobrého otce“ chybi. Vidime
tedy, Ze definice genderovych roli a hodnot s nimi spojenych, které se v Bravu objevuji, rozhodné ne-
jsou zcela stereotypni a konzervativni. SpiSe muiZeme konstatovat, Ze se preskupily podle novych
hranic, aniz by vsak tyto hranice samy byly zpochybnény.

Co se tycCe zobrazeni rasy u celebrit, Bravo uziva fadu stereotypnich obraza. Bilym muzim je vy-
hrazeno mnohem vice roli, nez muzam ne-bilym. PfedevSim oni tvofi muzsky svét ¢asopisu. Na
stranky Brava se z ne-bilych muzt dostavaji téméf vylucné cerni rapefi, jejichZ agresivni, nésilnicka
¢ernd maskulinita je v ¢asopise pfijata a reprodukovana. Alternativni roli pro ¢erné muze pfedstavu-
je v Bravu typ mladého roztomilého chlapce, jejich reprezentace v ¢asopise vSak nikdy nedosahuje
rozméru reprezentace bilych ,divéich idoll“. Bravo také pracuje s hierarchii narodnosti — souvislost
s USA je méftitkem tuspéchu a vyznamu dané celebrity a také zpravodajskou hodnotou ¢asopisu.
Z analyzy reprezentace rasy v Bravu se ukazuje, Ze ¢asopis nepracuje s otevienym rasismem ¢i apl-
nou symbolickou anihilaci (zni¢enim, vyhlazenim). Velice omezena skala roli, které nabizi ne-bilym,
ale podporuje tvrzeni autort Delgado a Calafell [2004]: totiZ Ze hudebni pramys! (kam lze pocitat
i Bravo) pracuje na zakladé prodavani jiz pfedem pfipravenych, znamych ,baleni“, a p¥ilis neexperi-
mentuje. V Bravu je takovym balenim Cerny raper nebo exoticka sexy zpévacka.

Podobné na zakladé analyzy Brava nemutZzeme prohlésit, Zze by homosexudlni tematika a odlisna
sexudlni orientace absentovaly, nicméné musime poukédzat na vyrazné projevy stereotypizace a nor-
malizace kategorie queer. Ty se projevuji v docasné toleranci ,neskodnych” forem homosexudlnich
projevu (jako je polibek, ale pouze u Zen), ve spojovani homosexuélniho chovani s do¢asnymi expe-
rimenty mladi a kategorizovani sexuality do binarnich polozek (bez pfekracovani hranic, jako je bi-
sexualita nebo obecné queer). Pokud sledujeme prolinani sexuality s dalsimi odliSnostmi, mGZeme
uvést, Ze zde hraji roli jak gender, tak tfida i rasa. Zatimco u Zen jsou omezené lesbické projevy pfi-
jatelné, jsou reklamnim tahem, ktery zaujimé pozornost, a to i jako sexudlni objekt pro muze, obra-
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cené to vSak neplati. Muzska homosexualita je mnohem vice stereotypizovdna a normalizovana.
MuZi se nesmi poniZit feminizaci (napiiklad ve vzhledu), ale ani polibkem jinych muz1, aniz by pfe-
stali byt spravnymi muZzi, idoly Zen. To plati silné pfedevSim u celebrit, a zde je patrna velka odlis-
nost nahliZzeni ¢asopisu na homosexualitu u hvézd Soubyznysu a u norméalnich smrtelnikl (Ctenait
- srovnej s kapitolou M. Vavry). U celebrit se tematizace homosexuality rovna skandalizaci, kterd je
ale obvykla i v jinych aspektech zivota - jidlo, obleceni atd. Konstrukce homosexuality je spojend i se
zobrazovanim bilé nadfazenosti, propojeni rasové/etnické a sexudlni identity jsme v roce 2008 v ¢a-
sopise nezaznamenaly.
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Shrnuti a zavery

Bravo je ¢trnactidenik pro mladé ctenafe. Obsahuje kombinaci ¢lank® o hudebnich a filmovych
hvézdach a rad v oblasti vztahtll a sexu. Pivodné némecky ¢asopis v CR vychazi od roku 1991 ve vy-
né&jsi v prodeji inzerce. Casopisu dominuje obrazové slozka, texty ¢asto slouZi predev$im k ukotvo-
vani vyznamil fotografii. Jazyk textl je expresivni a snazi se pfiblizit jazyku svych c¢tenard. Jeho
¢tendaiska obec je ve véku 10-16 let, pficemz prevazuji divky. To pravdépodobné souvisi s jeho obsa-
hem: celebrity, laska, vztahy, méda. BEhem roku 2008 vsak ¢asopis proSel ,genderovou” proménou:
postupné zacaly mizet ,div¢i“ rubriky a objevila se rubrika Boys zone, vénovand chlapeckym za-
jmtm. Casopis vytvaii ze svych ¢tenati a étenafek socialni skupinu ,Bravakd, pro néZ potada rtizné
akce, vCetné setkani s celebritami. Tyto parasocidlni vztahy maji pfedev§im medialni podobu.

Bravo vytvari obraz traveni volného ¢asu jako hledani zdbavy, rozptyleni a prozitku. Jeho za-
kladni charakteristikou je netematizované, ale stale pfitomné pnuti mezi pfikraSlenym, idealizova-
nym svétem hvézd a prozaickym svétem kazdodennich starosti mladych lidi. Svét hvézd je konstru-
ovan jako svét luxusu, vysokych pfijml a ndkladné spotieby. Celebrity jsou sice specificka elita,
nicméné Bravo se Ctenafe snazi presvédcit, ze je mozné stat se z obycejného ¢lovéka hvézdou diky
usilovné praci. Pfedklada tak pfibéh amerického snu v popovém kabaté. Pnuti mezi svétem ,obycej-
nych lidi“ a svétem hvézd je pfitomno i v tom, Ze Zivoty celebrit jsou konstruovany jako vysoce od-
liSné od normalniho Zivota a soucasné i plné béznych kazdodennich starosti. Bravo vSak celebrity
ukazuje i jako zatizené mnohem tézSimi problémy, nez maji bézZni lidé - jde o problémy plynouci ze
slavy a Uspéchu. To dale prohlubuje propast mezi svétem obycejnym a hvézdnym. Celebrity také
slouzi ¢asopisu k prosazovani hodnot, které jsou sty hvézd sdélovany ¢tendifim. Za nejvyrazné;jsi
hodnoty lze v tomto kontextu povazovat ispéch, pracovitost a nezavislost, spolu s pfitazlivym
vzhledem a rodinnymi hodnotami. V pozadi téchto hodnot vystupuje sdéleni, Ze bohatstvi ma byt
vysledkem usilovné prace a mé se uzivat s mirou.

Horizont zprav a témat nejde prakticky nikdy pfes soukromi a nejblizsi okoli, spolecenské sou-
vislosti nejsou tématem, vétSina toho, o Cem se piSe, se muZze odehravat prakticky kdykoliv a kdeko-
liv. Svét Brava je ahistoricky, bez¢asovy, aktualita udalosti kolem hvézd je zdanliva, zivot ,nehvézd“
lezi ve vzduchoprazdnu a je pouze soukromy.

T#dni, rasova, genderova a sexuélni rozmanitost je na strankach Brava p¥itomna. Casopis se ale
nesnazi o nestrannou reprezentaci minoritnich hlast - ,jinakost® spiSe konstruuje jako néco exotic-
kého, a proto zajimavého. Poukazovani na jinakost ¢i jeji skandalizace pom&hd reprodukovat nor-
mu, jiZz je v Bravu bipolarni genderovy fad, heterosexualita, bélost a hierarchie svéta celebrit a oby-
¢ejnych lidi.
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Zeny a muZi jsou v Bravu zobrazovani odli¥nymi zplisoby, nicméné predevsim reprezentace
muZskych celebrit se zdanlivé vymyka ocekdvani. MuZi jsou tu totiZ zcela jednoznacné objektivizo-
vani, zdlGraznuje se jejich ptitazlivy vzhled, hezka tvar a vypracované télo. Tato objektivizace je plna
lasky, obdivu a zboZnovani. U Zen se pékny vzhled také ocekava, ale misto obdivu se jim dostava spi-
Se kritiky v pfipadé nedostatkd. Zda se, Ze Zeny tu hraji roli vzorua k identifikaci, muZi roli idoll ke
zboznovani. Muzské identity se v Bravu nabizeji v pomérné Siroké paleté, od silné maskulinnich roc-
kert a raperti az po citlivé, jemné a peclivé upravené chlapce ¢i az androgynni umélce. Androgynita,
v ramci nékterych subkultur, je vyrazem stylu a nikoli ohroZenim maskulinity. Takové moZnosti va-
riaci femininity Bravo Zenskym celebritdm nenabizi. Zeny tu sice mohou hrat aktivni roli sebevédo-
mé ,powerholky“, ale tato aktivita je v porovnani s muzi stdle omezena pfedevsim na sféru vztaht
a kazdodennich ¢innosti.

Soucasti genderovych identit je i 1aska, vztahy a sexualita. Laska je podle Brava jednoznacné
velkou hodnotou, o niz maji usilovat muzi i Zeny. Obdobi bez partnera jsou tu vnimana jako smutna
faze ¢ekani na dalsi vztah. Muzi jsou ve vztazich citlivi, uméji plakat a prozivat soucit. V sexualité se
muzské a zenské role prolinaji, ale pfesto tu najdeme dvoji standard posuzovani sexualni aktivity
muzskych a Zenskych celebrit: Zeny jsou vnimany jako opatrné, kdezto muzi jako vyrazné sexualné
zalozené bytosti. Co se rodicovstvi tyce, mit déti a starat se o né je jednoznacné pozitivni hodnota
a v rolich rodic¢i se objevuji Zeny i muzi. Poznamek o otcovskych rolich je dokonce vice nez o téch
zenskych. Vidime tedy, Ze Bravo nevykresluje role muzi a Zen a hodnoty s nimi spojené zcela stere-
otypné. Jde spiSe o jejich pfeménu v ramci stdle stejného schématu, kde existuje svét muza a svét
Zen s odlisnymi vlastnostmi, moZnostmi a hodnotami. Samo toto schéma zUstava nezpochybnéno.

V oblasti sexuality se jako bezpiiznakova, normalni jevi pouze heterosexualita. Homosexualita
a dalsi typy sexualniho chovani jsou také pritomny, ale ve vyrazné stereotypnim a skandalizujicim
podani. Homosexudalni chovani neni nikdy vnimano plnohodnotné ¢i rovnocenné s tim heterosexu-
alnim - prominentni lesba je pfikladem ,Cerné ovce“, libani Zeny Zenou zase jen nezavaznym expe-
rimentem mladi, polibek muZe muZem dokonce muze mit znicujici dopad na kariéru. To kromé ne-
gativni reprezentace homosexuality ukazuje i na rozdilné hodnoceni homosexualniho chovani u Zen
a muzl — Zenam ,to projde“ snadnéji. Hodnoceni sexudlniho chovani se také odviji od dal$ich cha-
rakteristik, jako tfida a rasa. Zatimco u celebrit se odliSnost od heterosexualniho chovani ostre sleduje,
hodnoti a skandalizuje, u oby&ejnych lidi (¢tenait) Bravo ujistuje, Ze homosexualita je v potadku. Ska-
la sexualniho chovani je vSak omezena pouze na dvé kategorie: bezpfiznakovou heterosexualitu
a homosexualitu.

Také zobrazovani rasy u celebrit je v Bravu v mnoha ohledech stereotypni. Naptiklad bilym mu-
Zum je vyhrazeno mnohem vice roli nez muzim ne-bilym. Jsou to hlavné oni, kdo tvoii muzsky svét
Casopisu. Z ne-bilych muzd v Bravu najdeme téméf vylucné cerné rapery, jejichz agresivni, nasilnic-
ké a heterosexudlni ¢ernd maskulinita je v Casopise pfijata a reprodukovana. Bravo sice plné nevyu-
Ziva oteviené rasistické zobrazovani ¢i symbolickou anihilaci, avSak velice omezend §kala roli, kte-
rou v Casopise mohou hrat ne-bili, vede k zavéru, ze Bravo, podobné jako velka ¢ast hudebniho
pramyslu, pracuje na zékladé prodavani pfedem ptipravenych, znamych ,baleni“ a pfili§ neexperi-
mentuje. Takovym balenim jsou drsny cerny raper nebo exoticka sexy zpévacka.

Celkoveé Bravo odpovida soucasnym spolecenskym tendencim k prodluZovani adolescencéniho
véku a k opozdovani zacleniovani mladeZe do spole¢nosti dospélych. Podporuje snahu zustat co nej-
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déle mlady/a s atributy sportovnosti a fyzické krasy. Tato témata dominuji jak ve zpravach o celebri-
tach, tak i mezi radami mladym ¢tenaiam.

Daéle se vyznacuje tim, Ze se snazi trefit do vétSinového vkusu mladeze, je také uspésné ve vy-
hledavani novych trendd a méd, které se vétSinovym vkusem stat mohou. Konzumace urcitych pro-
duktl (obleceni) ma pro mladez zadsadni vliv na jeji specificky zivotni styl: vymezuje ji proti dospé-
lym generacim. Za nim se vSak skryvaji komercidlni hodnoty svéta dospélych a tfidni, genderové,
rasové a sexudlni hranice.

Mléadez je v dobé individualizace v situaci, kdy si Zivotni styly muZze do velké miry i inscenovat.
Pritom existuji na vybér rlizné styly, které pochazeji ze subkultur, jejich smési a razné dalsi prvky,
majici pivod v médnich vinach. Mnohdy staci jen zména obleCeni. Bravo je zde idedlnim partnerem.
Nabizi zivotni styly ,light“, vzorce, jak dosdhnout Stésti. Nespokojuje se pouze se statem quo, ale
snaZzi se hledat trendy, které se pravé stavaji mainstreamem. Nabizi vZdy nikoliv pouze jednotlivé
specidlni znalosti, ale celkovy Zivotni styl. Tento Zivotni styl pfedstavuje komeréni kulturu mladeZe
ve dvou hlavnich oblastech: méda a hudba. Hlavnim poselstvim vic¢i mladym je: to, jaci jste, je (az
na drobné vyjimky) v poradku.

Bravo je programove i po¢tem stran, vénovanych tomuto tématu, komerénim ¢asopisem o po-
puldrni hudbé a celebritach. Tendence ke komercializaci ale neni vlastni jen jemu a obdobnym no-
vym Casopisim, které vstoupily na cesky trh po roce 1989. Ukazuje se, Ze i tradi¢ni cesky ¢asopis
ABC se za poslednich 20 let co do svého obsahu vyrazné proménil smérem ke komercializaci. Stale
sice zGstava Casopisem poskytujicim informace ze svéta védy a techniky i tipy na to, jak travit volny
¢as, a obsah téchto tipl je ovSem jiny nez v Bravu. Ale i zde rozhodné doslo ke komercionalizaci tra-
veni volného Casu. Ubylo navodl na vlastni vyrobky a naopak pfibylo komerénich prezentaci spo-
tfrebniho zboZi. Vyrazny je i posun ke spotfebnim technologiim (mobilni telefony, pocitace), k jejich
propagaci, recenzim, tiplim na jejich pouzivani. Projevila se i individualizace, ABC dnes svymi texty
oslovuje jednotlivce a ne organizované skupiny déti a mladeze, jako tomu bylo jesté kratce po roce
1989.

Zavérem je tfeba naznacit jedno omezeni nasich analyz. Minimalné od doby, kdy kulturalni stu-
dia upozornila na to, Ze recipient (individualni nebo skupinovy - v tomto pfipadé mladez) si z pro-
duktd kulturniho pramyslu vybira, voli a soucasné to, co voli, interpretuje podle vlastnich interpre-
tacnich pravidel, jsou zavéry, pfedloZené v této studii, nutné predbézné. Pfedevsim v tom smyslu, ze
jsou zaloZeny pouze na analyze text samotnych a nedotykaji se recepce textu Ctenafi.
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Tabulka 1. Cetnosti nejpouzivanégjsich slov (obdobi od 6. 10. 2005 do konce roku

Poradi

O oONOULPd WN -

W NNPNNNNMNMNNMNNMNMNNNRPRPRPRPRPRPRRPRPRR R R
QO VWO NOAOUIPL WNERP,OLOVWKONOUL D WNERLO

2006)

Slovo

kluk
prvni
holka
album
Zivot
lidé
chtit
novy
Rad
film
laska
néjaky
¢as
chodit
myslet
fanousek
skupina
song
gkola
Bill (skupina Tokio Hotel)
svét
den
natacet
par

véc
hvézda
vztah
vSichni
vypadat
Hit

Celkem

999
695
675
615
513
512
505
505
500
481
478
457
436
406
404
394
388
388
388
383
347
345
341
340
337
334
326
309
309
308

Poradi

31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

Slovo

nejlepsi
jiny
kapela
mista
koncert
dité
Zena
posledni
libit
zpévacka
dim
cesta
problém
Clovék
rodice
role
pritel
smich
milovat
rozhodnout
vydavat
ruka
hudebni
rodina
cekat
divka
spole¢ny
hudba
citit
scéna

Celkem

308
307
304
296
295
290
281
277
269
260
258
240
238
237
237
236
235
234
227
227
227
224
223
222
221
219
219
216
206
205

Zdroj: MediaSearch NewtonlT piepisy ¢lanki ¢asopisu Bravo z 6. 10. 2005 — 28. 12. 2006, vlastni vypocty.
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Tabulka 2. Cetnosti nejéastéji jmenovanych osob (obdobi od 6. 10. 2005 do konce ro-

ku 2006)
Potadi Osoba (skupina) N
1 Bill (Tokio Hotel) 348
2 Paris Hilton 125
3 Robbie Williams 124
4 Avril Lavigne 105
5 Britney Spears 104
6 Stacy Ferguson (Fergie) 104
7 Johnny Depp 81
8 Lindsay Lohan 89
9 Eminem 80
10 Gen Stefani 80

Zdroj: MediaSearch NewtonIT pfepisy ¢lanki ¢asopisu Bravo z 6. 10. 2005 - 28. 12. 2006, vlastni vypocty.
Poznamka:

N = pocet jednotlivych vyskytd (u Tokio Hotel je uveden pouze pocet za nejcastéji jmenovaného cle-
na, protoze je téméf identicky s po¢tem ostatnich jejich ¢lent).
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Predkladani studie zkouma c¢asopisy pro mladé zejména z hlediska zprostiedkovani Zivotniho zpu-
sobu, reprodukce nerovnosti a nabizenych hodnotovych orientaci. Zaméfuje se na analyzu dvou
prvniho z nich. V tvodni kapitole je pfedstaven profil obou ¢asopist, jejich pozice na ceském trhu
(néklad, ¢tenost, publikum apod.).

Prvni analyticka ¢ast studie se zabyva zobrazovanim Zivotniho stylu v casopise Bravo. Analyza
je kombinaci kvantitativniho i kvalitativniho pfistupu. Kvantitativni analyza je zalozena na zkouma-
ni slovniku jednotlivych p¥ispévk1, na jejich cetnosti, pfipadné i na spole¢ném vyskytu slov v jed-
notlivych prispévcich. Kvalitativni analyza se snazi popsat a analyzovat vlastni obsahy ¢lanku
v kontextu, tj. objevit souvislosti mezi textem a latentnim sdélenim. Zkoumany byly textové korpu-
sy Casopisu Bravo z obdobi od 6. 10. 2005 do konce roku 2006, poskytnuté firmou NewtonlIT.

Bravo odpovida soucasnym spolecenskym tendencim k prodluzovani adolescencniho véku jako
véku bez zodpovédnosti. Nejde jen o pozdéjsi vstup do zaméstnani, ale o potfebu zustat co nejdéle
mlady/a s atributy sportovnosti a fyzické krasy. Pii zprostfedkovavani Zivotnich styll je v centru po-
zornosti vzhled, zvlasté u divek. Bravo se snazi pfesvédcit zejména ctenaiky o tom, ze atraktivita je
nécim, co se musi ucit, a vlohy, charakter a podobné vlastnosti zde hraji vedlejsi roli. V souvislosti
s lifestylovymi ¢lanky je toto zddraznovani i navodem, jak - i za pomoci kosmetiky a obleceni - se
stat atraktivnim pro druhé pohlavi. Tim se nendpadné misi redakcéni ¢ast a reklama. Co se dale vse-
obecné u divek ,pocitd“, jsou i spolehlivost a zdrzenlivost - tedy vlastnosti spiSe genderové tradic¢ni.

Bravo se vyznacuje tim, Ze se snazi trefit do vétSinového vkusu mladeze, je také uspésné ve vy-
hledavani novych trendd a méd, které se vétSinovym vkusem stat mohou. Konzumace urcitych pro-
duktl (obleceni) mé pro mladeZ urcujici funkci pro jeji specificky Zivotni styl: vymezuje ji proti do-
spélym generacim. Tento zivotni styl pfedstavuje komercni kulturu mladeze ve dvou hlavnich
oblastech: méda a hudba.

Mléadez je v dobé individualizace v situaci, kdy si Zivotni styly muZze do velké miry i inscenovat.
Mnohdy staci jen zména obleceni. Bravo je zde idedlnim partnerem. Nabizi Zivotni styly ,light“ -
vzorce, jak dosdhnout Stésti. Bravo vytvari obraz traveni volného ¢asu jako hledani zabavy, rozptyle-
ni a proZzitku.
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Na prvnim misté je zdbava, Bravo vSak nezna zadné jiné konicky nez popularni hudbu, médu
a kino. Horizont zprav a témat nejde prakticky nikdy pfes soukromi a nejbliZsi okoli, spolecenské
souvislosti nejsou tématem, vétsSina toho, o ¢em se piSe, se mlize odehravat prakticky kdykoliv
a kdekoliv. Svét Brava je ahistoricky, aktualita udalosti kolem hvézd je zdanliva, svét ,nehvézd“ lezi
ve vzduchoprazdnu a je pouze soukromy.

Druhé analyticka ¢ast studie ukazuje, jak jsou v Bravu a ABC konstruovana hodnotovad poselstui,
respektive jak je ukazovana hodnotnd ndpli volného ¢asu. V Bravu se soustfedila na rubriky, které lze
nazvat ,vzdélavaci“ - pfedevsim na poradni dvoustranu ,Laska, sex a trapeni“, publicistickou rubri-
ku ,Report“, komiks ,Sally a Fanny“ a fotoserial ,Fotolovestory“. Ty, kromé poskytovani zabavy a in-
formaci, zprostfedkovavaji ¢tenafim vzory jednani. V ¢asopise ABC se analyza zaméfila pfedevsim
na to, jaké moznosti, nadvody a typy jsou zde predkladany pro traveni volného casu.

Na zakladé analyzy lze Fici, Ze v obou casopisech jsou ¢tenafi oslovovani jako rozumné a své-
pravné bytosti spiSe nez jako déti, kterym by se mélo néco zakazovat (pokud to neni nebezpecné je-
jich zdravi), které by mély byt straseny, vyzyvany k poslusnosti a podobné. Dominantni hodnotou,
ve jménu které jsou ¢tendfi v Bravu informovani, je jejich vlastni Stésti, prospéch a vyvoj, jak je patr-
né predevsim z obsahu rubriky ,Laska, sex a trapeni“. Nejde ovSem o néjaky bezhlavy hédonismus
a egoismus, ktery by zde byl oslavovan, nebot je omezovan jednak zdravotnimi ohledy, jednak i hle-
disky moralnimi, kdy ovSem morélni pravidla nejsou nachazena v tradici, u rodi¢d nebo ve $kole, ale
ptirozené vyplyvaji ze vztaht mezi vrstevniky (napiiklad zavazek vérnosti atp.). Hlavnim tématem
analyzovanych rubrik jsou partnerské vztahy a vztahy pratelstvi s vrstevniky.

ABC se za poslednich 20 let co do svého obsahu vyrazné proménilo, stile ovSem zUstava casopi-
sem poskytujicim informace ze svéta védy a techniky i tipy na to, jak travit volny cas, obsah téchto
tipd je ovSem jiny. Rozhodné doslo ke komercionalizaci traveni volného ¢asu. Ubylo navodd na
vlastni vyrobky a naopak pfibylo komercénich prezentaci spotfebniho zbozi. Vyrazny je posun ke
spotfebnim technologiim (mobilni telefony, pocitace), k jejich propagaci, recenzim, tipim na jejich
pouzivani (pfipad ABC), respektive k médnim doplitkkim (Bravo). Projevila se i individualizace, Bravo
i ABC dnes svymi texty oslovuji jednotlivce a ne organizované skupiny déti a mladeze, jako tomu by-
lo v ABC jesté kratce po roce 1989.

Ttreti analytickd ¢ast studie se zabyva reprezentaci nerovnosti v ¢asopise Bravo. Zameéfila se na
analyzu medialnich obsahu v tom, jak zobrazuji odliSnosti a diferenciace tfidni, rasové, genderové
a sexudlni. Za hlavni osu zkoumani byla vybrana tfida chadpand jako nerovnosti v majetku, moci,
prestiZi a slavé, kterd se v ¢asopise manifestuje na piibézich ,hvézd“ a jejich vztahu k ,normalnim*“.
Na tuto osu byly navazany rozdily mezi pohlavimi, rasami ¢i etnickymi skupinami a sexuélni orien-
taci. Pro zkoumani medialniho zobrazeni socidlni diferenciace byla pouzita kvalitativni analyza mé-
dii, kterd kombinuje textovou a vizualni analyzu obrazu. Celkem bylo zkoumano 26 ¢isel v obdobi ro-
ku 2008 se zamérenim na stranky vénované celebritdm (které predstavuji vétSinu stranek c¢asopisu).

Bravo prezentuje pfedevSim velmi mladé hvézdy a zaroven vytvari jakousi komunitu mladych

Ctenafu. Snazi se formovat mezi sebou, jimi a celebritami parasocialni vztah a vytvariiluzi, Ze Ctena-
fi mohou s hvézdami ur¢itym zptsobem komunikovat.
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V Bravu se prezentuje pfedevsim zivotni styl hvézd: jejich Gspéch, cesta k nému a luxusni spotie-
ba jako vyhoda z néj. V Bravu se velice ¢asto se mluvi o kariéfe, praci, byznysu a vydélavani penéz. Ce-
lebrity slouZzi ¢asopisu pfedevsim k prosazovani hodnot, které jakoby sty hvézd mediuji svym ctena-
fam. Za nejvyraznéjsi hodnoty lze v tomto kontextu povaZovat Uspéch, pracovitost, nezavislost,
doplnéné atraktivnim vzhledem a tradi¢nimi rodinnymi hodnotami. Laska a vztahy celebrit jsou v oh-

nisku Brava a celebrity se velmi ¢asto vyjadiuji k otazkam vztahd, partnerstvi a manzelstvi.

Z pohledu genderu lze tvrdit, Ze obsah ¢asopisu je feminizovany i sexualizovany, je urceny spise
divkam, ale snaZi se specializovanymi strankami zaujmout i chlapce. Definice genderovych roli
a hodnot s nimi spojenych, které se v Bravu objevuji, rozhodné nejsou zcela stereotypni a konzerva-
tivni, ¢asopis podporuje aktivni divky, nicméné tradic¢ni rozdéleni roli taktéz zcela nevymizelo. Pro
utvareni maskulinity a femininity je v ¢asopise velmi dtleZita ¢ast vénovana tvorbé vzhledu pomoci
mébdy, kosmetiky a stylu, pfi¢emZz vzhled je vyznamny i pro chlapce.

Co se tycCe rasy a etnicity, Bravo se vyhyba otevienému rasismu, role bilych hvézd je vSak mno-
hem rozmanitéjsi nez role celebrit ne-bilych. Z ne-bilych muzl se v Bravu nejcastéji objevuji cernosi
a v drtivé vétsSiné se jedna o drsné, agresivni, ale bohaté hip-hopery. Zobrazeni ne-bilych Zen se ode-
hrava predevsim v roviné ,sexy exotické krasky“.

V pripadé sexudlnich diferenci Bravo stavi texty na dominantnim pojeti sexuality, heterosexua-
lita je normou. Objevilo se také nékolik pfipadl zobrazovani homosexudlni tematiky, vétSinou slo
o ptibéhy zenskych celebrit (libani mezi divkami, které je ovSem zapovézeno muzskym pardm), které
Bravo povazuje za Ulet celebrit. V Bravu jsme nalezli vyrazné projevy stereotypizace a normalizace
kategorie homosexuality.
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Summary

This study examines the content of magazines targeting young people from the perspective of how
they mediate lifestyle, reproduce inequalities, and suggest value orientations. The study is focused
on an analysis of two children’s magazines that have the largest readership in the Czech Republic,
Bravo and ABC, and the former of the two is central for this analysis. The introductory chapter of the
study describes the two magazines and their position in the Czech market (e.g. print run, distri-
bution figures, readership).

The first analytical part of the study examines the portrayal of lifestyle in Bravo. The analysis
combines quantitative and qualitative methods. The quantitative analysis is based on examining the
vocabulary of individual texts, their frequency, and the co-occurrence of words in individual texts.
The qualitative analysis attempts to describe and analyse the content of the articles in their context,
i.e. to uncover connections between the text and latent messages. The authors studied a corpus of
texts from issues of Bravo published between 6 October 2005 and the end of 2006, provided by
NewtonlT.

Bravo conforms to the current trends in society of extending the age of adolescence of
conceiving adolescence as an age of irresponsibility. This is not just about entering the labour force
at a later age, but about the emphasis on retaining the youthful attributes of sportiness and physical
beauty for as long as possible. Physical appearance, especially in the case of girls, is at the centre of
the magazine’s lifestyle mediation. Bravo tries to convince female readers that being attractive is
something they have to learn, while personal talents, personality, and similar attributes are
secondary. This kind of emphasis in articles on lifestyle includes advice about how - with the help
of cosmetics and clothing — young people can make themselves more attractive to the opposite sex.
Here the magazine’s editorial component is discreetly fused with advertising. Also, there is a general
‘expectation’ that girls should be reliable and restrained — essentially gender traditional attributes.

Bravo typically tries to target majority trends of young people, while at the same time it
successfully seeks out new trends and fashions that can become trendy for the majority. For young
people the consumption of certain products (clothing) has a defining function for their specific
lifestyle: it allows them to set themselves apart from the adult generation. The lifestyle of com-
mercial youth culture centres on two main areas: fashion and music.

Youth individualisation is a situation in which young people can largely stage their lifestyle.
Often just a change of clothing suffices. Bravo is the ideal partner for this. It offers ‘light’ lifestyle
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formulae for achieving happiness. It paints a picture of leisure time as a search for entertainment,
diversion, and enjoyment.

Entertainment is foremost, but Bravo knows no other hobbies but pop music, fashion, and
movies. The scope of news and themes almost never goes beyond the private sphere and the
immediate surroundings of the individual; social contexts are not a theme, and most of what is
written in the magazine’s pages could be taking place anywhere at any time. The world of Bravo is
ahistorical, celebrity news has an illusory urgency, the world of ‘non-stars’ hangs in a vacuum and
remains entirely private.

The second analytical part of the study shows how Bravo and ABC construct ‘value messages’ or
how they portray the ‘value content of leisure time’. The authors concentrated on those columns in
Bravo that could be called ‘educational’ - the two-page advice column ‘Love, Sex and Suffering’, the
news column ‘Report’, the comic strip ‘Sally and Fanny’, and a photo series called ‘Photo Love-Story’.
Alongside providing entertainment and information, these columns present readers with models of
behaviour. In ABC the analysis focused on what options, guidelines, and standards readers are
presented with for spending their free time.

From the analysis it is possible to say that in both magazines readers are addressed as rational
and self-competent people, not as children who have to be told what not to do (unless it is something
harmful to their health) or who need to be frightened off or called to obedience and so forth. The
overarching value that informs what Bravo readers are told is the value of the personal happiness,
wellbeing, and development of the individual, which is especially evident in the content of the
column ‘Love, Sex and Suffering’. The content is not however a celebration of hedonism and egoism, as
it is constrained by health and moral concerns for young people. However, here moral rules do not
derive from tradition, parents, or the school, but emanate naturally from peer-group relationships
(for example, the bond of loyalty). The main theme of the columns analysed are personal relation-
ships with partners and peer friendships.

In the past twenty years the content of ABC has changed substantially, but it is still a magazine
that provides information from the world of science and technology and leisure time tips, the
content of these tips, however, is now different. The portrayal of leisure time in ABC has definitely
been commercialised. There are fewer instructions on how readers can make some artifacts
themselves, and instead there are more commercial profiles of consumer goods. There has been
a significant shift in focus towards consumer technology (cell phones, computers), the promotion
and reviews of such items, tips on how to use them (the case of ABC), and fashion accessories (Bravo).
The magazines also focus more on individualisation - the texts in Bravo and ABC today appeal to
individuals and not to organised groups of children and young people, which is what ABC did before
1989 and even shortly after that year.

The third analytical part of the study examines the representation of inequalities in Bravo. This
analysis of media content focused on how class, race, gender, and sexual differences and
differentiation are portrayed. Class, understood as inequality of property, power, prestige, and fame,
was selected as the main point of interest, and by extension differences between the sexes, races,
ethnic groups, and sexual orientation were also examined. In the magazines class is manifested in
stories about ‘stars’ and their relationship to ‘ordinary’ people. The media’s depiction of social
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differentiation was examined using a qualitative analysis combining textual and visual analysis of
that the media image. In total, the authors examined 26 issues of Bravo published in 2008, focusing
on pages devoted to celebrities (that is, most of the pages in the magazine).

Bravo mostly focuses on very young celebrities. It also tries to create a kind of community of
young readers. It tries to form a para-social relationship between the journal, readers, and celebrities
and creates the illusion that in some way readers are actually able to communicate with the stars.

Bravo focuses on portraying celebrity lifestyles: their success, how they got there, and the
advantage of luxury consumption that comes with success. In Bravo much is written about careers,
work, business, and making money. The magazine uses celebrities to promote values that are
communicated to readers as though articulated by stars themselves. The values that stand out most
in this context are success, hard work, and independence, along with an attractive appearance and
traditional family values. The love life and relationships of celebrities form the core content of Bravo
and celebrities very often comment on relationships, partnerships, and marriage.

From a gender perspective, the content of the magazine is feminised and sexualised, more
targeted at girls, but it tries to include special pages designed to attract boys, too. Gender roles and
the values attached to them as they appear in the pages of Bravo are certainly not defined in an
altogether stereotypical and conservative way. The magazine encourages girls to be active, but the
traditional division of roles is still present. Masculinity and femininity are shaped in the magazine
by a very important part of its content, which is devoted to using fashion, cosmetics and style to
work on personal appearance - and here appearance is also important for boys.

With regard to race and ethnicity, Bravo steers away from open racism, but the roles of white
stars are much more variegated than the roles of non-white celebrities. Black men are the most
commonly portrayed non-white men in Bravo, and in most cases those portrayed are tough,
aggressive, rich rappers. The portrayal of non-white women is mainly in the sense of ‘sexy exotic
beauty’.

In the case of sexual differentiation, Bravo’s texts revolve around the dominant conception of
sexuality — heterosexuality is the norm. Several cases were found in the magazine in which
homosexuality figured as a theme, mostly they were stories about female celebrities (women kissing,
but never men doing so) that were portrayed in Bravo as celebrity quirks. The authors found strong
signs of stereotyped and normalized view of homosexuality in Bravo.
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Zusammenfassung

In der vorliegenden Studie werden Jugendzeitschriften insbesondere hinsichtlich der Vermittlung
von Lebensstilen, der Reproduktion von Ungleichheiten und der angebotenen Werteorientierungen
untersucht. Dabei werden die beiden von tschechischen Kindern und Jugendlichen am meisten gele-
senen Titel — Bravo und ABC - mit Schwerpunkt auf dem erstgenannten Titel analysiert. Im einlei-
tenden Kapitel wird ein Profil der beiden Zeitschriften und ihrer Position auf dem tschechischen
Markt (Auflage, Leserate, Publikum u.d.) vorgestellt.

Der erste analytische Teil der Studie befasst sich mit der Darstellung von Lebensstilen in der
Zeitschrift Bravo. Dabei werden quantitative und qualitative Analyseansatze kombiniert. Die quanti-
tative Analyse basiert auf der Untersuchung des Wortschatzes der einzelnen Beitrage, der Haufigkeit
einzelner Begriffe sowie auf dem gemeinsamen Auftauchen bestimmter Begriffe in den einzelnen
Beitragen. In der qualitativen Analyse wird der eigentliche Inhalt der Artikel im Kontext beschrieben
und analysiert, um die Zusammenhénge zwischen dem Text und der latenten Botschaft aufzudecken.
Es wurden von der Firma NewtonlIT bereitgestellte Textkorper der Zeitschrift Bravo aus dem Zeit-
raum 6. 10. 2005 bis Ende 2006 untersucht.

Die Zeitschrift Bravo entspricht dem derzeitigen gesellschaftlichen Trend zur Verldngerung der
Adoleszenz als eines Lebensalters ohne Verantwortung. Dabei geht es nicht nur um einen verlanger-
ten Start ins Berufsleben, sondern um das Bedirfnis, moglichst lange jung, sportlich und attraktiv
zu sein. Im Zentrum der Aufmerksamkeit bei der Vermittlung von Lebensstilen steht das Aussehen,
insbesondere bei Madchen. Die Bravo versucht, insbesondere die Leserinnen davon zu uberzeugen,
dass Attraktivitat etwas ist, was man lernen muss, wahrend Talente, Charakter und ahnliche Eigen-
schaften eher eine Nebenrolle spielen. Im Zusammenhang mit Lifestyleartikeln wird dies auch in
Anleitungen betont, wie man sich - auch mithilfe von Kosmetik und Kleidung - attraktiv fir das an-
dere Geschlecht macht. Dadurch werden unauffillig Redaktionsbeitrage und Werbung vermischt.
Des weiteren ,zahlt“ bei Madchen allgemein Zuverladssigkeit und Zuriickhaltung - also eher traditio-
nelle Gender-Eigenschaften.

Die Bravo zeichnet sich dadurch aus, dass sie versucht, den Mainstreamgeschmack der Jugend
zu treffen, wobei sie auch im Aufspiliren neuer Trends und Moden erfolgreich ist. Der Konsum be-
stimmter Produkte (Kleidung) ist fiir die Jugend und ihren spezifischen Lebensstil mafdgeblich: da-
durch setzen sie sich gegen die Erwachsenengeneration ab. Dieser Lebensstil stellt die kommerzielle
Jugendkultur in zwei Hauptgebieten dar: Mode und Musik.
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Zobrazovdni nerounosti a hodnotova poselstui v ¢asopisech pro déti a mladezZ na prikladu ¢asopisu Bravo

Die Jugend ist im Zeitalter der Individualisierung in einer Situation, in der sie ihren Lebensstil in
grofem Maf3e inszenieren kann. Oft reicht nur ein Garderobewechsel. Die Bravo ist dafiir ein idealer
Partner. Sie bietet Lebensstile ,Light“ als Muster fiir das personliche Glick. Sie schafft ein Bild der
Freizeitgestaltung, in der Unterhaltung, Zerstreuung und Genuss im Vordergrund stehen.

An erster Stelle steht Unterhaltung, wobei die Bravo jedoch keine anderen Hobbys kennt als
Popmusik, Mode und Kino. Der Horizont der Berichte und Themen geht praktisch nie Uber die
Privatsphére und die ndchste Umgebung hinaus? gesellschaftliche Zusammenhénge werden nicht
thematisiert, und das meiste, woriiber geschrieben wird, kann sich praktisch uberall und jederzeit
abspielen. Die Welt der Bravo ist ahistorisch, die Aktualitat der Ereignisse rund um die Stars ist nur
scheinbar, die Welt der ,Nichtstars“ schwebt im luftleeren Raum und ist lediglich privat.

Der zweite analytische Teil der Studie zeigt, wie in den Zeitschriften Bravo und ABC Wertebot-
schaften konstruiert werden bzw. wie eine wertvolle Freizeitgestaltung dargestellt wird. In der Bravo
konzentriert sich die Analyse auf sog. ,Bildungsrubriken” — insbesondere auf die Doppelseite , Liebe,
Sex und Leid“, die publizistische Rubrik ,Report“, den Comic ,Sally und Fanny*“ und die Fotoserie
sFotolovestory“. In diesen werden den Lesern, neben Unterhaltung und Informationen, Verhaltens-
muster vermittelt. In der Zeitschrift ABC befasste sich die Analyse insbesondere damit, welche Mog-
lichkeiten, Anleitungen und Tipps hier fiir die Freizeitgestaltung angeboten werden.

Auf Grundlage der Analyse kann gesagt werden, dass die Leser in beiden Zeitschriften eher als
verniinftige und geschéaftsfahige Wesen angesprochen werden, denn als Kinder, denen man etwas
verbieten misste (sofern es nicht gesundheitsgefdhrdend ist), denen man Angst einjagen miisste,
die man zum Gehorsam anleiten miisste u.&d. Der vorherrschende Wert, in dessen Namen die Leser
der Bravo informiert werden, ist ihr eigenes Gliick, ihr eigener Vorteil und die personliche Entwick-
lung; dies ist insbesondere aus dem Inhalt der Rubrik ,Liebe, Sex und Leid“ ersichtlich. Dabei geht es
jedoch nicht um einen kopflosen Hedonismus und Egoismus, den man hier herausstellen wiirde; diese
werden durch gesundheitliche und moralische Gesichtspunkte eingeschrankt, wobei die Regeln der
Moral jedoch nicht in der Tradition, bei den Eltern oder in der Schule gefunden werden, sondern sich
naturlich aus den Beziehungen mit Gleichaltrigen ergeben (beispielsweise das Treuegelcbnis u.d.).
Das Hauptthema der analysierten Rubriken sind partnerschaftliche Beziehungen sowie Freundschaften
mit Gleichaltrigen.

Die Zeitschrift ABC hat sich in den vergangenen 20 Jahren inhaltlich stark gewandelt, bleibt je-
doch auch weiterhin eine Zeitschrift mit Informationen aus Wissenschaft und Technik sowie mit
Tipps zur Freizeitgestaltung, wobei der Inhalt dieser Tipps jedoch ein anderer ist. Ganz bestimmt
kam es zu einer Kommerzialisierung der Freizeitgestaltung. Anleitungen zum Selbermachen sind
weniger geworden, wihrend kommerzielle Prisentationen von Konsumartikeln zunehmen. Beson-
ders ausgeprigt ist die Hinwendung zur Unterhaltungselektronik (Mobiltelefone, Computer), die (im
Falle von ABC) mit Werbung, Rezensionen und Tipps vorgestellt werden, bzw. die Hinwendung zu
Modeaccessoires (Bravo). Auch die Individualisierung kommt zum Tragen; in Bravo und ABC werden
heute nicht mehr organisierte Kinder und Jugendgruppen angesprochen, wie es in der ABC noch
kurz nach 1989 der Fall war, sondern der/die Einzelne.

Der dritte analytische Teil der Studie befasst sich mit den Reprdisentationen von Ungleichheiten in
der Zeitschrift Bravo. Der Schwerpunkt liegt auf der Analyse von Medieninhalten hinsichtlich der
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Zusammenfassung

Darstellung von Unterschieden und Differenzierungen im Bezug auf Klassenzugehorigkeit, Rasse,
Gender und sexueller Orientierung. Als Hauptachse der Untersuchung wurde die Klassenzugehorig-
keit als Ungleichheit in Vermogen, Macht, Prestige und Ruhm ausgewahlt, die sich in der Zeitschrift
in den Lebensgeschichten von ,Stars“ und in deren Beziehung zu den ,Normalen“ dufiert. An diese
Achse kniipfen die Unterschiede zwischen den Geschlechtern, Rassen bzw. ethnischen Gruppierungen
sowie die Unterschiede hinsichtlich der sexuellen Orientierung an. Zur Untersuchung der Darstel-
lung sozialer Unterschiede in den Medien wurde eine qualitative Analyse gewahlt, in der Text- und
Bildanalyse kombiniert werden. Insgesamt wurden 26 Ausgaben aus dem Jahr 2008 mit Schwerpunkt
auf die den Stargeschichten gewidmeten Seiten (d.h. den Grof3teil der Seiten) untersucht.

In der Bravo werden Uberwiegend sehr junge Stars prasentiert und gleichzeitig eine Art Gemein-
schaft junger Leser geschaffen. Es wird versucht, zwischen der Zeitschrift, den Lesern und den Stars
eine parasoziale Beziehung aufzubauen und die Illusion zu wecken, dass die Leser auf gewisse Wei-
se mit den Stars kommunizieren konnen.

In der Bravo wird insbesondere der Lebensstil der Stars dargestellt: ihre Erfolge, der Weg zum
Erfolg und der Luxuskonsum als Vorteil des Erfolgs. In der Bravo wird oft von Karriere, Arbeit, Busi-
ness und Geldverdienen gesprochen. Die Stars dienen der Zeitschrift insbesondere zur Durchset-
zung von Werten, die den Lesern quasi aus dem Munde der Stars vermittelt werden. Als wichtigste
Werte sind in diesem Zusammenhang Erfolg, Fleifs, Unabhéngigkeit, ergdnzt um Attraktivitat und
traditionelle Familienwerte anzusehen. Liebe und Beziehungen der Stars stehen im Brennpunkt des
Interesses der Bravo, und die Stars dufSern sich sehr haufig zu Fragen nach Beziehungen, Partner-
schaft und Ehe.

In Gender-Hinsicht kann man sagen, dass der Inhalt der Zeitschrift feminisiert und sexualisiert
ist und sich eher an Madchen wendet, wobei jedoch auch versucht wird, mit speziellen Seiten direkt
Jungen anzusprechen. Die Definition von Gender-Rollen und der damit verbundenen Werte sind, so
wie sie in der Bravo auftauchen, ganz bestimmt nicht nur stereotyp und konservativ; die Zeitschrift
unterstiitzt aktive Madchen, die traditionelle Rollenaufteilung ist jedoch nicht ganz aus der Zeits-
chrift verschwunden. Bezliglich der Bildung von Maskulinitidt und Femininitét ist in der Zeitschrift
ein seht wichtiger Teil der Gestaltung des eigenen Aussehens mithilfe von Mode, Kosmetik und Stil
gewidmet, wobei das Aussehen auch bei Jungen hier grofie Bedeutung einnimmt.

Hinsichtlich Rasse und ethnischer Zugehorigkeit vermeidet die Bravo offenen Rassismus, die
Rolle der weifden Stars in der Zeitschrift ist dabei aber weitaus vielfaltiger als die der nicht-weiffen
Stars. An nicht-weifsen Mannern kommen in der Bravo am hiufigsten Schwarze vor, wobei es sich
bei fast allen um harte, aggressive, aber reiche Hip-Hop-Sanger handelt. Die Darstellung nicht-wei-
Rer Frauen spielt sich iberwiegend in der Ebene der ,exotischen Schénheiten ab.

Im Falle der sexuellen Differenzierung sind die Texte in der Bravo auf dem vorherrschenden
Bild der Sexualitat aufgebaut, Heterosexualitét ist die Norm. In einigen Fallen gibt es auch Darstel-
lungen mit homosexueller Thematik, iberwiegend handelt es sich dabei um Geschichten weiblicher
Stars (Kiisse zwischen Méadchen, die freilich fiir Mdnnerpaare verboten sind), die in der Bravo eher
als Fehltritte der Stars dargestellt werden. In der Bravo fanden wir ausgepragte Aufderungen von Ste-
reotypisierung und Normalisierung der Kategorie der Homosexualitit.
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